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2021 - Comercio exterior peruano se
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recupera y alcanza nuevos récords

EXPORTACION FOB DE BIENES — US$ MM

+35%
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(Datos mensuales: US$ Millones)
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Fuente: SUNAT. Elaboracion: DGIECE

IMPORTACION FOB DE BIENES - US$ MM

+37%
Ene-Dic
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(Datos mensuales: US$ Millones)
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Regiones del interior
reactivaron sus
exportaciones

La costa norte aumento sus
exportaciones porla

mayor o,

venta de harina/aceite de
pescado, oro, pota y fruta

La selva elevd sus
exportaciones de oro,
petrdleo, aceite de palma

En 2021, las exportaciones
de las regiones del interior
crecieron 31% respecto del
2020.

En dicho periodo, 20
regiones del interior
elevaron sus exportaciones
totales, y 12 alcanzaron
niveles récord.
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| Sem 2022 - Comercio exterior sigue creciendo

EXPORTACION FOB DE BIENES — US$ MM e Sectores que mas crecieron en el 12 semestre:
S petréleo/gas (+179%), quimico (+40%), textil (+37%),

Jul-Dic forestal (+31%) y agropecuario (+20%:T|NT).

34
5 |, e . ) .

20 0 e n 2 e Bienes que mas crecieron en el 12 semestre:

café (+328%), gas natural (+388%), arandano (+118%)
y alcohol etilico (+106%).

2010 2015 2020

IMPORTACION FOB DE BIENES - US$ MM , L, .,
e La importacion crecid 20% en el 12 semestre de 2022

B Ene-Jun debido, principalmente, a los mayores precios de

Jul-Dic y commodities (petrdleo, trigo, otros).

5 2 21 20 18 5 20 21 20 y
1> e Las importaciones que crecieron mas en el 1°
& semestre: combustibles (+94%), insumos para el agro
(+71%), farinaceos (+31%) y textiles (+33%).

2010 2015 2020
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Mercados de exportacion

Principales destinos de exportacién por rubro en los dltimos 12 meses (jul 21-jun22)

Total

Corea 5%
Japon 5%

Otros
33%

No Tradicional

Ecuador 5%
Colombia 5%

Otros
33%

Mineria

EEUU 6%
Canada 6%

Otros
23%

Hidrocarburos

Panama 7%
UE* 7%

Otros
27%

Agropecuario

Reino Unido 4%
Ecuador 4%
Chile 4%

Otros
25%

Pesca

Japon 4%
Corea 4%

Otros
20%
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Textil

Colombia 5%
Ecuador 4%

Otros
24%
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1524
35%
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334
2003 2005 2007 2009 2011 2013 2015 2017 2019 2021 Ene-Jun con
21 22
2019 2020 2021 2021-| 2022-1 oL - o7 L b LD 2
Exportacidén 2 296 1 882 2511 1104 1576 Importacién .
Importacién 2915 1853 2 637 1139 1524 Exportacion
711
Comercio 5211 3736 5149 2 243 3100
Colombia 40% 44% 39% 38% 35% 99
Ecuador 39% 29% 31% 32% 34%
Bolivia 21% 27% 30% 30% 31% 0L 03050709 11 13 15 17 19 21




aviemocel e 2022 — Contexto internacional complicado

ACTUALIZACION DE PERSPECTIVAS DE LA ECONOMIA MUNDIAL, JULIO DE 2022

PROYECCIONES DE CRECIMIENTO POR REGION

(VARIACION PORCENTUAL)

ZONA DEL EURO
ORIENTE MEDIO

ESTADOS UNlDOS . o 5'4 Y ASIA CENTRAL Vi -ASIA EMERGENTE. .
5 7 Sl o : ROARR ORI Y EN DESARROLLO

2022 + 2023

1772021 2022 2023

. .2021 © 2022

.. AMERICA LATINA 2 ',’ . R
¢ Sk -YEL CARIBE " AFRICA SUBSAHARJANA
e ok S
(crecimiento del PIB real, variacién porcentual) 6 9. IR 4'.6 3,8 4,0
;

3, 0 2 0

2021 2022 2023

2021 - 2022 2023

Fuente: Actualizacion de Perspectivas de la economia mundial, julio de 2022.
lMF.OI'g/SOCIBI Nota: Las barras para cada grupo corresponden (de izquierda a derecha) a estimaciones para 2021 y proyecciones para 2022 y 2023.

Riesgos

Desaceleracion
de la economia
global

Inflacion
Disrupciones en
cadenas de
suministro

Conflicto Rusia
Ucrania
Nuevos brotes
(Covid y otros)




Medidas y acciones
adoptadas en materia de
comercio exterior para
promover la recuperacion
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VIGENTES
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LOS MERCADOS REPRESENTAN

83 9% Del PBI
Mundial

Dela
43 % poblacién
mundial

Cobertura de los acuerdos
comerciales vigentes en
las exportaciones totales

90,2%
”

8%

2006 2021
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Gobierno del Peri SerVICIOS de apoyo a Ias mlpyme reglonales

Biita 150 organizaciones empresariales Programa de desarrollo de cadenas de valor

Productiva + 10 000 familias beneficiadas regionales
EXpOI"’(OdOl‘O 3 pilotos en Piura, San Martin y Junin
3 Cadenas: Banano, Cacao y Café

Agroindustria

(Loretoiw

g

Palta
(La Libertad)
Programa de Fortalecimiento de Capacidades (‘\ w
_ _ o e/ Cacaoy
» Capacitaciones dirigidas a MIPYME exportadoras y con derivados
potencial exportador; funcionarios de GORE y otros Palta (Huanuco)
actores publicos y privados. (Ancash

= Catdlogo de servicios de fortalecimiento de Lima)
capacidades del VMCE.

Catalogo de Servicios de
Fortalecimiento de Capacldades del Alimentosy _,
 Viceministerio de Comercio Exterior - VMCE derivados {728\

® ‘ Frescos
(Tacna)

.
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i

/
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Y

Objetivo: fortalecer, promover y acelerar el proceso de internacionalizacion de las
PAI MIPYME peruanas a través el cofinanciamiento de actividades que permitan
mejorar sus capacidades y habilidades de gestion; a fin de facilitar, aumentar y
inernacionalizacion — dljversificar la venta de bienes y servicios en el extranjero y sus mercados de destino.

Programa de Apoyo a la

Modalidad |
Emprendimien
to Exportador

Modalidad Il
Consolidacién de
las Exportaciones

i1 Siempre

Programa de Apoyo a la Internacionalizaciéon i} =apebio

Modalidad Il
Potenciamiento
de Exportaciones

Modalidad IV
Implantacion
Comercial

S/ 20 millones para la implementacion de la segunda etapa 2021-2023,

esperandose beneficiar a mas de 170 MIPYME.

Primera convocatoria (Octubre 2021)
225 postulaciones

70 empresas ganadoras provenientes de 13 regiones del pais,
Monto comprometido S/. 10 millones.

Segunda convocatoria (Mayo 2022)

Las empresa podran postular hasta el 11 de julio.
Se espera beneficiar a 100 empresas con los S/ 10 millones restantes.

e
) \ regiones
% 70 proyectos

Loreto

)

2021-1er concurso

O
a7 Madre de
Dios

q
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DL 1492 y su
reglamento

Reglamento Ley

de Fortalecimiento

Facilitacion del comercio - Digitalizacion

Moddulo de Informacion

T % | 1*' Siempre
% i % T conel pugblo

Referido a la emision de
disposiciones para la
reactivacion, continuidad
y eficiencia de las
operaciones a la cadena
logistica de comercio
exterior.

de la VUCE

Nuevo marco legal para
nuevos servicios: Port
Community System,
Observatorio Logistico de
Comercio Exterior, Portal
de regulaciones y acceso
a mercado, Sistema para
las ZEE, procesos
mejorados, mas
modalidades de pago
electrdnico, firma digital.
Alineado a la Ley de
Gobierno Digital.

sobre los servicios
logisticos

El Mddulo de Informacidon
sobre los Servicios de
Logistica de Comercio
Exterior contribuye a

incrementar la
transparencia en el sector

a través de la publicacién

de las tarifas y conceptos

de los servicios logisticos

prestados a la carga en las

operaciones de comercio
exterior.

Exportador
Autorizado

Permite a exportadores
emitir sus propias
declaraciones de origen,
evitando desplazamientos
y costos vinculados a la
emision tradicional de los
certificados de origen. A
setiembre, las empresas
exportadores que utilizan
este esquema han

ahorrado un aproximado
de S/ 618,084.
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| VENTANA DE
@ OPORTUNIDADES

I:caﬁaadad.

exportadoray

Conoce las necesidades
del mercado internacional

Ha;dkoquiparoleulnsestudiosdemdodmollﬂdospormmﬁ
g Mincetur

@ @

Quiero descubrir nuevas Quiero fortalecer mis Qmero aprender a exporl:ar
oportunidades capacidades S 1&cr

Informacion e inteligencia comercial
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WEBINAR ESPECIALIZADO

Tendencias, oportunidades comerciales e
identificacion de mercados potenciales
para café y cacao

30 de junio
INGRESO

MG O 04:30 om
®) Plataforma ZOOM

@

Fy Ministerio
J PERU | de Comercio Exterior
y Turismo

Exportaciones de

PRENDAS Y 8

mm;gs DEAPACA £

3 empresas

EXPORTACIONES

s B ToTaies 2020

PERFIL DE
E-COMMERCE

COREA DEL SUR
VESTIMENTA

US 8
Mumm
259

PRENDAS TETIL - TEXTILPARA  TOTAL
DEVESTIR ELHOGAR  GENERAL

2019 47 106 10 163
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Crery_

La plataforma
oficial de comercio
electrénico del Peru

www.perumarketplace.com
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Programa de comercio electrénico - Promperu

Impulso al Comercio Electrénico
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Apoyo a mipymes peruanas para acceder

a plataforma
* Capacitaciones
e Asistencia para desarrollo de tiendas virtuales

Promocion internacional

* Lanzamientos virtuales en mercados como:
Estados Unidos, Canadd, México, Panama,
Ecuador y Chile.

 Campana de email marketing a mas de 100,000
compradores internacionales.

Programa especializado para incrementar las exportaciones a través de los canales digitales.

é’&,
4 Capacitaciones y asesorias especializadas
J

marketplaces internacionales

Asistencia para ventas en principales e-

@\ Mejora la estrategia digital y logistica de la empresa
\

N8k
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Gobierno del Pert Acciones de Promociéon Comercial (111 emeipueblo
Reactivacion + nueva normalidad: Resiliencia, Sostenibilidad, % f;ggg; . @
., . . . ., afés
Innovacién, Digitalizacion. peru  PISCO
SPIRIT OF PERU especialidades
v" Fortalecimiento de las plataformas comerciales de promocién pais.
v" Promocion de las marcas sectoriales y colectivas. m%m M~
v Reforzar la inteligencia de mercados y transformacion digital PERU TEXTILES
'

. Ruedas de
», negocios virtuales

Aula virtual

Q
[y

&
@ Servicios digitales de

atencion al exportador
\\

Transformacion digital de la
promocion comercial

Webinars

‘ prom.

pera
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Acciones ante nuevas circunstancias

1. GRUPO DE TRABAJO MULTISECTORIAL PUBLICO - PRIVADO

Se ha conformado un grupo de trabajo con actores clave para
hacer seguimiento a los acontecimientos, identificar
problemdatica y buscar soluciones articuladas.

2. ASISTENCIA A EMPRESAS AFECTADAS

El sector comercio exterior cuenta con canales para brindar
asistencia inmediata a exportadores e importadores afectados
por el conflicto.

Se ha habilitado una web especializada para brindar
informacion relevante y actuadlizada a los operadores.
Asimismo, se ha construido un formulario para que las empresas
registren incidentes, y puedan ser atendidas a la brevedad.

Enlace: www.exportemos.pe/rusia-ucrania

Informacion relevante sobre el -
conflicto en Ucrania« |

para el sector comercio exterior

T semes

Mincetur ] PROMPERU conforman Grupo Pablico - Privado para monitorear
el conflicto en Ucrania

o SERVICIOS AL
EXPORTADOR

Exportemos.pe


http://www.exportemos.pe/rusia-ucrania

.| Ministerio _
PERU | de Comercio Exterior
y Turismo

3. RED DE OFICINAS COMERCIALES EN EL EXTERIOR
VIGILANTES

A través de las OCEX de PromperU, el sector se
mantiene alerta del desenvolvimiento de la actividad
econdmica en estos mercados y en el comercio
internacional.

Con ello, se cuenta con informacién de inteligencia vy
vigilancia de mercados de primera mano, que permita
prever acciones necesarias para apoyar a las empresas
peruanas.

4. SEMINARIOS ESPECIALIZADOS MACRO REGIONALES

Se vienen realizando webinars para empresas y actores
regionales regionales para explicar el impacto del
conflicto, y dar a conocer las acciones que ha realizado
el Gobierno.

W Presencia de Oficina Comercial de Perd en el Exterior

Webinar

{ Siempre
1911 coneipueblo

Exportaor
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6. BUSQUEDA DE MERCADOS ALTERNATIVOS

En base a los reportes de inteligencia comercial con los que contamos, para brindar asistencia inmediata a los
exportadores que requieran buscar destinos alternativos a los de la zona en conflicto, asi como también a los
importadores que requieran mercados de origen y proveedores alternativos.

Se buscard propiciar un mayor comercio con las regiones que no estén afectadas por el conflicto. En este
aspecto, iniciar nuevas negociaciones comerciales para ampliar mercados con preferencias.

6. PLAN DE TRABAJO PARA MITIGACION DE IMPACTO DE DISRUPCIONES EN TRANSPORTE INTERNACIONAL:

Desde el 2021, en el marco de la crisis del transporte internacional, en Ila Comision Multisectorial para la
Facilitacion de Comercio Exterior (COMUFAL) — liderada por Mincetur y que tiene por objetivo reforzar la
coordinacion entre las entidades del Estado y proponer mecanismos, acciones y herramientas para el desarrollo
de la facilitacion de comercio exterior — se elabord un plan de accidon para que las empresas peruanas puedan
sobrellevar esta situacion. La implementacion multisectorial de este plan es clave en el actual contexto, para que
las empresas peruanas se vean afectadas, en la menor medida, en la disrupcion actual.

Se acompanard de asesoramiento sobre las rutas logisticas que no supongan mayores costos de fransporte
maritimo/aéreo.
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