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ANTECEDENTES, SUSTENTO, IMPORTANCIA, MARCO JURIDICO
DE LOS CENSOS ECONOMICOS EN EL PERU




1.1 ANTECEDENTES DE LOS CENSOS ECONOMICOS EN EL PERU

| CENSO NACIONAL
ECONOMICO

>

Se realiz6 en Julio de
1964, el periodo de

referencia fue el afio 1963.

Se investigaron las
actividades de
Manufactura, Mineria,
Construccidn, Comercio y
Servicios.

Se obtuvo informacion de
108 mil establecimientos.

Il CENSO NACIONAL
ECONOMICO

Il CENSO NACIONAL
ECONOMICO

> | >

Primera fase en Lima
Metropolitana y el Callao,
entre abril y mayo de 1993,
periodo de referencia 1991.

Se realiz6 en Julio de
1974, el periodo de
referencia fue al afo 1973

Segunda fase se ejecutd en
las regiones Chavin, Inca, La
Libertad, José Carlos
Mariategui y San Martin, se
ejecuto entre octubre y
diciembre de 1993, periodo
de referencia 1992.

Se investigaron las
actividades de
Manufactura, Mineria e
Hidrocarburos, Pesqueria,
Construccion, Comercio,
Electricidad y Servicios.

Tercera fase se realiz6 entre
junio y julio de 1994, en la
regién Andrés A. Caceres,

Arequipa, Grau, Libertadores

Wari, Lima provincias,
Loreto, Nor Oriental del
Marafion y Ucayali. Periodo
de referencia 1993 y se
censaron 367 mil
establecimientos.

Se investigaron 258 mil
establecimientos.

IV CENSO NACIONAL
ECONOMICO

i

Se ejecutd en el afio 2008,
con referencia al afio
2007.

Autoempadronamiento de
las empresas que
contaban con registros
contables, via formulario
Web.

Empadronamiento
mediante entrevista directa
a las empresas y/o
establecimientos que no
lleva registros contables.

Se empadronaron 940 336
establecimientos.

V CENSO NACIONAL
o{0] (o] [[o{0]

Se inici6 el 2019, con el
empadronamiento de 796
distritos con un rango de

poblacion de 2 mil a 20 mil
habitantes.

Se empadronaron 165 mil
350 establecimientos.
- e
En el afio 2020 se realizo el
conteo de establecimientos
en 134 capitales

departamentales para
actualizar el marco precensal.
4‘7
Se contd con un millén 540
mil 304 establecimientos.

—_— &

La continuidad de la
ejecucion del V Censo
Nacional Econdémico se vio
interrumpida por las medidas
implementadas para afrontar
la pandemia COVID 19.



1.2 V CENSO NACIONAL ECONOMICO

DEFINICION

Investigacion estadistica que
comprende un conjunto de actividades
destinadas a la recoleccidon de datos de
las empresas y establecimientos, cuya
informacién  procesada  permitird
conocer la estructura y caracteristicas
generales de la actividad econdmica
qgue se realiza en el pais, a nivel
nacional, departamental provincial vy
municipal.

Proporciona informacion clasificada por actividad
econdmica y por ambito geografico sobre las
caracteristicas de las unidades econdmicas del pais.
Permite la presentacion de resultados con una
amplia desagregacion geo-econdmica, capta
informacion a nivel distrital y la clasificacion
econdmica basada en la ClIU Rev. 4.

Hace posible la obtencion de indicadores que
permitiran la formulacién y evaluacién de politicas
publicas relacionadas con la productividad y el
empleo.

Principal fuente de informacion para la elaboracién
de las Cuentas Nacionales; asi como en la
evaluacion de los cambios en la estructura
econdmica en las diferentes zonas del pais.

IMPORTANCIA

SUSTENTO

La nueva estructura productiva vy
economica de la actividad empresarial del
pais.

Conocer el impacto de la pandemia COVID-
19, en la estructura empresarial del pais.
Surgimiento de nuevas actividades
economicas.

Disponer de informacion econdmica
actualizada para el cambio de Aho Base de
las Cuentas Nacionales.

Directorio actualizado de empresas vy
establecimientos.

El uso intensivo de las Tecnologias de
Informacién y Comunicacion (TICs).



Decreto Legislativo N° 604 Decreto Supremo N° 043-2001-

La Ley N° 13248 MI.E d [I . . PCM
" ’ y de Organizacidn y u .
Ley de Censos Funcines del INEI" Reglamento de Organizacitn y

Funciones del INE' _
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1.3. MARCO

JURIDICO

Resolucion Suprema de Constitucion
de la Comision Consultiva del Decreto Supremo que declara de
V CENEC interés nacional la ejecucion del

R.S. N° 215-2019-PCM V CENEC




@ CARACTERISTICAS TECNICAS




CONTENIDO

2.1 PLAN DIRECTRIZ

Objetivos del V CENEC

Se ha elaborado el Plan Directriz del V . sae
Marco juridico

Censo Nacional Econdmico 2022, como

, . y Organizacion censal
documento técnico-normativo, que servird

de orientacion para el planeamiento y Caracteristicas tecnicas

ejecucion del V CENEC. Cobertura censal

Sistema de monitoreo y gestion de procesos
Contiene el marco juridico, experiencias Efectos del COVID 19 y necesidad del V CENEC
nacionales e internacionales, caracteristicas

Actividades censales
técnicas, estrategias, metodologia censal y

1.
2.
3.
4,
5.
6.
7.
8.
9.

. . Matriz de riesgos
la descripcion de las actividades a 8

desarrollar entre los afios 2021 a 2023. 10. Principales hitos de las actividades censales

11. Presupuesto




2.2 ORGANIZACION TERRITORIAL

La “Organizacion Territorial Censal” tiene la finalidad de
contar con una estructura adecuada de la divisidon politica
— administrativa del pais, que permita la realizacion del
planeamiento, programacion presupuestal,
empadronamiento nacional, facilite la supervisiéon y el

control de las actividades censales en todos sus niveles.

CRITERIOS GENERALES:
Conservar lo maximo posible la division politica administrativa del pais
Accesibilidad y continuidad geografica
Mayor control y supervision

Organizacion administrativa del INEI por sedes operativas

Existencia de vias de comunicacién

Numero estimado de establecimientos y empadronadores

Presencia del censo en todo el pais a través de los departamentos,
provincias y distritos censales.

PERU: ORGANIZACION TERRITORIAL CENSAL

DEPARTAMENTO N° DE N° DE N® DE
CENSAL PROVINCIAS DISTRITOS CENSALES
28 196 1890 82

PROVINCIAS

DISr‘l'I?R[I)'II'EOS N°® DE N° DE N° DE
CENSALES ZONAS MANZANAS ESTABLECIMIENTOS
13 8734 540 120 2433 343

PERU: NUMERO ESTIMADO DE FUNCIONARIOS CENSALES

TOTAL N° DE JEFES N° DE COORDINADORES N° DE JEFES
DEPARTAMENTALES DEPARTAMENTALES PROVINCIALES
2232 28 28 82

N° DE JEFES  N° DE JEFES DE N° DE
DISTRITALES BRIGADA

13 501 1543 37

N° DE ACTUALIZADORES

EMPADRONADORES CARTOGRAFICOS



2.3 FASES DEL V CENSO NACIONAL ECONOMICO

[ CENSO NACIONAL DE ESTABLECIMIENTOS

e Area urbana del territorio nacional
e 2 millones de establecimientos

(aproximadamente) :

Unidad estadistica: El establecimiento.

Método de recoleccion: Entrevista directa.

Periodo de referencia: Ejercicio econdmico ano 2021.
Instrumentos de recoleccidon: Formulario censal Unico en
dispositivo movil.

Periodo de ejecucion: Abril hasta Agosto 2022.

—

N—

TEMATICA

v Localizacidn del establecimiento
v |dentificacidn del establecimiento
v’ Caracteristicas del establecimiento

Categoria del establecimiento
Organizacion juridica de la empresa
Régimen tributario

Actividad econdmica principal

Cambios de actividad econdmica por
efectos de la Covid-19

Principal producto fabricado,
comercializado o servicio prestado
Ventas anuales

Personal ocupado

v’ Resultado final del empadronamiento y
datos del informante




2.3 FASES DEL V CENSO NACIONAL ECONOMICO
ENCUESTA NACIONAL A GRANDES, MEDIANAS YPEQUEIVAS EMPRESAS

PEQUENAS EMPRESAS

ENCUESTA NACIONAL A GRANDES, MEDIANAS Y J

e Muestra de 34 mil empresas

Unidad estadistica: La empresa.

Método de recoleccion: Auto-empadronamiento.

Periodo de referencia: Ejercicio econdmico afo 2021.
Instrumentos de recoleccion: Formularios sectoriales via
web.

Periodo de ejecucidn: Junio a noviembre 2022.

TEMATICA

* Se investigan 15 sectores econdmicos
* Cada sector tiene un formulario especifico

Informacidon econédmica y financiera

Activos fijos, maquinarias y equipos
Depreciacion

Impuestos

Capital social

Gastos de personal

Personal ocupado

Insumos

Produccion

Datos de los establecimientos de la empresa
Modulos de: TIC’s, comunicaciéon y comercio
electronico, Seguridad, Habilidades al Trabajo,

AN NI NI N NI NI N Y N NN

Medio Ambiente y Covid-19

(
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ENCUESTA NACIONAL A GRANDES, MEDIANAS Y PEQUENAS
EMPRESAS

ESTRATOS SEGUN TAMANO DE EMPRESA

Ventas

Gran Mayor a 2 300 Mayor a 10 120 000 2 663 157
Mediana Mayor de 1 700 hasta 2 300 Mayor a 7 480 000 hasta 10 120 000 1968 421 a2 663 157
Pequefa Mayor a 150 hasta 1 700 Mayor a 660 000 hasta 7 480 000 173 684 hasta 1 968 421

Nota: Unidad Impositiva Tributaria (UIT) afio 2021 = 4 400 soles.

12



2.4 CAPACITACION

=

Modalidades de capacitacion diferenciadas
y en simultaneo (contexto de pandemia )

W

Implementacion del Mddulo de
Capacitacion en el Sistema de Monitoreo

Sesiones de induccion virtual

previo al curso Uso de las TIC’s (Tecnologia de la

Informacion y las Comunicaciones)

RICENEC

% Estrategias de
Capacitacion

\ 2

Actividades de reforzamiento

ludicas e interactivas (Kahoot) Capacitacion de personal

adicional al requerido

Y/ o

Uso de una casuistica para el dictado
sobre el diligenciamiento de los
formularios censales 13

<

Elaboracion de una Guia para
el/la Instructor/a




CAPACITACION

’ MODALIDADES DE CAPACITACION

= Presencial

Plataformas y herramientas en Linea

Personal & Aulafisica Local de
capacitar capacitacion

1 Mascarillapor participante
1 BotelladeAlcohol por aula

Google Drive Google Forms

-

= Mixta (virtual y presencial)

mﬁ

Vysor Quick
Personal a Equos : y Support
acitar informaticos T
P (PC o Laptop—wifi) m:* . n !" patems

Mascarillay Alcohol "




CAPACITACION

CURSOS A JEFES/AS DE BRIGADA'YY EMPADRONADORES/AS

Censo Nacional de Establecimientos
881 personas

] ;‘ ; \] L y
/ﬁ"/\ J\Q | ) LORETO
. Aulas ), D -
210 personas - Pr_esenual n VR Q\W;;»,,\ Dl @ Presencial
671 personas - Mixta m Aulas ﬁ? o / © 5 .
\c\’ ; YTWA:”::ZA\ SAN MARTIN /l & Mixta
Ky @ . / f
886 p ersonas n N ANCAS"'\7 HUANUCO > 9 L l 8 ‘
. L Huaraze / ’_,/-J | /) |
145 personas - Presencial Aulas e T g M
(((((((( .-'u:”ia Gl \/fé:}ig \\ . cuzco \\_J/;P \\/
P ¢
667 personas - A @
. 1 AUIaS Q f AYACUCHO ‘ e \;/ 'h( _—
O personas - Presencial TZOATQL '«T‘f e N &D%
i A, ’\\mj,x" AREQUIPA N . .
- . . = ’\j PS>
658 personas - Mixta Aulas Funcionario e . _

S operativos

= MOOUE%A“
- “~ = M "\

uegua
/ TACNA
C

-

~L

~_ Tocna
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2.5 PROMOCION CENSAL

Objetivo

Difusion del Censo mediante el desarrollo de campafias de comunicacion: Prensa, publicidad, relaciones

publicas y de redes sociales

« Poblacion objetivo

« Elaboracion y ejecucion del plan
de promocion censal

« Campaina de prensa

« Campaia de Relaciones Publicas

« Campafa de Publicidad

« Campanfa de redes sociales

Estrategias

Plan de comunicacion integral con
acciones de difusion de manera
simultanea y descentralizada para
generar impacto en el publico objetivo
del V CENEC

Productos

Notas de prensa, entrevistas Yy
conferencias

Materiales impresos (afiches, tripticos)
Videos informativos del censo

Difusién de spot y avisos publicitarios
en medios digitales y redes sociales
Publicacion de actividades de campo

en todas las ODEIS
16



2.6 SEGMENTACION

Dividir el territorio del ambito urbano del pais en dreas de empadronamiento

Estrategias

* Sistema de Informacidon Geografica e
imagenes de satélites

* Formacion de areas de
empadronamiento automatizadas

* Software especializado para |la
formacion de las dreas de
empadronamiento y obtencion del
croquis, listado y rutas de trabajo

Tareas a ejecutar

* Marco Pre censal cartografico y
de establecimientos

* Metodologia de los procesos de
segmentacion

* Sistema de segmentacién

« Areas de Empadronamiento
automatizadas

* Rutas de trabajo

Productos

* Plan de trabajo de la segmentacion

* Marco pre censal actualizado

« Areas de empadronamiento

* Legajos para los funcionarios censales

17



2.7 SISTEMA DE

MONITOREO

B SEGMENTACION B CAPACITACION RECLUTAMIENTO
* Generacidon de insumos cartograficos * Seguimiento del proceso de e Seguimiento del proceso de
* Validacién de Insumos cartograficos capacitacion reclutamiento
* Segmentacidon automatizada * Perfil de los participantes  Perfil de postulantes
* Programacion de rutas * Incidencias del curso * Directorio de postulantes

* Resultados de las evaluaciones

B PROMOCION B LOGISTICA B EMPADRONAMIENTO

* Seguimiento de la campaiia de * Seguimiento de equipos y * Seguimiento de los indicadores de
prensa documentos para la capacitacién cobertura

* Seguimiento de la campaia de * Seguimiento de equipos e * Control de empadronamiento por
publicidad indumentarias para el punto GPS

* Seguimiento de la campaia de empadronamiento e Control de la transferencia de
relaciones publicas informacion

* Seguimiento de la campaiia por * Principales resultados

18
redes sociales



2.8 PROCESAMIENTO DE DATOS

Procedimiento informatico bajo una estructura y soporte tecnolégico para captura de datos y sistema de informacion geografica, de
codificacion automatica de actividades econdmicas y productos y obtencidon de una base de datos consistenciada

Estrategias

* Procesamiento centralizado

* Desarrollar sistemas estandarizados

* Uso intensivo de dispositivos moviles

* Sistematizacion de procesos

* Incorporacion del internet para procesos de
monitoreo y supervision de tareas

* Incorporacidn de SIG (Sist. Inform. Geograf.)

* Incorporacién de sistemas de codificacidon
automatica de actividades econdmicas

* Plataformas de capacitacion virtual y redes
sociales

* Plan de trabajo de procesamiento
de datos

* Sistema de Informacion

* Sistemas de apoyo (Convocatoria y
registro, monitoreo y logistica)

* Difusidn de resultados censales

* Manual de procesos

Productos

* Aplicativos Web

e Sistema de procesamiento

* Sistema de consulta

* Sistema de control de calidad
* Portal web del V CENEC

* Manual de procesos

* Informe final

19



2.9 CONSISTENCIA

Garantizar la calidad de la informacion recopilada en el Censo Nacional de Establecimientos y la Encuesta Nacional a
Grandes, Medianas y Pequeiias empresas, mediante la ejecucién de la consistencia tabular y espacial

* Plan de trabajo

* Documentacidn técnica

* Alineamiento cartografico de puntos

* Validacion del aplicativo de captura
de datos

* Cobertura, rangos, flujos y
relaciones ldgicas

* Codificacién automatica y asistida
de la actividad econdmica

Estrategias

Procesamiento centralizado

Sistemas en linea para consistencia tabular y
espacial

Imagenes satelitales para el acondicionamiento
en gabinete de las manzanas censales
Tecnologia para garantizar la optimizacién de
tiempos y costos, al ser trabajados en un
entorno cliente — servidor

Software especializado para la construccion de
sistemas de consistencia

Productos

Base de datos consistenciada y georreferenciada
del Censo de establecimientos

Base de datos consistenciada y georreferenciada
de la Encuesta Nacional a Grandes, Medianas y
Pequenas Empresas

20



2.10 RESULTADOS

Directorio de empresas y
establecimientos georreferenciados

Base de datos de establecimientos censados
=

Marcos muestrales de empresas y establecimientos (bD

Sistema de Informacion Geografica para Emprendedores (SIGE) =

Mapas tematicos con indicadores economicos

Atlas de empresas y establecimientos

‘®
Planos tematicos con representacion de
las empresas y establecimientos por ' ®
sector economico 21




3 PRUEBA EXPERIMENTAL




3. PRUEBA EXPERIMENTAL

Objetivo
Someter a prueba las actividades censales
programadas

 Muestra de distritos
Ciudades de Lima, Trujillo,

Periodo de ejecucion

Chanchamayo,  Juliaca vy Se ejecuto del 07 al 13 de febrero
Calleria de 2022

» Capacitacion virtual

e Uso del Sistema de monitoreo Productos

para el seguimiento

* |nforme técnico
» Base de datos

23




RESULTADOS DE LA PRUEBA EXPERIMENTAL

4 I
Establecimientos empadronados, segun resultado Motivos de resultado del ausente
(%) (%)
Otro; 1,4
Establecimiento /
Registrados 4815 no atendia en el
horario visitado;
32,9 T
Censados 3759 No se encontré al

. informante

931 calificado;
mplet 2742 61,2
Incompleta | 18 —o,4 Motivos del resultado otro
(%)
Otro; 53—
Ausente 931
\Cerrado de manera
temporal; 22,0
Local desocupado;
Rechazo § 68 14 5 068 Establecimientos 43,0 \
programados Cerrado de manera
definitiva; 14,4
Otro 20,3 Nota: No incluye 79 establecimientos 977
publicos, solo se registra la informacion de Otros Local en alquiler;
Y los establecimientos privados ) P 15,3

Fuente: INEI- V CENEC 2022 — Prueba Experimental
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PROMEDIO DE VISITAS Y DURACION PROMEDIO,
SEGUN SECTOR ECONOMICO

Promedio nacional de visitas en resultado

o Duracion promedio nacional con
completo 1,7 por establecimiento

resultado completo 15:17 minutos

Productiva Servicios Comercial
Departamento Pron.ie'dio de Duracié.n Departamento Pron-w:dio de Duraci().n Departamento Promedio de visitas Duracién promedio
visitas promedio visitas promedio
NACIONAL 1,8 18:39 NACIONAL 1,6 14:00 NACIONAL 1,8 17:03

JUNIN 1,5 17:15 JUNIN 1,3 15:48 JUNIN 1,5 17:23
LA LIBERTAD 2,0 23:05 LA LIBERTAD 1,8 18:32 LA LIBERTAD 1,9 17:58
LIMA 1,8 19:48 LIMA 1,7 16:14 LIMA 1,9 19:59
PUNO 2,0 18:19 PUNO 1,6 14:49 PUNO 1,8 15:19
UCAYALI 1,1 12:42 UCAYALI 1,4 09:54 UCAYALI 1,4 11:24

Fuente: INEI- V CENEC 2022 — Prueba Experimental 25



iGRACIAS!

iTodas las empresas
y establecimientos
cuentan!




