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Frontera de medicion de la Culturo

Objetivo de la CSCM:

Identificar, dimensionar y observar la evolucion de los flujos econdémicos generados por las actividades y
productos que conforman al sector de la cultura.

Sector econdmico de la cultura:

Se define como un conjunto de productos y actividades sociales basadas en aspectos creativos y de\
caracter simbolico para transformarse a través de un proceso de creacion, produccion, transmision,
consumo, preservacion y formacion, en bienes y servicios culturales.

Reconociendo que la realidad del fendomeno cultural tiene otras dimensiones y manifestaciones no

\consideradas en esta cuenta satélite. W,
Ministerio de Cultura Canal once
Ministerio de Economia Canal 22
Ministerio de Educacion Cine (IMCINE)
Ministerio de Turismo Fondo de Cultura Econdmica
Antropologia e Historia (INAH) IPN
Artesanias (FONART) Seguro Social (IMSS)
Auditorio Nacional UAM

Bellas Artes y Literatura (INBAL) UNAM




Resultados por Clasificacion funcional

Artes
escénicas y
espectaculos

Danza
Espectaculos artisticos
Espectaculos deportivos
Teatro

Promotores, agentes y
representantes

Alquiler de espacios para
espectaculos

Comercio

Gestion publica
Espectaculos en via publica
Trabajo voluntario

<@ Formaciony
gy * difusion
cultural

Formacién en instituciones
educativas publicas
Formacién en instituciones
educativas privadas

Difusién en instituciones
educativas publicas

Difusién en instituciones
educativas privadas

Trabajo voluntario en talleres
culturales

Artes visuales y

Vﬂ plasticas

Dibujo

Fotografia

Pintura y escultura
Comercio

Gestion publica

Libros,

L J impresiones y
prensa

Agencias noticiosas

Libros

Periédicos

Revistas

Otros productos editoriales e

impresos

Publicaciones digitales
Propiedad intelectual
Comercio

Gestidn publica
Comercio en via publica

i /ié Artesanias

Alfareria y ceramica / Fibras
vegetales y textiles / Madera, maque
y laca, instrumentos musicales y
jugueteria / Cartén y papel, plastica
popular, cereria y pirotecnia /
Metalisteria, joyeria y orfebreria /
Lapidaria, canteria y vidrio /
Talabarteria y marroquineria /
Alimentos y dulces tipicos
Comercio

Gestidn publica

Elaboracion de artesanias para uso
propio

Medios
audiovisuales

Cine

Radio

Television

Videojuegos

Propiedad intelectual
Comercio

Gestién publica
Comercio en via publica
Equipamiento para uso
domeéstico

Jd

A Contenidos

ﬁ digitales e

® internet

Acceso a internet
Desarrollo de aplicaciones
Transmisidén de contenidos
digitales

Pirateria digital de contenidos

culturales

Gestion publica relacionada con

internet

Musicay
conciertos

Instrumentos musicales
Musica

Conciertos

Propiedad intelectual
Comercio

Gestién publica

Trabajo voluntario
Comercio en via publica
Equipamiento para uso
domeéstico

Diseno y
servicios

» creativos
Arquitecténico
Graéfico
Informatico
Interiores
Modas
Industrial
Publicidad
Propiedad intelectual
Comercio
Gestién publica
Comercio en via publica

2XA& Patrimonio
C}{:}
cultural v natural
W y

Material privado
Material publico
Natural privado
Natural publico
Bibliotecas privadas
Bibliotecas publicas
Museos privados
Museos publicos
Comercio

Gestién publica
Trabajo voluntario
Aportaciones de hogares para
fiestas tradicionales




PIB por ciclo de la cultura, ano 2022

(Estructura porcentual)

Creacion 15.9%

Propiedad intelectual
(ejemplos: diserio,
arquitectura, edicion)

(Educacion en areas
culturales, cursos y talleres)

Produccion
Bienes o servicios culturales
(instrumentos musicales o 1 4.7(%)

medios masivos)

Patrimonio @
(museos o bibliotecas) -

c Transmision y
onsumo : P A
22.30/0 (Comercio, equipamiento disfusion 35.7%

(Festividades o espectaculos
cultural) :
en vivo)




815,902

millones de
pesos (mdp)

Principales
fuentes de
informacion

PIB de la cultura, ano 2022

(Estructura porcentual)

Mercado:

2.3%

—
~—

-

Cultura: 2.9%

Gestion publica:

0.2%

Hogares:

0.4%

Za\

116 clases SCIAN (66 clases
ClIU) del Sistema de Cuentas
Nacionales de México (MIP;
CByS; COU; PIBE)

Censos Econémicos

Cuenta Publica de la
Hacienda Federal

Informacion financiera de las
entidades federativas

Encuesta Nacional de
Consumo Cultural de México
Encuesta Nacional de
Ingresos y Gastos de los
Hogares
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Confribucion del PIB de la cultura al PIBE, ano 2022

Nacional

2.9%

Bl Por arriba de 1a media, de 3.2% a 7.3%
Por debajo de la media, de 0.7% a 2.7%




Area cultural predominante, clasificacion funcional, afo 2022

A nivel nacional
estas seis areas
representan el
81.8% del PIB
cultural.

- Artesanias (18)
- Medios audiovisuales (5)

Disefio y servicios creativos (4)
Patrimonio cultural y natural (2)

Contenidos digitales e internet (2)  «

Libros, impresiones y prensa (1)



Produccion

Valor bruto de produccion’
Consumo intermedio

PIB nacional y por entidad
Remuneracién a los asalariados
Remuneraciones medias
Excedente bruto de operacion
Impuestos netos a la produccion

Puestos de trabajo ocupados
remunerados

Personas ocupadas por sexo

Variables de la CSCM

Valor bruto de produccion?

Impuestos netos a los
productos

Margen de Comercio y
Transporte

Importaciones

Demanda intermedia
Consumo privado
Consumo de gobierno
Formacioén bruta de capital
fijo

Variacion de existencias

Exportaciones

Gasto por financiamiento y
por beneficiarios de:

Hogares

ISFL

Gobierno

Sociedades no financieras

No residentes




Utilidad de la CSCM en politicas publicas
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Utilidad de la CSCM en politicas publicas

* Decreto de Creacion de la Secretaria de Cultura Federal
* Plan Sectorial Federal en Cultura 2018 - 2024

* Planes Sectoriales de Entidades Federativas

* Informacion para los Indicadores de UNESCO de Cultura para el Desarrollo
* Dos indicadores clave en el Catalogo Nacional de Indicadores (SNIEG)
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Con'ociendo
Meéexico
8001114634

Wwww.inegi.org.mx
atencion.usuarios@inegi.org.mx
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