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OBJETIVO DE LA AGENDA NEGOCIACIONES DEL ECUADOR

AMPLIAR NUESTRA INSERCION AL MUNDO Y FORTALECER LA RELACION CON IMPORTANTES SOCIOS Y BLOQUES
COMERCIALES

LOS ACUERDOS SUSCRITOS POR EL ECUADOR Y LOS ACUERDOS QUE SE
BUSCA NEGOCIAR CONFORMAN:

71% DEL PIB MUNDIAL

68%
(0] DE LAS IMPORTACIONES MUNDIALES

60% DE LAS IMPORTACIONES MUNDIALES DE
ALIMENTOS

ACUERDOS SUSCRITOS POR EL ECUADOR 48% DE LA POBLACION MUNDIAL

. ACUERDOS QUE BUSCA NEGOCIAR EL ECUADOR




\// Alianza del Pacifico: Oportunidad para generacién de
@S encadenamientos productivos
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El grueso de las empresas son MIPYMES (82%).

Capturan el 11% de las exportaciones

Ecuador: distribucion de agentes economicos que exportan a la Alianza del Pacifico segun tamano v
monto exportado, 2018
(En mimero de empresa v millones de dolares)

A. Numero de empresas (1.631) B. Monto exportado (4.381)
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Fuente: Conmsion Economica para Aménca Latina y el Canbe (CEPAL), sobre la base de informacion de SENAE, 2018
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Las cadenas productivas cambian y se adaptan...

Peru exporta a marcas globales
Peru produce confecciones top que hacen retail en el

Bolivia prove algodén a la
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Sector Automotriz : Peru & México

Autopartes Planta de produccion Bien Final
v 12 Empresqs peruanas de v" 1 mision comercial a México v 17.55 millones de autos vendidos
Autopartes identificadas como realizada en Monterrey, México en el EEUU durante el 2016.

potenciales proveedores en el 2015. 2016.




En las cadenas de valor para exportar se necesita
también importar:
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¢ Cudles son los mayores desafios?

JLogistica y conectividad en la region.

JInversion en investigacion y desarrollo tecnolégico.
JEnfoque regional en las realidades productivas de cada pais y de los destinos de exportacion.

JPoliticas productivas poco armonizadas en paises de la regiéon: reglamentaciones, requisitos
técnicos, entre otros, con enfoque de exportacion.

IMayor integracion del sector empresarial a nivel regional.

IMejoramiento del acceso a los mercados y clima favorable para los negocios.




