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QUE ES

Ecatceias (fuatpatjor

Conjunto de actividades que de manera encadenada
permiten que las ideas se transformen en bienes y
servicios culturales, cuyo valor esta determinado por
su contenido de propiedad intelectual.

IVAN DUQUE Y FELIPE BUITRAGO. BID. 2017
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ENFOQUE DE j={dic s

POLITICAS DE DEMANDA " &

Del lado de la demanda, se implementan distintos

ofe regimenes de apoyo para incentivar el consumo
de bienes y servicios culturales y creativos,
@ especialmente entre los segmentos
desfavorecidos de la poblacidn.

POLITICAS DE OFERTA

El apoyo directo puede ser en forma de

w subvenciones, subsidios u otros tipos de asistencia

* X  financiera para particulares. El apoyo indirecto
generalmente se da en forma de regimenes
-Q tributarios, especiales o exenciones tributarias para
estimular las donaciones privadas (mecenazgos).




% fe Iriervenciér- PROPUESTOS

Capital Humano

Desarrollo de

Ecosistemas

El concepto de ecosistema
creativo no solamente
enfatiza la importancia de los
vinculos entre el sector
publico y el privado, sino
también con las comunidades
locales, usuarios finales y el
papel fundamental de Ilas
instituciones educativas

Generar la coordinacién entre la demanda
de habilidades de la economia creativa y el
sistema educativo, asi como reducir el
desajuste entre el conocimiento vy las
habilidades necesarias para tener éxito en
las industrias creativas

Data y Medicion

de impacto

Definir indicadores que
permitan medir la contribucién
econdmica de la ICC,

considerando que informacidn
es limitada y no existe un
marco consensuado ni una
definicién acordada que guie
los ejercicios de estimacidn
(Oxford Economics, 2014).



NUESTRO OBJETIVO

CONSTRUIR POLITICAS
BASADAS EN DATOS

Conocer las caracteristicas del mercado de las industrias culturales para establecer estrategias y favorecer su
consolidacidén, asi como justificar una intervencion publica mas decidida a favor de las industrias culturales

y creativas a partir de analisis, comparaciones e interpretaciones globales sobre |la dinamica del sector.
(Unesco, 2010)




CUENTA SATELITE DE CULTURA

(2014)

Ejercicio estadistico orientado a medir el verdadero
Impacto de la Cultura, cuantificando el valor de los
bienes y servicios que son generados en las
diferentes actividades econdmicas para satisfacer la
demanda cultural de la poblacion




e Directorio Nacional de Empresas y
Establecimientos
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Escasez de datos y Altos niveles de Unificacion de criterios Disparidad de
estadistica centralizada desigualdad y la baja a nivel nacional sobre condiciones entre los
y actualizada de presion tributaria que se considera sectores, tanto a nivel /-
todos los sectores devengada de la por ICC vy sus de desarrollo, data y f;;"
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informalidad subsectores condiciones para su i
desarrollo




¢HAGIA DONDE VAMOS

Nuestra vision para el sistema estadistico en materia de cultura lo vemos sucediendo en tres momentos
Fortalecimiento de
los registros
publicos, que en
mayor o menor

medida estan en
nuestro control

PRIMERO
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Trazando la ruta hacia la cuenta satélite




..... Asesorar en la implementacion Elaborar un plan de trabajo para .- -
.27 de la Encuesta de Consumo cerrar las  brechas de iiil
... Cultural de la  Republica informacion en la compilacién - ----
----- Dominicana (ENCC-RD) de los indicadores culturales. EEEES
Elaborar un diagndstico sobre el Apovar la realizacion de un
i1 estado de situacion de las taller de capacitacin en i
S estadisticas disponibles para la materia de estadisticas S
RS implementacion de una Cuenta culturales v compilacion de S
i Satélite de la Cultura de la Asesorar en la actualizacion del indicadores de la cultura.
... Republica Dominicana directorio de empresas, locales S

SRS y establecimientos de las -
L actividades culturales. L



Directorio de
Oferentes de
Cultura

Establecer roles de las empresas en las cadenas de produccién
en funcion de la rama de actividad en la que se encuadran:
productores de materias primas, de productos elaborados, de
servicios, etc,;

Caracterizar sectores completos con datos cualitativos
cuantitativos Uutiles para las cuentas satélite y el calculo de
cuentas regionales;

Brindar datos basicos para uso estadistico: cantidad nominal de
empleados, masa salarial, ubicacién geografica, actividades
econdomicas de produccién, productos, relacion entre compras de
materias primas y ventas, etc.;

|dentificar las formas societarias predominantes y su impacto en
las responsabilidades sociales de las empresas;

Dimensionar unidades estadisticas: unidades institucionales,
empresas, locales y establecimientos.

Armar conglomerados de unidades estadisticas: grupos
economicos, redes comerciales, clUsteres y polos regionales, etc.

Encuesta de
Consumo
Cultural

‘Determinar los usos, preferencias y gastos de bienes,
servicios y espacios culturales de los dominicanos de 15
afos y mas.

‘ldentificar las razones de no asistencia y uso de bienes,
servicios y espacios culturales.

ldentificar practicas culturales que desempefian los
dominicanos asociados a la realizacion de actividades
culturales y a la formacidn en las areas relacionadas.

‘Formar parte de las fuentes de informacion en |la
elaboracién y actualizacion de la Cuenta Satélite en Cultura
en el marco del Sistema de Cuentas Nacionales SCN-2008.
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Como generadores y procesadores de informacién y datos
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Fortalecimiento de
registros administrativos,
plan anual de
levantamiento estadistico
para el sector cultura,
medicion indicadores PNSP

Encuesta Nacional de
Consumo Cultural

BANCO CENTRAL

Interoperabilidad de datos
empresas formales -
Clasificadores de actividad
econdmica cultural




NUESTRO RETO

LA CULTURA COMO
SECTOR TRANSVERSAL

Evidenciar la integracién y vinculacion de actividades econémicas tradicionales y formales
para la produccion y comercializacion de bienes y servicios culturales, denotando el

Impacto del sector como motor de crecimiento econdémico
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1. Fortalecimiento institucional

Construir capacidades internas, robustecer
los registros administrativos, reforzar el
equipo estadistico y capacitar a los
gestores y procesadores de datos e
informacion.

2. Tecnificacion sectorial

Capacitar a los actores sectoriales
relevantes (publicos y privados) en el
levantamiento, procesamiento y manejo de
datos estadisticos, asi como en las
herramientas tecnoldgicas a estos fines.

3. Documentacion de procesos y
metodologias

Formalizar los politicas y procedimientos
vinculados al procesamiento y manejo de
datos estadisticos, asi como definir los
manuales metodolégicos, glosarios y fichas de
metadatos para los indicadores establecidos.

4. Involucramiento del sector privado

Creacién del Comité Estadisticos Sectorial,
elevar ante el Consejo Nacional de Cultura
la creacion de una politica nacional de
datos y estadisticas culturales. Establecer
un plan de levantamiento de informacion
con grupos de interés privados.

5. Evidencia de “quick wins”

Presentar los resultados de cada producto
intermedio hacia la cuenta satélite como
una operacion  estadistica individual,
evidenciando la pertinencia, utilidad vy
usabilidad de los datos arrojados por grupo
de interés
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