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Instituto Macional de Estadistica

- RELEVAMIENTO DE PRECIOS POR MEDIO DE REGISTROS
ADMINISTRATIVOS EN LAS CADENAS DE
SUPERMERCADOS, FARMACIAS Y PAPELERIAS PARA EL
IPC

 Eslo mismo que Scanner Data?

— No, No es Scanner Data
— Se puede considerer una primera aproximacion

 Las bases de las cadenas de supermercados:
— Proporciona listas de los precios de caja

— No de ingresos por ventas y unidades vendidas de los
productos
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 Nuestra experiencia en el uso de estas bases
tiene muchos anos.

« Usamos estos registros desde la base anterior,
base de diciembre 2010.

« Desde el punto de vista del INE y del propio IPC
contar con estos registros presenta varias
ventajas.
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PROCESO DE CAMBIO
DE MODALIDAD DE RELEVAMIENTO

« A principios de la década del 2000

— Relevamiento presencial y en formato papel.
— Esto implicaba:

 Se requeria mas tiempo en preparar las cargas de
trabajo, de relevamiento propiamente dicho, de ingreso
de los datos en el sistema,

« atrasos en la entrega de los formularios;
 errores de digitacion en las distintas instancias.
— Todo repercutia en la calidad del indice.




PROCESO DE CAMBIO
DE MODALIDAD DE RELEVAMIENTO

« Se comenzo a trabajar en el relevamiento de precios a
través de dispositivos electronicos

« Las cadenas de supermercados comercializan una
enorme cantidad de productos.

 SOlo los productos basicos de un supermercado y que
normalmente entran en una canasta de IPC: divisiones de
alimentos, de bebidas, productos relativos a la limpieza
del hogar y relativos a los cuidados personales, son una
gran cantidad de productos.




PROCESO DE CAMBIO
DE MODALIDAD DE RELEVAMIENTO

« Ademas relevabamos hasta tres marcas para cada
producto, aumentando mas la cantidad de datos a relevar.

* Por la cantidad de datos a relevar el pasaje a dispositivos
electronico no era posible: No tenian la capacidad para
soportar tanto tiempo en campo ni el volumen de los
datos.

« Se busco otra alternativa al relevamiento en papel y
presencial.
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PROCESO DE CAMBIO
DE MODALIDAD DE RELEVAMIENTO

« Comenzaron primeros contactos entre el personal de
oficina y los responsables de dar la informacion de las
cadenas.

 Reuniones para que enviaran los datos en planillas Excel
qgue luego el critico digitador ingresaba al sistema de |IPC.

* Tenian que enviar dichas planillas en determinadas fechas
cada semana, y esos datos se replicaban en todos los
locales que tuviera la cadena en la semana respectiva.
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PROCESO DE CAMBIO
DE MODALIDAD DE RELEVAMIENTO

* Los envios funcionaron muy bien.

« Se solucionaron varios de los problemas
mencionados.

« Continuaba el problema de errores de digitacion.




PROCESO DE CAMBIO
DE MODALIDAD DE RELEVAMIENTO

e Surge problema nuevo:

Las planillas tenian exactamente los productos
relevados en la cadena, las descripciones y marcas
relevadas.

Se proporcionaba mucha informacion sobre las
especificaciones exactas de los productos que
formaban parte de la canasta de IPC.




PROCESO DE CAMBIO
DE MODALIDAD DE RELEVAMIENTO

« Por estos motivos, y

* Aprovechando el uso de la tecnologia,

Para el cambio de base de 2010 se comenzd a
trabajar en otras opciones para el relevamiento de
las cadenas.
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PROCESO DE CAMBIO DE MODALIDAD DE RELEVAMIENTO

Fundamental para el pasaje a la siguiente etapa fueron los
contactos directos con los responsables de enviar esas
planillas:

 estaban acostumbradas a colaborar directamente con la
gente del INE,

« sabian la importancia que tiene el uso de esta informacion
en el calculo del IPC, y

« cumplian con los envios de los datos en las fechas
Indicadas

Iniciar las reuniones para solicitar los datos no fue
complicado.
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PROCESO DE CAMBIO DE MODALIDAD DE RELEVAMIENTO

* Primero reuniones con una cadena sola (integrantes del
equipo de sistemas del INE, persona del area de IPC, e
informaticos la cadena).

* Se acordo formato de los archivos a enviar y demas
condiciones del envio.

* Luego se contactaron con informaticos de las otras
cadenas para comunicarles lo acordado.
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FORMATO DE INFORMACION PARA CARGA DE PRECIOS
CADENAS DE SUPERMERCADOS

« El formato es un archivo plano, txt.

* Tiene que tener determinadas caracteristicas.

 Importante: Todas las cadenas deben usar el
mismo formato estrictamente.

« Si no se cumple: el sistema da error y no levanta
el archivo.
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DISENO Y FORMATO DEL ARCHIVO PARA EL SISTEMA DE
CAPTURA AUTOMATICA DE PRECIOS

Archivo:

El nombre del Archivo esta compuesto por :

Nro INE_Nro Local _Fecha (DDMMAAAA).TXT

Ejemplo 1520 1 23032017.txt
* Nro INE 1520

* Nro Local 1
 Fecha generado 23/03/2017
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DISENO Y FORMATO DEL ARCHIVO PARA EL SISTEMA DE
CAPTURA AUTOMATICA DE PRECIOS

Diseno de registros :

‘LARGO: El largo de cada linea es variable

‘FORMATO: UTF-8

-2 tipo de registros

Cabezal Primera linea del archivo

Lineas con precios Tercera linea en adelante.
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DISENO Y FORMATO DEL ARCHIVO PARA EL SISTEMA DE
CAPTURA AUTOMATICA DE PRECIOS

* La informacion debe contener un solo archivo para una
determinada fecha de envio.

« Los campos deben estar separados por el caracter punto y
coma ( ;).
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DISENO Y FORMATO DEL ARCHIVO PARA EL SISTEMA DE
CAPTURA AUTOMATICA DE PRECIOS

Detalle de los Reqistros:

Obligatori

Campo Tipo Dato Descripcion Ig(’f) ono
Primera linea Datos de la Empresa y periodo

Nro INE 9(8) Nro INE - Si

Nro Local 9(4) Numero de Local Si
Fecha X(8) Fecha de generacién del archivo Si

Formato: DDMMAAAA
Segunda linea del archivo Linea en blanco Si

Tercera linea en adelante Datos de los articulos
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DISENO Y FORMATO DEL ARCHIVO PARA EL SISTEMA DE
CAPTURA AUTOMATICA DE PRECIOS

Detalle de los Reqistros:

Cadigo interno del producto asignado por

Cddigo del producto X(20) I Si
a empresa.

D L (400 Detalle del Articulo. S

escripcion ( ) No debe incluir el caracter “;” !

Precio con decimales.

Precio de venta 9(17,2) El caracter separador de decimales es “.” Si
(punto)
Valor 1 para pesos uruguayos, Valor 2

Moneda de venta 9(2) para dolares Si

Unidad de medida 9(4) Lista de unidades de medida Si
Especifica si el precio del articulo esta en

Precio promocinal 9(1) promocion Si

Valor 0 No esta en promocion , Valor 1
Precio promocién

Especifica si el articulo esta discontinuado

Discontinuado 9(1) Valor 0 Sigue a la venta, Valor 1 Si
Discontinuado
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DISENO Y FORMATO DEL ARCHIVO PARA EL SISTEMA DE
CAPTURA AUTOMATICA DE PRECIOS

« Largo maximo de la linea es 2048 caracteres.

« 9( )= campo numerico.
« SOLO debe contener numeros, en el caso del campo “Precio de venta *
que permite decimales, el separador debe ser “punto”

« X( )= campo alfanumeérico,

* No puede estar vacio, en caso de no haber dato debe completarse con
un espacio.

« NO puede contener la siguiente lista de caracteres:
,ENTER#TAB |°=$%"'~"{}[]
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DISENO Y FORMATO DEL ARCHIVO PARA EL SISTEMA DE

CAPTURA AUTOMATICA DE PRECIOS

El numero entre paréntesis indica la cantidad maxima de caracteres que
puede tener el campo.

La notacion indicada arriba para los precios que implican decimales (gj.
9(17,2)), se registran con la siguiente convencion:

o Alaizquierda de la coma, el largo total del campo (incluyendo
decimales)

o A la derecha de la coma, la cantidad de decimales que contiene el
campo.

o Entonces, por ejemplo 9(17,4) implicara una definicion como sigue:
17 enteros, 4 decimales).
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Eiemplo de los archivos enviados:

3 1T147_01_01122021: Bloc de notas

Archivo Edicion Formato Ver Ayuda
|1141;61;@1122921;

100035 ; ANCHOAS ACEITE GIRASOL 200G.EL;A92;
1900060 ; FIDEO ADRIA MORITAS SEMOLADOS;14;1;
109175 ;CAFE SOLUBLE SACHET ORIG.50G.N;85;1;1;0;0;
1003553 TE VERDE 20S.LA SELVA;1263;1;1;0;0;
180407 ; TE ROJO 18S.LA SELVA;71;1;1;0;0;

1004083 TE ROJO 28S.LA SELVA;128;1:;1;0;0;
19960 ; CEREAL ZUCARITAS 500G.KELLOGGS;314;1;1;0;0;
109621 ;BARQUILLO 24U. MANOLO;195;1;1;0;0;

100622 ;PULPA TOMATE TAMIZ.1020G.DE LE;71;1;1;0;0;
1890941 ; EDULCORANTE 100 SOBRES SUCARYL;2763;1;1;0;0;
180942 ; EDULCORANTE 5@ SOBRES SUCARYL;152;1;1;0;0;
100971 ;GALLETA MARINA 380G.LA BANDERI;99:;1;1;0;0;
109972 ;GALLETA SIN SAL 380G.LA BANDER;97;1;1;0;0;
1800973 ;GALLETA SALVADO 380G.LA BANDER;34;1;1;0;0;
1800992 ;GALLETA CLUB SOCIAL IND.26G.;4;1;1;0;0;
18138;SOPA QUICK LIGHT ZAPALLO X5 KN3;147;1:;1;0;0;
181659 ; POROTO MANTECA 400G. JEAN NICO;137:;1;1;0;0;

1;1:@5@;
1;9;0;

121661 ; REMOLACHA LATA 480G. JEAN NICO;127;1;1;9;0;
1217343 GALLETA SALVADO 42@GRS. FAMOSA;1353131;0;0;
181735, GALLETA SALVADO SIN SAL 499G. ;135;1;1;8;0;
l1@l74e@;GALLETA AL AGUA 5@@G LA TRIGUE;14@3;13;1;@;@;
181743, GALLETA MALTEADA 5@aG LA TRIGU;14A23;1;1;0;0;
1el744 ; ARROZ PRIMAVERA 200GRS5.M.CUDIN;67;1;1;9;,0;
121745 ; ARROZ ESPANOLA 200GRS.M.CUDINE;673;131;0;0;
181747 ; ARROZ PAELLA 208GRS . M.CUDIMNE;6&67;1;1;8;6;
181748 ARROZ HOMNGOS 28a@GRS.M.CUDIMNE;&7;131;@;e;
TATGAIIGAL T FTA PAIMATFEF 1AM FI MAFSTR =72 :1 1A
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Otras condiciones de los envios:

* El envio se realiza por correo electronico a una casilla
especial para recibir esos archivos.

« Cada cadena tiene asignado un determinado dia de la
semana para realizar el envio de todos los locales que
tiene en cada una de las 4 semanas del mes.

Ej.: sila cadena 1 tiene asignado el lunes, el primer lunes del
mes va a enviar los locales que correspondan a la muestra
de IPC para esa semana, y asi sucesivamente para los
proximos lunes del mes.
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Instituto Na al de Estadistic

Otras condiciones de los envios:

* Envio de todos los precios de todos los productos, por lo
menos de los correspondientes a Alimentos, Bebidas,
Cuidados del Hogar, y Cuidados personales.

* No solo de los que corresponden a la canasta de |IPC.

« Esto levanta el problema de que las cadenas conozcan las
caracteristicas de los productos de la canasta de |IPC.




URUGELAY

EXPERIENCIA IPC URUGUAY \" I\l-

ttttttttttttttttttttttttttttt

* Ademas implico mucho trabajo de sistemas y de personal
del area de IPC.

 En base 2010, para la captura de los archivos enviados

por los supermercados: modulo desde donde descargar el
archivo.
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« BASE 2022

* En el ine se generan los formularios correspondientes a la
semana, y se les publica los formularios de los locales a la
empresa (cadena de supermercados, de farmacias o de
papelerias).

« Las propias empresas cargan los archivos en el sistema,
en el dia-semana que tiene asignado.

* Y los datos de los productos pasan directamente al
formulario del sistema.




CODIGOS INTERNOS

El dato mas importante para el uso de los registros.

« Para utilizarlos se tuvo que realizar un trabajo previo
importante.

« Cada producto de IPC (producto-variedad en base nueva)
tiene una especificacion determinada.

» Cada producto tiene una unidad de medida y tamano
estandar al cual convertir los precios de los productos
relevados.




CODIGOS INTERNOS

« Si el producto es homogéneo: la especificacion se
completa en cada local con una marca y tamano (esas
variables son campos separados de la especificacion del
producto)

« Si el producto es heterogeneo, la especificacion puede ser
completada con otras variables en la propia descripcion
del producto.




CODIGOS INTERNOS

 Trabajo previo ya sea de alta de locales o de
mantenimiento de productos en la vida del IPC, se debe
conseguir para cada producto (o producto-variedad):

o el codigo interno,

o Y segun sea producto homogeneo o heterogéneo, la
marca, tamafno o descripcion mas completa, que
cumplan con l|la  especificacion  previamente
determinada.




CODIGOS INTERNOS

« El cddigo interno va a permitir que se capturen de los
archivos enviados, de los txt, los productos previamente
seleccionados.

« Ese codigo interno es propio de la cadena.

* No es el codigo EAN.

 Ese codigo es igual para todos los locales de la cadena
donde se releva la misma variedad (pero ello no significa
en todos los locales se haya seleccionado el mismo
producto-marca-tamano).




CARGA DE CODIGOS INTERNOS AL SISTEMA DE IPC

« Para que el sistema permita capturar esos productos, esos
codigos internos investigados previamente deben
cargarse al sistema de |IPC.

« También se cargan los datos de marca, tamano o
descripcion completa, segun el tipo de producto.

« Esa carga de datos es manual.

* Esos datos se cargan en determinado local de |la cadena,
determinado N°INE-LOCAL.



CARGA DE CODIGOS INTERNOS AL SISTEMA DE IPC

BASE 2010: desde el modulo de muestra se seleccionaba la
empresa, el N°INE de la cadena, el local y la opcion de
modificar productos.

Nos mostraba una pantalla con Ila lista de todos los
productos asignados a ese N°INE — LOCAL.

Ahi se modificaban los datos mencionados.
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CARGA DE CODIGOS INTERNOS AL SISTEMA DE IPC

BASE 2010
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CARGA DE CODIGOS INTERNOS AL SISTEMA DE IPC

Los codigos internos quedan para en los proximos meses
capturar el precio del archivo enviado por la cadena.

Y el dato de tamano para convertir el precio al tamano
estandar del producto definido para el producto en general.




CARGA DE CODIGOS INTERNOS AL SISTEMA DE IPC

BASE 2022:

» El sistema es basicamente igual.
« Pantallas mas modernas.

* Los productos en lugar de presentarse como listado, es
una ficha para cada uno.



CARGA DE CODIGOS INTERNOS AL SISTEMA DE IPC

BASE 2022: Mddulo muestra se selecciona directamente la
opcion para trabajar sobre el local.

0 & ok x e




CARGA DE CODIGOS INTERNOS AL SISTEMA DE IPC

BASE 2022:

* Se ingresan los datos para seleccionar el local a trabajar,
el N°INE y N° Local.

« Distintas opciones para trabajar: visualizer, modificar,
desactivar local, eliminar, productos del local, usuarios del
local.

* Al seleccionar la opcion productos del local trae listado de
los productos que tiene asignados (también varias
opciones para trabajarlos)

« Con la opcion modificar se cargan o modifican los datos
propios, por ejemplo el codigo interno, marca, tamano.
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CARGA DE CODIGOS INTERNOS AL SISTEMA DE IPC

BASE 2022:
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CARGA DE CODIGOS INTERNOS AL SISTEMA DE IPC

BASE 2022: En la ficha del producto, al ppio datos propios
de la empresa-local, y luego datos propios de la variedad.

Paxdn Social

...........
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CARGA DE CODIGOS INTERNOS AL SISTEMA DE IPC

BASE 2022: En la ficha del producto.

mmmmmmmmmm




SUSTITUCION DE PRODUCTOS

« Si un producto que se releva deja de venderse en
determinado local se debe sustituir.

« La sustitucion la hace el supervisor.

« Consigue el codigo interno del Nuevo producto, el tamafno
y marca o descripcion mas completa.

 Esos datos, se ingresan en la ficha del producto (base
nueva).



VENTAJAS DE LOS REGISTROS ADMINISTRATIVOS:

* Eliminan tiempos de relevamiento de los datos e ingresos
de los datos al sistema.

* Se reduce la cantidad de errores de digitacion.
« Los datos llegan sin retrasos (salvo excepciones).

« Contamos con una cantidad importante de precios al
momento de la pandemia.

* Permite obener precios de productos que no pertenecen a
la canasta el IPC para el PCI.

* Y a futuro, al momento de sustituir un producto, nos
permitira seleccionar aquel que sea mas representativo.



VENTAJA POR CONTACTOS CON CADENAS

Para el cambio de base:

Solicitamos informacion de ingresos por ventas y unidades
vendidas para preparar las especificaciones de los productos
para el cambio de base.

Se solicitaron datos de 3 meses de 2019.
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Cambio de base:

Base nueva se incorporaron otros tipos de empresas a esta
modalidad de relevamiento como almacenes, una cadena de
farmacias, una cadena de libreria-papeleria.
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PROXIMOS DESAFIOS :

« Cadenas de supermercados estan migrando sus codigos
internos al codigo EAN: conseguir los nuevos codigos (e
ingresarlos).

« Cadena de Farmacias: A la fecha no estamos logrando
nos envien los datos como los necesitamos, nos estan
enviando solo los precios de los productos que forman
parte de la canasta del IPC, y no de todos los productos.
(importancia de los contactos con los informantes).




PROXIMOS DESAFIOS :

 Empezar a solicitar con cierta frecuencia los
Ingresos y unidades vendidas de todos los
productos comercializados en cada local.

Para armar un ranking para poder poder sustituir
los productos desde oficina.
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ALGUNOS NUMEROS BASE 2022

Empresa
Archivo
Form Web

Encuestador

Encuestador

Total general

MODALIDAD DE RELEVAMIENTO
25295
18432
6863
29630
29630
54925

46,05%
33,56%
12,50%
53,95%
53,95%

100,00%
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ALGUNOS NUMEROS BASE 2022

MODALIDAD DE RELEVAM. POR DIVISION
DIVISION/MODALIDAD % PRECIOS % MOD. X DIV. DIVISION/MODALIDAD % PRECIOS % MOD. X DIV.

1. Alimentos 48,37% 48,37% 8. Informacién y Comunicacaion 1,06% 1,06%
Archivo 22,94% 47,42% Archivo 0,24% 23,06%
Encuestador 23,25% 48,07% Encuestador 0,36% 33,56%)
Form Web 2,18% 4,51% Form Web 0,46% 43,37%)

2. Bebidas 1,80% 1,80% 9. Recreacion, Deporte y Cultura 3,13% 3,13%
Archivo 0,93% 51,67% Archivo 1,09% 34,71%
Encuestador 0,80% 44,28% Encuestador 1,60% 51,05%)
Form Web 0,07% 4,05% Form Web 0,45% 14,24%

3. Ropa y Calzado 9,68% 9,68% 10. Educacion 1,44% 1,44%
Archivo 0,35% 3,65% Encuestador 0,10% 6,70%
Encuestador 7,36% 76,07% Form Web 1,34% 93,30%)

11. Restaurantes y Serv. de
Form Web 1,96% 20,27% Alojamiento 11,45% 11,45%)

4. Vivienda 0,89% 0,89% Archivo 0,96% 8,38%
Archivo 0,01% 0,82% Encuestador 8,55% 74,61%)
Encuestador 0,42% 47,65% Form Web 1,95% 17,00%
Form Web 0,46% 51,53% 12. Seguros y Serv. Financieros 0,82% 0,82%

5. Mobiliario y Enseres Domésticos 7,12% 7,12% Encuestador 0,08% 9,53%
Archivo 3,33% 46,79% Form Web 0,74% 90,47%)
Encuestador 3,05% 42,82% 13. Cuidado Personal 10,05% 10,05%|
Form Web 0,74% 10,39% Archivo 3,25% 32,38%)

6. Salud 3,07% 3,07% Encuestador 5,90% 58,73%)
Archivo 0,46% 14,84% Form Web 0,89% 8,88%
Encuestador 1,94% 63,09% Total general 100,00% 100,00%
Form Web 0,68% 22,08%

7. Transporte 1,12% 1,12%

Archivo 0,02% 1,46%
Encuestador 0,53% 47,56%
Form Web 0,57% 50,97%
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ALGUNOS NUMEROS BASE 2022

Cadena de Sup - Alm.-Minimerados
N° 1 10 Loc.

N° 2 2 Loc.

N° 3 1 Loc.
Cadena de Sup - Supermecado
N° 1 10 Loc.

N° 2 15 Loc

N° 4 3 Loc.

N° 5 11 Loc.

N° 7 7 Loc.

N° 8 2 Loc.
Cadena de Sup - Hipermercado
N° 1 4 Loc.

N° 2 5 Loc

N° 3 3 Loc.

N° 4 5 Loc

N° 5 2 Loc.

N° 6 2 Loc.
Cadena de Sup - Electrodomésticos
N° 2 ‘2 Loc.

Otro Supermercado

Uno solo ‘1 Loc.
Farmacia-Perfumeria

Una cadena ‘29 Loc.
Papeleria

Una cadena ‘14 Loc
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