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Objetivo del proyecto

¢De qué manera?

oficiales

L
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¢Cuales fueron las fuentes en caso de Brasil?

Registros de
empresas

Registros administrativos
y bases de datos de estadisticas

Registros de sitios
web

Medir la economia digital utilizando herramientas y técnicas
de Big Data y su combinacion con estadisticas oficiales.

Datos recolectados
mediante técnicas de web

scraping
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¢Como fue el ejercicio? Basado en la experiencia de los Paises Bajos

Measuring the internet economy in The Netherlands: a big data analysis, (Oostrom L., y otros, 2016)

Primera etapa

% Conceptualizar la economia de internet mediante el uso de los sitios web por
A empresa. Para ello, fueron creadas categorias para cada nivel de presencia
o

o ©nlaweb.

Segunda etapa

\ Recopilacion y procesamiento de datos: base de datos con datos de sitios
\ web corporativos obtenidos por Dataprovider y registros oficiales de IBGE y
de Nic.br.
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Primer paso @’

. Data mining
Base webscraping

Dataprovider con +

los sitios web

Palabras clave por categoria
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Peluqueria

Sitios que no
fueron
categorizados
en las
categorias
anteriores sin
alguna
interaccién

Sin sitios web
vinculados

Continuacion del primer paso

Hoteles

Sitios que no
fueron
categorizados
en las
categorias
anteriores con
alguna
interaccion

Seis categorias

et

e

Booking,

Dafiti.com.br :
Airbnb

Ecommerce

Sitios de
empresas que
su renta es a
través de la
internet

Webdesign,
Hosting

Sitios de
empresas que
su renta es
generada por
la internet
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Segundo paso

Vinculacion de las bases
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Dataprovider

A través de un
identificador unico
(CNPJ)
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Registros administrativos
(hostname, email y similitud
multivariada)

IBGE
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Ultima etapa

Analisis demografico de la economia de internet - calculo de indicadores
y , "\
| Nimeros de empresas vinculadas x Internet Use

~

Numero de empresas x Categorias

A_No website 90,72%

417360

Total de empresas vinculadas

CATEGORIAS

@ B1_Passive Presence

@B2_Active Presence

B1 Passive Presence l 6.78% Empresas vinculadas por categorias O _Internet related ICT 2'8;%
Categorias Empresas C_Ecommerce 3'9”:
B2_Active Presence I 1,72% N @ D Online services 185% 1.62%
B1 Passive Presence 305053 \
C_Ecommerce | 0,36% B2_Active Presence 77206
D Online senices | 0,27% E Internet related ICT 16354
C_Ecommerce 11990
E_Internet related ICT | 0,15% D_Online services 6757
Total 417360
0% 50% 100%
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Joven - Empresa hasta 4 afios de edad. /Mediana - 5 a 24 afios de edad. / Madura - mas o igual a 25 ands de edad
Las categorias Ecommerce e Internet related ICT presentan las mayores tasas de empresas jovenes (9,5% y 8,5%).
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B1 Passive online X Edad | B2 Active online X Edad

JOVEN 6,6%
JOVEN 6,1%
MADURA
26,.27%

MADURA
27.81%

MEDIANA 67,63%
MEDIANA 65,59%
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C Ecommerce X Edad

JOVEN 9,52%

MADURA
20,68%

MEDIANA 69.79%

7

D Online Services X Edad

JOVEN 5,96%

MADURA
27.19%

MEDIANA 66,85%
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[ E Internet related ICT X Edad |

MEDIANA
76.3%
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https://app.powerbi.com/groups/me/reports/30c5f7a4-e3df-4017-83d1-535bde14addf/ReportSection?pbi_source=PowerPoint

Las empresas del sector de Comercio son la mayorifa en todas las categorias, excepto para la categoria Internet related ICT, en la cual las empresas del
sector de Informacion y Comunicacion tiene predominio.

Numero de empresas vinculadas por Categorias X ISIC
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ISIC
@ A-AGRI_SIL_PESC

@B-EXPLOTACION..

@ C-MANUFACTURAS.  ggono
F-CONSTRUCCION.
G-COMERCIQ_VEHI

@ H-TRANS_ALMACEN
I-ALOJAMIENTOS.
J-INFORM_COMUN

OK-FINANCEIRAS. 60000

@ L-INMOBILIARIA
M-PROF_CIENTIF
N-ADMINISTRATI

@5-0TROS_SERVIC

40000
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B1_Passive Presence B2_Active Presence C_Ecommerce D_Online services E_Internet related ICT


https://app.powerbi.com/groups/me/reports/30c5f7a4-e3df-4017-83d1-535bde14addf/ReportSection382d3e9b11dd714e4544?pbi_source=PowerPoint
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Aprendizajes

O Innovacion — mezcla de estadisticas oficiales y datos no estructurados

El proceso de limpieza de datos es esencial. Big data no sustituye las
estadisticas oficiales.

Cooperacion entre los actores involucrados — IBGE, CEPAL, Nic.br.

@ La tardanza por parte de la administracion del proyecto en IBGE.

I;ETF;' Interaccion dentro de IBGE

® Coordinacion de Encuestas Estructurales y Especiales en Empresas
oo Coordinacion de Registros y Clasificaciones
Ton Coordinaciéon de Metodologia

Coordinacion de indice de Precios.

[ )
F Capacitacion en técnicas de Big Data — apoyo de CEPAL.
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iiMuchas gracias!!

Aline Visconti Rodrigues

Coordinacion de Encuestas Estructurales y Especiales en
Empresas - COSEC

aline.rodrigues@ibge.gov.br



