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H\Nalmart en el mundo
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PAfrica Sub-Sahariana

" Argentina

Mas de 10.700 tiendas en 28 paises
245 millones de clientes a la semana

Mas de 2,2 millones de colaboradores
Ventas netas USD 466.000 millones FY 2013

Source: Annual Report 2013 Walmart Chile

vivamos mejor




“\Nalmart Chile

v 73 lider

v 64 QRIIES

« LIDER

v' 127 ekono

SuperBodega

aluenta

E OR\ST’\

- T

Ventas netas USD 5.400 millones FY 2013

vivamos mejor
Walmart =< chile


//upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/4/4a/Mapa_de_Chile_por_IDH_(comunas).svg

A
\ J S .‘ 1. WAI' MART Empezamos el 2005 con
' SAVES un anuncio que cred

THE enormes expectativas...
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Wel, not quite.

" But CEO LEE SCOTTs

green campaign,
<, Which started as PR,
is becoming
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El medioambiente se ha convertido en ingrediente escencial para hacer negocios de manera sustentable y exitosa.
Como el mayor retailer del mundo, nuestras acciones tienen el potencial de ahorrarle dinero a nuestros clientes,
a la vez que ayudar a asegurar un mundo mejor para las generaciones futuras.

Es por ello que nos hemos impuesto tres metas aspiracionales en sustentabilidad:

0 . .
Abastecern’os en un 100% Llevar cero residuos a Ofrecer callda vez mas
con energias renovables disposicion final productos mas sustentables
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El medioambiente se ha convertido en ingrediente escencial para hacer negocios de manera sustentable y exitosa.
Como el mayor retailer del mundo, nuestras acciones tienen el potencial de ahorrarle dinero a nuestros clientes,
a la vez que ayudar a asegurar un mundo mejor para las generaciones futuras.

Es por ello que nos hemos impuesto tres metas aspiracionales en susteg

Ofrecer cada vez mas
productos mas sustentableg
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Nuestras Metas en Sustentabilidad
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El medioambiente se ha convertido en ingrediente escencial para hacer negocios de manera sustentable y exitosa.
Como el mayor retailer del mundo, nuestras acciones tienen el potencial de ahorrarle dinero a nuestros clientes,
a la vez que ayudar a asegurar un mundo mejor para las generaciones futuras.

y seran
también companias mas sustentables. ,,

Ofrecer cada vez mas
productos mas sustentableg

vivamogejor
Walmart Chile

Mike Duke, Presidente y CEO Walmart Stores, Inc. 2009 - Feb. 2014
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El 2009, nos comprometimos con el Sustainability Index

“Si trabajamos juntos, podemos
crear un nuevo estandar de retail
para el siglo 21."

Nos permite integrar la sustentabilidad en nuestro
core business

Reduce costos, incrementa la calidad de los
productos y crea una cadena de suministros mas
resiliente y eficiente

Mejora la sustentabilidad de los productos que
nuestros clientes quieren

Aumenta la confianza de nuestros clientes en
nosotros

Dirige nuestra industria hacia la transparencia al
consumidor



Para ello, el 2009 Walmart impulso la creacion del TSC
en USA...

THE

SUSTAINABILITY
ONSORTIUM
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...en el que actualmente participan mas de 100 multinacionales,
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...y el 2012 impulsamos su instalacion en
nuestro pais, de la mano de Fundacion Chile = A

SUSTAINABILITY

N RTIUM
FUNDACION CHILE
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Practical Tools For Decision Makers
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Incentives Unlock Action Walmart >,<
Be able to answer the ‘so what?’

“ Every buyer will have
sustainability goals as part of his
or her objectives, and we will use
the Index as the tool to measure
progress against those goals.

¢\

We’ll recognize and reward those iﬂ}‘
Y

buyers and suppliers who are |
doing well. We will also ask

suppliers who aren’t performing well
to develop plans to improve, and Duncan Mac Naughten

we’ll hold them accountable for &him‘"‘iﬁgﬂ”dismg Officer,
showing progress. "



Category Summary

Category Rank Detail
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Completion Date: September 4, 2012 b5 %

Product Category: Showering Products :t'
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. Lt o T RO B S e b ]
condtioners Eaiat o 1;‘ bag i Wit I I .
. . T T AL 15%
Excluded Products: shaving cream, hair remover, bathroom cleaners i :.'*f#-_: iy r.\{E--’l. e VER : : 4:,=fut
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Category Improvement Opportunities

Improve
ment

What actions does your company take to use, promote and advance the stata of

» Ecozysterns & Hurnan Health

scientific chemical analysis, toxicity testing or modeling when designing new or i B.0%
moditying products? Feople & Community
In regions whars relevant, has your company conducted or participated in an aducational « Enargy & Climats
15 campaign to inform consumers about ways to reduce water use. such as the installation = Matznals & Resoumces B (%
of a low-ow shower head, reduced shower lemperature, shorter showers, and t * Ecosystems & Human Health
. : e « Energy & Climats
c Do you track greenhouse gas (GHG) emissions at the manufacturing facilities that . Materas & Recoumes 6 0%

produce your showering products? = . o
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Incentives Unlock Action Walmart > <
Be able to answer the ‘so what?’

‘ ‘ Every buyer will have
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suppliers who aren’t performing well
to develop plans to improve, and Duncan Mac Naughten

we’ll hold them accountable for gvhﬁﬂmetraga”dismg Officer,
showing progress. s




Invitamos a nuestros proveedores a mejorar los productos
que nuestros clientes quieren, en todo su ciclo de vida,

CICLO DE VIDA DE UN PRODUCTQ

Walmart > < | .
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Invitamos a nuestros proveedores a mejorar los productos
que nuestros clientes quieren, en todo su ciclo de vida,

CICLO DE VIDA DE UN PRODUCTO
i

" Chile ' vivamos mejor
Walmart > < chile



Invitamos a nuestros proveedores a mejorar los productos
que nuestros clientes quieren, en todo su ciclo de vida,
y lo mostramos con transparencia al consumidor...

\ DE UN PRODUCTO

y‘\DE MAT(-%
b

&
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vVivamaos mejor

Ya tenemos mas de 200 productos con avances, Walmart ' chi
rls e

en diferentes categorias...

1-Aceite 0.-Vinosy espumosos 13.- Detergente en capsula 18.-Resmasy sobres de papel

-\ 5.- Pescados frescos U e
L
% o

2.- Galletas - 14.- Papel higénico

10.- Bolsasdebasura i
6.- Frutas frescas

15.- Servilletas
3.- Mayonesas ‘.
11.- Escobillonesy palas A 20.- Papas fritas en bolsa
.v
oY

20.- Shampoo

7.- VVerduras frescas
16.- Bolsas multiuso

e 4 s

12.- lluminacion
- Jugos liquidos .
17.- Lapicesy correctores
v < 7.-Lapicesy

w = &

4.-Téy hierbas




vVivamaos mejor

Ya tenemos mas de 200 productos con avances, Walmart ' chi
rls e

en diferentes categorias...

1.-Aceite 9.-Vinosy e na 18.-Resmasy sobres de papel
2.- Galletas

==

‘ PRODUCTO
6.- Frutas I

3.- Mayonesas
( tﬂir& su h.istoria en - 20.- Papas fritas en bolsa
Verd www.lider.cl/vivamosmejor
7.-Verdura: v
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Depa[‘tamentos ° Estds en: Inicio » Supermercado » Cames y Pescados » Pescados y Mariscos » Pescados Frescos -

v
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+ Dorriacta manlpul ackin
Pescados y Mariscos Mostrando 1-14 de 14 Ordenar por [Precio menor a agaeaa| 14 porpagina  vista por 22 8 Bl [T S Fﬂ'm.ll.'ﬂ'ﬁﬂl
Pescados Frescos 14
5 " '3 -
Mariscos Congelados 12 F:"';h-' de I'n.Ha x F '«'I-'I'I."IJM'E
Pescados Congelados 14 DO A LIS II“'HI]':-

Rango de precios

Comirod i raf garad
SiguEdad Eh Iranspo

51480 58.990

Control da wio responsabls
d fertilizantos y pestickias
Producto
. - , — , : , e . ) ) iR A T | R AL e [ T

Congrio 5 Aquapure, Jibia Filete Aquapure, Pangasius Aquapure, Merluza Filste Aquapuro, Tilapia Fil i oltan [l i s 8 LTS e

Corvina 1 Bandeja 500 g Filet::'l]l] g con Piel Bandeja 500 g sin Piel Bandeja 50 ot gt - 1 r -EI e mrn 5 g -

Jibia 1

Merluza 3 $1.490 $2.990 $3.190 $3.4

Ver mas ~

e En el futuro linkeable con un QR.

0 Internet
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Y si el cliente quiere saber porqué es un Producto Mas
Sustentable, la informacion resumida esta en nuestra web:

www.lider.cl/vivamosmejor.cl (en el futuro linkeable con un QR)

PRODUCTO:
Aceite de Oliva

Harcu:‘ »
Selecciéon

Tipo de producto:
- Especiado Ajo 250 ml

- Especiado Albahaca 2s0 m|

- Especiado Laurel-Ajo 250 ml

- Extra Virgen 250 cc / soo cc
«Extra Virgen 11t

Empresa:
Comercial Soho

red eléctrica

| BV 4

| extractivo del aceite

/ Recirculacion del aguade |
. proceso, alcanzandouna : |
i reduccion del 68% del

A

500 ml

.
Reducciones en las

etapas: ,

1. Extraccidny pre-procesamiento de las 1
materias primas | s
2. Procesamiento de la oliva en 2013 1
respecto de 2012

EMISIONES
CcO2*

CONSUMO
AGUA*

CONSUMO
COMBUSTIBLES
FOSILES®

ECOEQUIVALENCIAS

} :" Eliminacién de generador que
i rendimiento en el proceso | ¢ utilizaba diesel y conexion a la

Reduccion del 3% en el
peso de la botella de

Se consideran las etapas:

1. Extraccion y pre-procesamiento
Produccian

2. Procesamiento de la oliva

Esto significa que anualmente:

Se redujeron emisiones de
CO2 equivalentesala
distancia recorrida iday
vuelta 202 veces por un
automévil entre Iquique y
Santiago aprox.

ol

(XX
Se redujo el uso deagua
equivalentealo
consumido por 403.232
chilenos al dia aprox. 403.232
Se redujo el uso de 24.609
combustibles fosiles. Lt

b PRODUCTO

C02ala atmbsfera (valor del Ministerio de Energla de Chile).

IL.'" a"'cm‘;“‘?:fl'épm?en'a tle_r‘\je un rendimiento da 15 k”o;" abras por P un chileno al dia consume 152 litros de agua patabile (valor
Itr0. Cada kilometro recorrido representa o,15 gramas de emisiones de dela SUpQﬂ.n(QnﬂQnC\a de Servicios San\tariosl.

°Sdlo considera las etapas: 1. extraccidn y pre-procesamiento de materias primas y 2. Procesamiento

dela oliva en 2013 respecto de 2oz,

Fuenta: Fundacién Chile. Los modelos de calculo siguen la metodologia de analisis de cicle devida
del producto, Para mas detalles ingrese a www . VivamoshgjorwalmartChile.cl/Productosmas

FCH Walmart =) chie

FUNDACHIN OHLE vivamos mejor

vivamos mejor
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http://www.lider.cl/vivamosmejor.cl

Y si el cliente quiere saber porqué es un Producto Mas
Sustentable, la informacion resumida esta en nuestra web:
www.lider.cl/vivamosmejor.cl (en el futuro linkeable con un QR)

PRODUCTO:
Vino

= )\ -\‘ 2 [’ [ 1
CERTIF:FED SUSTAINABLE WIB% OF CHI

Tipos de pro
Vino Balduzzi 750c¢
- Carmenere Res
-Merlot Reserva

CERTIFICATE b0 Qe

AWARDED TO:

- Late Harvest
- Gran Reserva

VINA BALDUZZI LTDA.
Av. Balmaceda 1189.

San Javier, Regién del Maule,

- Cabernet Sauvignon Reserva

STANDARD

SUSTAINABILITY CODE OF THE
CHILEAN WINE INDUSTRY

VERSION 2.0

Vines de Chile through its Technological Consortia, 14D Vinos de Chile, grants the
certification “Certified Sustainable Wine of Chile” to "Vifia Balduzzi Ltda." with scope
in the green, red and orange areas.

Empresﬂ: ({ :1 £ a ows FBisndrn HT
Balduzzi Wine Ltda. = iy Carbanel . 5
= M R&D
Vinas de Chilo

Cerificate vaid frome Cortificate vl tex Corsficate Mumbir
Janisary 10th, 2614 Jamuary 10th, 2018 CMSV2 20140110.066

Fuente:

Ragistration Mumber
€NS.02-112013-066

responsabilidad del proveedor y de la empresa certificadora.
2. www.sustentavid.org

1. Informacion entregada por el proveedor / El proceso de certificacion es de

PRODUCTO

Este certificado acredita que Vina
Balduzzi Ltda. cumple con el codigo
de Sustentabilidad de la Industria
Vitivinicola de Chile: versién 2.0.

Los requisitos para obtener esta
certificacion estan basados en
principios ambientales, de equidad
social y de viabilidad econémica; y
aborda las etapas de cultivo de la
uva, cosechay produccion del vino.

Este certificado es emitido por Wine
of Chile que es una entidad gremial
querepresenta alos productores de
vino de Chile.

Certificado valido hasta 1o de enero

de 2016.

Los futuros avances en este camino ala
sustentabilidad seran comunicados a
nuestros clientes, actualizando esta ficha cada
seis meses

Queremos entregar a nuestros clientes cada
vez mas Productos Mas Sustentables para que
todos Vivamos Mejor.

Walmart > < chile

vivamos mejor
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http://www.lider.cl/vivamosmejor.cl

Buscamos impulsar el mejoramiento de los productos
gue nuestros clientes quieren ...

“Si trabajamos juntos, podemos
crear un nuevo estandar de retail
&7 > para el siglo 21."

! ' 4 d ,Fi’_ ;

e, ;regi‘ CEQ'of -M%Stgmﬁ'ﬁc. ;

. o Tt 20005 Feb 2010 D vivamos mejor
Walmart =< chile



Buscamos impulsar el mejoramiento de los productos
gue nuestros clientes quieren ...

..pero tambien esperamos que
nuestros clientes respondan
prefiriendo los productos
destacados y que ello genere mas
interés de los proveedores en
mejorar sus productos, alimentando
asi el circulo virtuoso de la
sustentabilidad.

“Si trabajamos juntos, podemos
crear un nuevo estandar de retail

_ » ,z;}:\, para el siglo 21."
ﬁre&’, Wart Stng’I'ﬁc. .a’
\ Do i e 0090 LU, T RS vivamos mejor

Walmart Chile



Te invitamos a ser parte de este camino a la

sustentabllldad ellglendo los productos destacados

x < L°
gl"fl“.{_{ 52 '._‘_E(;—: ; s . ¥y J l\_
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