Avances en la gestion del Cambio
Climatico en la cadena de valor del café
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A. PrOd UCCién Principales nodos de produccién de café

% produccion nacional en TM, campafia 2013-2014

. El café se cultiva en 338 distritos rurales en 75 provincias,
en 14 de los 24 departamentos del Peru

. Mas de 222,000 familias se dedican al cultivo del café

. Existe mds de 425 mil ha de café

. 12.65 qg/ha es la productividad promedio nacional

. La finca cafetalera tiene en promedio 4 hectareas. Provincis [ i
FodnguezdeMendoza (.3%) | 2B
Utcubamba [2.2%) \ : F s
Bagua {1.1%) e \ Pmmru?s
- — o | Mayobarmba (£.7%)
B. Acopio-Procesamiento S e =)

*  Los centros de acopio existentes pertenecen a las cooperativas, Provinsias | Cajamarca 0 P pupsin]

asociacion de productores, empresas, municipalidades: o X Y W

*  NORTE: Jaén, San Ignacio, Rodriguez de Mendoza, Bagua, Lonya i e

Grande, Nuevo Cajamarca, Moyobamba, Lamas, Rioja. Quill 1y R ;JE&?:EQ

. 1 . )
. CENTRO: San Antonio de Pangoa, Satipo, Pichanaki, Villa Rica, otros. ! ._;ﬂ . Provineias
*  SUR: Quillabamba. \ U Cranchamayo (17.1%)
~ Satipo {10.4%)

Provincias %ﬁn‘;
C. Principales actores e
CPC 68% 35,000

Fuente: BM. 2016. Anadlisis integral de Logistica en Peru

INC 22% 40,000



Qoa Escenarios planteados
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Gradiente de impacto al 2030 Estudio de impacto de

Ajustes

_eadwles ]  CC enla CdV del café:

Ajustes

) ’ 13% a 40% de las

- areas seran afectadas
- Estrategias
diferenciadas

v

Fuente: CIAT



ol »
90: CAFE:CLIMA Adaptacion

Guia técnica para
Caficultura adapta al clima

* Publico objetivo: Dirigida a
responsables técnicos

* Finalidad: Hacer llegar
consideraciones técnicas para
planificacion de la produccion en
contexto de cambio climatico.

* Ejes tematicos:
Elevar la productividad,
Mitigacion de GEl
Adaptacion al cambio climatico




::z CAFE:CLIMA Desarrollo recursos

Disefio de programa de capacitacion de
Cultivo del café con enfoque de

agricultura sostenible adaptada al E"'""’

cambio climatico + s oo st s b

\ *  Fractics ASAT
L) *  Ageoiteestana Agrofonesiers smplks o muli-esrtn, Barmars y Linderms 1
\ * Slembraon wmmtra da b pendlera i
+ Desmkdo dto
Y »  Cobarturs vivas dosuslc
b B misrta

s  Cobariurs musrtzs
Buenas pfomizae s

practicas X + Droncs, mrjs, acequias da drensfe o infiltaoen

Y » Rlagoy farll-fiogo J
\ = Practicas y inmolsges doe coseda ¥ postoosacha _-"
\ # Cosatha salectiva |

-SAF . : ﬁdrrmim:;m mika _."f.
-Huella de \ F
carbono
-Reducir costos
I -Café con bajas Dimensicns
. . mh '
emisiones s
-Aumentar
rendimiento

Enfoque

de CC




::g CAFE:CLIMA Curso especializado

65 técnicos capacitados

(empresas, SENASA,

INIA, Cooperativas)

Pasantia internacional

(CATIE, Starbucks,

COOPEDOTA, ICAFE) URSO

ULIIVO DE
® AFE 390 inscritos

Bajo el enfoque de agricultura sostenible

adaptada al cambio climatico 2 14 p Ost u I ac i ones:

Curso modular

DIRIGIDO A TECNICOS Y PROFESIONALES AGRICOLAS
Herramienta de calculo - 131 aprObaron
Cubre tracsllj::l:? y z;:d}-augrg la parte 4 1
de Huella de carbono sy esta nota minima
Virtual + presencial 3 e posenti intenmacione] .
S P R e e para - 11.5% mu jeres
WEIGETS .

Foros de debate

Practicas de campo
Talleres presenciales
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‘ VOLUMEN| CRECIMIENTO |VOLUMEN| POSICION |IMPORTANCIA| CRECIMIENTO
e | : \ . ; :
RANK| PAISDESTING' | o\ iNDIAL DESTINO PERU PERU PARA PERU PERU
1 |estapos unipos| 23,618 | 20+ 2016(4-4%) 1,070 | 7mo (a.5%) | 1o (27,206 | 20132016(50.3%)
"0 | 2012-2016 (11.2%) d ' : 2012-2016 (31.8%)
2015-2016 (8.4%) 2015-2016 (2.4%)
2 |ALEMANIA 18,656 936 | Sto(5%) | 2do(24.7%)

2012-2016 (-3.8%) 2012-2016 (-43.4%)
] — 5533 | 20152016 (8.3%) I — tvo (3.3%) | 20152016 (318%)
2012-2016 (18.1%) 2012-2016(-4.8%)
-0.1% -9.2%
4 |1aPON 7z | ZS20I6LR0N 30| 132(04%) | o7 |201>2036(92%)
2012-2016 (14.2%) 2012-2016 (5.0%)
5 |sELGica X750 | AA-21615.9%6) 259 | sto(s5%) | 3ro(9.8%) |201>2016(-21%)
2012-2016 (-0.02%) 2012-2016 (-36.5%)
) 2015-2016(1.6%) 2015-2016 (63.7%)

6 |espaia 4,383 27| 13°(0.6%) | 15°(0.8%
2012-2016(3.0%) (c.6%) (08%) | 2012-2016 (22.5%)

- 0 5

7 |FRANCIA g1 | 22061 160 | 7mo (a.6%) | 10°(3.0%) | 201>2016(60.4%)
2012-2016 (- 14.4%) 2012-2016(-7.8%)
2015-2016 (13.8%) 2015-2016 (50.5%)

8 |REINO UNIDO 3,208 102 | 7Tmo 3.2%) | 11°(2.6%
2012-2016 (43.3%) o {3.2%) (26%) | 20122016 (28.2%)
9 [cANADA 3,015 201> AG{E.L%) 177 | 4to (5.9%) Sto (4%) 20152016 [1. 16}
25 | 2012-2016 (25.5%) O ° 2012-2016(-1.6%)
2015-2016 (2.1% 2015-2016 (57.5%
10 [paises BAJOS 2,608 (2.1%) 72| 6to(27%) | 12°(2.0%) (57.5%)

2012-2016 (96.4%)

2012-2016(-1.3%)

Estudio de mercado

Segmentacién del mercado del café

El mercado de café distingue tres segmen-
tos: El *Mainstream” o "grandes volimenes”,
es el primer y mas amplio grupo, donde se
encuentran los cafés robusta y parie de los
cafés ardbica, que son baslcamente destina-
dos a la elaboracicn de bebidas en base a
café o a los cafés solubles Instantdneos.

Los cafés de especlalidad o gourmets co-
esponden al segundo grupo gue abarca
aquellos de alta calidad y dingidos normal-
mente a nichos de mercados especlaliza-
dos. Los cafés de especlalidad se califican
con 83 - B4 puntos o mas, segln la escala de
la Asoclacion de Cafés de Especlalidad de
los Estados Unidos (SCAA), crecen en climas
y alturas especificas distinguiéndose por no
poseer defectos en taza.

Los cafés cerdlficados o sostenibles en &
tercer grupo engloban cafés gque garant-
zan al consumidor que han sido producidos
bajo lineamientos sociales y amblientalmente
sostenibles. Seqgdn los anallsis del Centro In-
ternacional de Comercia (ITC), en las Gitmas
décadas y princlpalmente en los mercados
de economias desamclladas, se ha observa-
do una preocupacikdn del consumidor por &
medio ambiente y por el desarrollo socloe-
condmico de los productores en el mundo.
Se generd una tendencia hacia el desarrollo
¥ reconocimiento de selios, etiquetas o mar-
cas que garanticen sostenibiidad tanto am-
blental como soclal. Los principales selios
son: ) 4C, (1) UTZ Certified; () Fairtrade; (iv)
Rainforest Alllance; (v) Organico; v, (V) Star-
bucks' C.A.RE. Practices.

Malnstream
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Piloto en la COPAC Tocache

Incorporar criterios sostenibles en el proceso de evaluacion de crédito.
Para cadenas de valor de café, cacao y palma
Se desembolsaron 88 créditos por S/. 368 mil
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Estudio Costo de Produccion:

- Sistematizacion de 40 presupuestos

- Normalizacién en 6 presupuestos tipo

- Costo tipo segun tecnologia

- Seguimiento a los principales factores de
produccion

- Flujos de Caja a 25 afios

Elaboracidn de modelo de Prediccion de Clima

- Enla provincia de Jaén

- Estimaciones para cada distrito hasta
Noviembre 2017

- Revision de resultados y errores.

- Propuesta de sostenimiento

Acervo Fotografico

Articulacion a otras iniciativas y trabajo
coordinado JNC-CPC
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Estrategias diferenciadas para
adaptarnos al cambio climatico.

Politicas sociales articuladas a la
cadena: reducir pobreza.

Prevenir deforestacion y promover la
organizacion del territorio

Resguardar zonas vulnerables de
comunidades y areas protegidas.

Pilotos de reconversion y
éreforestacion?

Adaptar los sistemas vigentes de
cooperativas y empresas

Fortalecer la asistencia técnica con
formacion de calidad.

Estimular el intercambio y
cooperacion entre técnicos.

Retos pendientes
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* Desarrollar sistemas de informacion
confiables

* Incorporacion de criterios sostenibles en
procesos colaterales como crédito y
éasistencia técnica?

* Reconocer/ premiar resultados de
productividad y reduccion de emisiones.

e Atencién a mercados: centrarse en
compradores actuales, y luego en
estandares. Peru esta en consolidacion.

* Centrarnos en los indicadores y metas

* Proponer y sostener la politica
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Gracias al apoyo de:

Schweizerische Eidgenossenschaft
Confédération suisse

Confederazione Svizzera

& SECOMPETITIVO 5%~

Departamento Federal de Economia,

Cﬂmpmm‘“daﬂ para el Peru Formacién e Investigacién DEFI

Secretaria de Estado para Asuntos Econémicos SECO

HELVETAS PERU

' Swiss Intercooperation

En alianza:

@\ SAMARA Solidaridad SCCIN:::



