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ODbjetivos de las “huellas’

e Medir, gestionar, reduciry
comunicar el impacto
ambiental (social) de los
productos (organizaciones,
eventos, etc).

e Contando con una
informacion clara,
comparable y confiable se
podran tomar mejores
decisiones.



Objetivos de las “huellas”

Para lograr con un consumo responsable (sostenible)
se requiere de produccion responsable (sostenible).
Para ello hay que abordar todo el ciclo de vida de un
producto.




Antecedente: Huella de carbono
Impacto de los productos en el cambio climatico
a través de las emisiones de GEI
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Proyecto CEPAL 2012-2014:
Huella de carbono y exportaciones de alimentos

Contrapartes: Organismos de
promocion comercial de Colombia,
Ecuador, Honduras, Nicaragua y
Republica Dominicana.

Participantes: funcionarios
publicos, gremios, empresas,
universidades

Agenda: Difusion, capacitacion,
experiencias nacionales, buenas
practicas, identificacion de
problemas, posicionamiento del
tema en estrategias exportadoras

Planes de accion: normativa,
fiscalizacion, informacion, medicion
y mitigacion de huella

Objetivo: Reforzar capacidades de
gobiernos y exportadores de alimentos
para adaptarse a requisitos asociados al
cambio climatico, especificamente la
medicion y etiquetado de huella de
carbono




Conclusiones a distintos niveles:
1.
2. Sector: problemas comunes como gestion de residuos, problemas logisticos
3.
4

Estudios de caso de calculo de huella de carbono:
Analisis Ciclo de vida (PAS 2050)
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“de la cuna hasta la puerta

”

Empresas: principales fuentes de emisidon, mejor gestion interna, registros

Nacionales: Inexistencia de factores de emisidn, necesidad de coordinacion
Regional LAC: produccion sostenible sin respaldos que permitan demostrarlo



Antecedente: Demanda de consumidores
europeons

 89% cree que comprar productos ecologicos puede
Incidir de forma decisiva en el medio ambiente.

e 75 % dispuestos a pagar mas por productos
respetuosos con el medio ambiente si confian en
gue verdaderamente lo son.

* 54% desconfia de los informes de las empresas
sobre su propio comportamiento ambiental

* 69% respalda la obligacion de que las empresas
publiguen informes sobre su comportamiento / /

- T T T

ambiental global y sobre el de sus productos. ="

Fuente: Encuesta UE 2011



Tendencias en consumo de alimentos: Bueno
para usted, sostenible para el planeta

ENVIRONMENTAL FYRAMID

@ BCFN 2011



Antecedente: Preocupaciones/costos de las

empresas europeas

« Empresas europeas que desean resaltar el
comportamiento ambiental de sus productos se
enfrentan a numerosos obstaculos:

— Elegir entre distintos métodos promovidos por Gobiernos e
Iniciativas privadas

— A menudo se ven obligadas a pagar costos multiples para
facilitar informacidon ambiental
— Enfrentan la desconfianza de los consumidores,

confundidos por la presencia de demasiadas etiquetas de
iInformacion que dificultan la comparacion entre productos.

e Varias asociaciones industriales europeas pidieron un

planteamiento paneuropeo, basado en evaluaciones

cientificas y analisis del ciclo de vida a escala de la
UE



Antecedente: Piloto de Ley Grenelle en
Francia
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SHAMPOOING ULTRA DOUX
A L'AMANDE DOUCE ET FLEUR DE LOTUS

L& consommation d'eau

Ratlo Emballage = 0.28 : Ce ratio prend en comple le poids de lembalkage du shampooing, incorporation de malériau recyclké at
fécoconcepton de fembakaga. Plus i ratio est bas, plus faible est fimpact environnemantal de femballage
* valeur moyannéa sur lansembls des shampooings éludiés

Fuente: Informacidn publica piloto francés de etiquetado ambiental



Qué es la huella ambiental?

2013 la UE establece un enfoque metodoldgico comun
gue permita a los Estados miembros y al sector privado
valorar, medir y comparar el comportamiento ambiental
de productos, servicios y empresas sobre la base de
una evaluacion exhaustiva de su impacto ambiental en
todo el ciclo de vida (“huella ambiental”).

Metodologia multicriterio para medir el impacto
ambiental de un bien o servicio a lo largo de su ciclo de
vida.

Huella Ambiental de Organizaciones
Huella Ambiental de Productos



Convocatoria abierta para seleccion de
productos que elaboraran sus Reglas de
Categoria (PEFCR)

Productos no
alimenticios

« Baterias
e Pinturas decorativas

« Tuberias de suministro de agua
caliente y fria

Detergentes para uso domestico
Equipamientos IT

Cueros

Metales laminados

Zapatos

Generacion eléctrica fotovoltaica
Papel

Aislamientos térmicos
Camisetas

Sistemas de energia de
alimentacion ininterrumpida

Alimentos y bebidas

Cerveza

. Café

. Lacteos

e Alimento para animales
productores de alimento
(pienso)

. Pescado para consumo humano

. Carne fresca

e  Aguaembotellada

. Pastas sin cocer

e  Alimento para mascotas

. Aceite de oliva

. Vino.



Secretarias Técnicas elaboran PEFCR
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Como se elabora el estandar: Seleccion de
etapas mas importantes del ciclo de vida de
cada producto/categoria

Ejemp|0 .1 Green coffee Prﬂdl.l-l:ﬂﬂn and
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Indicadores de la Huella Ambiental utilizados
en la elaboracion de estandares

Cambio Agotamiento o . o
climatico capa de ozono Eco toxicidad para organismos  Toxicidad humana- Eutrofizacién
acuaticos de agua dulce efectos acuatica
cancerigenos
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Seleccion de indicadores mas
relevantes por categoria de productos

Ejemplo de Indicadores y otra informacion relvante en el piloto de
productos lacteos (leche liquida, deshidratada, yogur, quesos,
mantequillas)

| Indica.dorgs o Otra informacion
Cambio climatico: huella de relevante
- carbonq -Biodiversidad
Agotamiento del agua _Deforestacion
o Eutrofizacion del agua

Y= (dulce y de mar)

‘ . A Ecotoxicidad del agua
y {’\ Uso de la tierra

Acidificacion



Eleccion y testeos en productos
representativos

« Cada categoria de productos define producto(s)
representativos en funcion del consumo europeo. Real o
virtual

* En estos productos se testean indicadores propuestos
 Punto de comparacion para el futuro?

e BT W

Ejemplo: Aceite de oliva

Producto virtual que sea un promedio de los distintos tlpos de
aceite consumidos en Europa, considerando las diferentes
practicas agricolas (definidas por pais), con los diferentes

procesos tecnoldgicos y los distintos envases.




Como comunicar la huella ambiental

e Cada piloto propondra formas de
comunicacion de su huella siguiendo
algunos criterios pre-definidos.

 Formatos B2B y B2C
 No se limita a una etigueta
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Cada etapa incluye consulta publica en
la que pueden participar stakeholders

Espacios ~

rsonas

EU Environmental Footprint
B ot phase
& Paginas
A\ Blog
Canvas
(= calendars
ACCESOS DIRECTOS DE ESPACIO

& File lists

[7) single Market for Green Product. .

(7] EF on Twitier

(] Meeting notes

3 Methodologies overview

) Community Forums Blueprint
PAGINAS HWAS

2 PEFCR Fliol Wine

Stakeholder workspace: PEFCR

& Herramientas de espacio ~

Calendarios Crear

Paginas / EU Environmental Footprint Pilot Phase / PEFCR Pilot: Wine & 0

Stakeholder workspace: PEFCR pilot Wine

Creado por Tommie PONSIOEN, modificado por Ultima vez por Imola BEDO el ago 10, 2015

This space was created so that interested stakeholders can stay up to date with and contribute to the
latest developments of the PEFCR pilot of Wine. Please participate actively in this pilot with
contributions regarding news, events, discussions and sharing and commenting of documents.

If you belong to the Technical Secretariat of this pilot, you can also access the restricted Technical
Secretariat Workspace.

NOTE: When you upload files, the wiki often gives a false error message. Please reload the page (CTRL+R) to
check whether the document was correctly uploaded.

Consultation meeting
The 1st consultation meeting on the scope and representative product took place on 25 November 2014

The documents proposed by the Technical Secretariat are available below and are open for written comments
for 4 weeks. until the 17th of December

Documents
PEFCR versions

Drafts approved by the Steering Committee. The label used is pefcr-versions.

Stakeholders

Plataforma wiki




Desafios del piloto

Generacidon comunitaria de estandares

Obliga a involucrar puntos de vista del
oroductor al consumidor, proveedores,
orocesadores y comercializadores

_ograr armonizacion de metodologias

Utilizacion de datos primarios y datos
genericos

Metodo simple y que no genere altos costos

(pymes)
Creible para los consumidores




Desafios para productores de América
Latina y el Caribe

Conocer Yy entender proceso
Seguimiento de productos prioritarios

Incidir en la elaboracion del estandar desde la
perspectiva de los productores

Entregar comentarios y testear metodologia en
productos locales : Generacion de capacidades
técnicas locales.

Preparacion para la futura implementacion de
estandares que eventualmente seran adoptados a
nivel mundial.

Generacion de un debate publico-privado en torno
a la sostenibilidad ambiental de exportaciones.




Desafios en la participacion de
stakeholders de la region

Solo se esta participando en el PEFCR del
cafe.

Participacion tiene metodologia y hay que
seqguirla (tiempos y formas)

Relevancia (y dificultad en obtener) de los
datos de respaldo.

Como dar cuenta de los impactos positivos
en la etapa de cultivo.

Coordinacion publico- privada, coordinacion
entre paises



Muchas gracias




