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LAS PYMES EN EL MUNDO 

 Aportan entre el 30% (ej. USA) y el 60% (ej. MX) del PIB 

 Generan 300 millones de empleos; el 66% del empleo en 
Europa y el 69% en Latinoamérica 

 Presencia creciente en el negocio internacional, hasta un 40% 
de las exportaciones 

Pymes en el  

mundo 
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Contexto PyME en México 

 

 

 

 

GCB + BEI 

 50 mil 

Grande: 10 
mil 

Pequeña: 195 mil 

> 250 

VENTAS 

ANUALES mdp 

Mediana: 39 mil 

Microempresa:  4.6 millones <4 

>4<100 

>100<250 

Fuente: *INEGI(Instituto Nacional de Estadística y Geografía) censo 2014, CNBV R1:cartera actividad empresarial 

En México, existen más de 4.6 millones de unidades productivas, de las cuales se consideran 

Pymes el 99%.  

      Utilizan chequera        

3.5 Millones 

Acceso a crédito 

310 Mil 

Formales: 1.2 millones 
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En México, existen más de 4.6 millones de unidades productivas, de las cuales se consideran 

Pymes el 99%.  

Formales: 1.2 millones 

  Generan el 52% de Producto Interno 

Bruto(PIB) 

 Generan el 72% del empleo del país 

 Crédito: Baja penetración del 

empresarial (<20%), micro se financia 

vía TDC personales. 

 Reto banca: 65% Pymes financia 

proveedores. 

 El 83% desparece a los 2 año de 

arranque. 
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GCB + BEI 

 50 mil 

Grande: 10 
mil 

Pequeña: 195 mil 

> 250 

VENTAS 

ANUALES mdp 

Mediana: 39 mil 

Microempresa:  4.6 millones <4 

>4<100 

>100<250 
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En México, existen más de 4.6 millones de unidades productivas, de las cuales se consideran 

Pymes el 99%.  

Formales: 1.2 millones 

  Motor de desarrollo del país 

 Absorben porción importante de la 

PEC 

 Establecidas en diversas regiones 

del país contribuyendo al desarrollo 

local y regional 

 Adaptación de la tecnología con 

facilidad 

 Posibilidad de crecimiento para 

llegar a covertirse en una empresa 

grande 

VENTAJAS 
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GCB + BEI 

 50 mil 

Grande: 10 
mil 

Pequeña: 195 mil 

> 250 
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ANUALES mdp 
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Fuente: *INEGI(Instituto Nacional de Estadística y Geografía) censo 2014, CNBV R1:cartera actividad empresarial 

En México, existen más de 4.6 millones de unidades productivas, de las cuales se consideran 

Pymes el 99%.  

Formales: 1.2 millones 

  No se reinvierten utilidades 

 Difícil contratar personal especializado 

por altos salarios. 

 Calidad de producción deficiente por 

falta de controles. 

 Sin capacidad para gastos de 

capacitación del personal. 

 Problemas derivados de malas 

administraciones: poca venta, mal 

servicio, descontrol de inventarios, 

problemas de impuestos y difícil acceso 

a financiamiento 

DESVENTAJAS 
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QUIEN LOS ATIENDE EN CRÉDITO?? 

Formales: 1.2 millones 

SOFOMES, UNIONES DE CREDITO, 

TDC Y PROVEEDORES 
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Contexto PyME en México 

 

 

 

 

GCB + BEI 

 50 mil 

Grande: 10 
mil 

Pequeña: 195 mil 

> 250 

VENTAS 

ANUALES mdp 

Mediana: 39 mil 

Microempresa:  4.6 millones <4 
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Fuente: *INEGI(Instituto Nacional de Estadística y Geografía) censo 2014, CNBV R1:cartera actividad empresarial 

QUIEN LOS ATIENDE EN CRÉDITO?? 

Formales: 1.2 millones 

Las PyMES captan sólo el 23.8% del 

monto total del financiamiento de la 

banca privada.  
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Contexto PyME en México 

 

 

 

 

GCB + BEI 

 50 mil 

Grande: 10 
mil 

Pequeña: 195 mil 

> 250 

VENTAS 

ANUALES mdp 

Mediana: 39 mil 

Microempresa:  4.6 millones <4 
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MODELOS DE ATENCIÓN EN CRÉDITO?? 

Formales: 1.2 millones 

Percepciones, psicoanálisis y 

tendencias 

Paramétrico, estandarizado 

Semiparamétrico + análisis financiero 

Análisis a la medida 
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 Campañas preaprobados 

 

 Montos hasta 8MDP 

 

 Time to yes 2 dias 

 

 Expediente reducido 

 

 Fuerza de ventas especial 

para PyME 

 

El comienzo 

Análisis financiero tipo 

empresa, expedientes 

robustos, tiempos de 

respuesta largos y 

montos pequeños 

2010 

Transformación 

2012 2015 

Consolidación 

 18 Centros PyME 

 

 Montos hasta 50MDP 

 

 Pre autorización en sitio 

 

 Fondo PyME 

 

 #1 del mercado 

 

+4.5 veces 

PyME I 

PyME II 

Garantías personales, 

análisis rápidos mediante 

flujos, precio en base a 

comportamiento 

Análisis a la 

medida y 

productos 

especializados 

Modelo Especializado 

Innovamos en procesos que brindan respuestas más rápidas y de acuerdo a las 

necesidades de nuestros clientes 
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Crédito Joven (Inicio de Negocio) 
Incubación en línea 



12 

Crédito Joven (Inicio de Negocio) 

Incubación presencial 
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Crédito Joven (Inicio de Negocio) 

Crédito para crecer 
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Crédito Joven (Inicio de Negocio) 

PYME Joven 
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Programa SAT(en construcción) 

 Hasta 5MM de pesos 

 

 Hasta 60 meses 

 

 Tasas mas bajas que el mercado 

 

 Clientes con adecuado pago de impuestos 

. 

El gobierno federal esta buscando impulsar la inclusión 

financiera mediante programas especiales para pagadores de 

impuestos 
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Lo que sigue….. 

 Modelos de decisión con variables diferentes a las tradicionales para entrar en 

nuevos segmentos de la población 

 

 Productos con diferentes garantías que den acceso a nuevos clientes 

 

 Productos a tasa fija que disminuyan la incertidumbre macro 

 

 Experiencias On line 

. 

Estamos buscando llegar mas allá en la atención de crédito a 

nuestras PyMEs 



Nuestra misión es contribuir al progreso de 

las personas y de las empresas. 

Nuestra cultura se basa en la creencia de 

que todo lo que hacemos debe ser 

Gracias 


