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l.  Situacién exportadora de las empresas 2]

Nivel de exportaciones

A partir del 2012, las exportaciones nacionales se desaceleraron: se pasé de un valor de USS 46 mil millones en 2012 a USS 36
mil millones en 2016 como resultado de una disminucién en la demanda internacional.

El grado de insercidn directa de las Mipyme en las exportaciones es sélo el 4%, pues el 96% del valor exportado corresponde a
las grandes empresas.

Evolucion de las exportaciones totales (millones de US$ FOB)

46.386 46.367 En 2016, realizaron exportaciones 7 278 empresas.
42,569
3328.3 38,646 36,310
>,807 33,669 ’
Micro 35%
j> Pequefia 33% 4%
®. @ @ Mediana 4%
G
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 ran 28% 96%
empresa

mmmm millones de USS FOB Var.%

Nota: (*) Clasificacién segun la Ley N° 30056
Fuente: Encuesta Nacional de Empresas (ENE) 2017, Sunat, Comex
Elaboracion: PRODUCE — Oficina de Estudios Econémicos (OEE).



l. Situacion exportadora de las empresas @M

Facilidades de exportacion

* Enel 2016, sélo el 2.4% de empresas realiza actividades de exportacion, siendo sélo el 1.9% en el caso de las Mipyme,
porcentaje mucho menor en comparacién con los estratos de mayor tamano.

» Sdlo el 20.2% de las empresas a nivel nacional utilizaron facilidades para exportar, siendo el principal instrumento empleado el
Drawback (67.5%). En el caso de las Mipyme, el 75.3% de empresas utiliza esta facilidad.

Facilidades de exportacion utilizadas por las
empresas, 2016

Empresas exportadoras seguin tamafio (en porcentajes)

empresarial, 2016 Drawback _ 67.5

(en porcentajes) 18.0
Devolucidn del saldo a favor
materia del beneficio del - 34.3
exportador
2.4 1.9 Admision temporal para I 1.4 __
[ perfeccionamiento activo : e AN
/7 o, N

Nacional Mipyme Gran empresa )/ 20.2% X
icion d , ! de Empresas ‘I
Reposicion de mercancias ‘ 0 ‘ utilizaron '

con franquicias arancelarias /

' Facilidades para ,
/
v, exportar

‘‘‘‘‘

Otro - 17.7

Fuente: Encuesta Nacional de Empresas (ENE) 2017 Nota: No suma 100% debido a que una empresa puede utilizar diferentes Facilidades
Elaboracién: PRODUCE — Oficina de Estudios Econdmicos (OEE). de exportacion (Pregunta multiple).
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Dificultades para la exportacion

A nivel nacional, en el 2016 el 15.2% de las empresas
sefialaron que tuvieron dificultades para exportar.

En el caso particular de las Mipyme el 16.2% tuvo
problemas para exportar. Entre las principales
dificultades para exportar mencionaron a los costos
logisticos (74.5%), los procedimientos aduaneros
(67.1%) y acceso al financiamiento de las operaciones
de comercio exterior (58.1%). También los retrasos
causados por transporte internacional y en aduanas.

Otras de las limitaciones para las Mipyme son la
informacién, la capacidad de gestion y la capacidad
tecnolégica, las imperfecciones de mercado y la
regulacion, entre otros.

Dificultades para la exportacién de las Mipyme, 2016
(en porcentajes)

Costos logisticos 74.5

Procedimientos aduaneros 67.1

El acceso al financiamiento de las

. . . 58.1
operaciones de comercio exterior
/”_—~\\
Retrasos causados por el 17.2 e \\
. . . /
transporte internacional ! 15.2%

-

! de Empresas
\ tuvieron dificultades 1
\ 1
\ Pparaexportar ,
\ /

N 7
~ -’
~ -
~—_ -

Retraso en aduanas 12.9

Nota: No suma 100% debido a que una empresa pudo tener diferentes dificultades para exportar(Pregunta multiple).
Fuente: Encuesta Nacional de Empresas (ENE) 2017

Elaboracion: PRODUCE — Oficina de Estudios Econdmicos (OEE).
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Exportaciones de las Mipyme y principales paises de destino

Principales destinos de exportacidon segin tamaiio
empresarial, 2016

44.4

Microempresa (%) 39.2

Pequena Empresa (%))

271

65 6.2 6.0 6.0
3.8

B Estados Unidos B Ecuador
. B Estados Unidos @@ Sulza Espafhia Chile
Chile Emiratos Arabes Unidos
i colembl Rest
colombla 8 india Palsas Bajos B Colombla B Resto
B Resto
Mediana Empresa (%) 386 Gran Empresa (%) 30.1

33.3

B Estados Unidos [ Palses Bajos Espana B China B Estados Unidos

Sulza
Méxlco Bélgica B alemania Canada Corea del sur B Japon
B Resto

B Resto

Fuente: Sunat
Elaboracién: PRODUCE - OGEIEE

Estados Unidos es el principal pais de destino de las exportaciones nacionales de las Mipyme, sobre todo en el caso de la
pequeia y mediana empresa. En el caso de la microempresa también Ecuador y Chile.



l.  Situaci6n exportadora de las empresas &

Exportaciones segun nivel de Intensidad Tecnolodgica

* El mayor valor de las exportaciones proviene de los envios de bienes primarios, en la cual destacan las grandes empresas que
realizan exportaciones de productos de agroexportacion y mineros. Mientras tanto las microempresas se concentran mas en bienes
industrializados de baja tecnologia (productos textiles y de moda) y basadas en recursos naturales.

Monto exportado total* segun intensidad tecnolégica, 2016 Monto exportado segun intensidad tecnoldgica y por estrato
(en porcentaje) empresarial, 2016 (millones de USS FOB)*

55.7

A. Bienes Primarios 57.2

A. Bienes Primarios [ [ RGN s I 2> 472

B. Bienes Industrializados

B. Bienes Industrializados 25.3 39.9
Manufacturas basadas en recursos 16.5 Manufacturas basadas en
naturales LemTTTE ~s recursos naturales Uso de maquinasy
e S equipos con
, \ ,
. . i tecnologia estables
Manufacturas de baja tecnologia 57 / Total N Manufacturas de baja e ?abrican
! } tecnologia q :
[ USS 34 307 . _ productos textiles y
, . \ ’ o .
Manufacturas de tecnologia media 2.7 millones N Manufacturas de tecnologia de moda
\ .
N // media ‘Z
~ P .
( Se— . - 0.4
Manufacturas de alta tecnologia | 0.4 Manufacturas de alta | 94
tecnologl'a | %79 Gran empresa
C. Otras transacciones 19.3 19.6 Mediana
C. Otras transacciones 7'912 ) Pequefia
I 14.7 B Microempresa

*Incluye todos los estratos empresariales.
Fuente: Sunat
Elaboracién: PRODUCE - OGEIEE



Situacion exportadora de las empresas =

Complejidad econémica de la oferta exportable

A medida que los productos se vuelven mas complejos, las grandes empresas toman mayor relevancia.

Por sectores, las MYPE, en promedio, exportan productos de complejidad similar a los estratos mediano y grande en los sectores mineria y
pesca, aunque en el sector manufactura la brecha es mucho mayor respecto a la gran empresa.

Participacion empresarial en las exportaciones, segtn indice de complejidad promedio de los productos por sector
tamaiio de empresay quintil de complejidad econémica econdmico
Microempresa [ Pequena [l Mediana [ Grande N B rvre [ Mediana [ Granempresa
A A
1.40

Participacion Porcentual (%)

indice de complejidad econémica

0.52 0.55
0.40 0.39 35 0.40 0.39 0.38
Agropecuario Pesca Mineria ) |kl~1anui=a.::'curaj
- - - J L
Quintil 1 Quintil 2 Quintil 3 Quintil 4 Quintil 5 Fuente: Sunat
/L Sob 4on Sk / Elaboracion: PRODUCE - OGEIEE
Mayor complejidad >

Fuente: Atlas de la Complejidad Econdmica (2014) y Sunat 2016
Elaboraciéon: PRODUCE - OGEIEE



l.  Situacién exportadora de las empresas 2]

Las Mipyme en la actividad importadora

* En el casode las importaciones, el mayor porcentaje de las Mipyme importadoras se concentra en el sector comercio.

Participacion de las Mipyme importadoras en los sectores Participacién de en el monto importado por las Mipyme
econdmicos, 2016 segun tipo de producto, 2016
LpartiCipaCiér‘l porcentualj A. Bienes de Consurmo |1 —

Comerclo Servicio Manufactura Otros .
. . . . Bienes de Consumo No Duradero

L.

Bienes de Consumo Duradero
76.4

B. Materias Primas y Productos Intermedios |—.
Combustibles, lubricantes y otros conexos
Insumos para la Agricultura

Insumos para la Industria

C. Bienes de Capital y Materias de Construccion [
Materiales de Construccion

Bienes de Capital para la Agricultura

Bienes de Capital para la Industria

Equipos de Transporte

Micro | Pequefa Mediana MIPYME Diversos
0 5 10 15 20 25 30 35 40
Nota: Otros, corresponde a los sectores Agropecuario, pesca, mineria y construccion. Fuente: Sunat
Fuente: Sunat Elaboracién: PRODUCE - OGEIEE

Elaboracion: PRODUCE - OGEIEE
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Importancia y distribucion de las MIPYME por sectores

En el 2016, las Mipymes representaron el 88.7% del
empleo en el sector privado (71.3% por la microempresa)
y un estimado de 28.9% en el total del valor agregado de
la economia (las microempresa solo el 6.6%)

Las Mipymes representaron el 95.5% de las empresa
formales, debido a que la microempresa llega a 95.1%.

Mipyme formales, segun
sector econdémico, 2012y 2016

Sector econémico Mipyme 2012 Mipyme 2016

N° % N° %
Comercio 630,193 47.0 762,127 441
Servicios 504,589 37.6 718,008 41.5
Manufactura 131,731 9.8 151,584 8.8
Construccion 39,662 3.0 58,093 34
Mineria 22,298 17 23,908 1.4
Agropecuario 8,793 0.7 11,562 0.7
Pesca 3,437 0.3 3,495 0.2

el 1340703 100 1728777 100

Nota: El estrato empresarial es determinado de acuerdo con la Ley N*® 30056
Fuente: Sunat, Registro Unico del Contribuyente 2016
Elaboracion: PRODUCE - OGEIEE

Tasa de crecimiento anual
promedio de las Mipyme,
segun sectores, 2012-2016

l en porcentajes |

Mineria

Servicios

Construccién

Macional

Comercio

Manufactura

Agropecuario

Pesca

Fuente: Sunat, Registro Unico del Contribuyente 2011y 2016
Elaboracién: PRODUCE - OGEIEE

10.7

Los sectores donde se concentran las Mipyme formales son comercio y
servicios (mas del 85%), mientras en manufactura hay sélo 8.8%.

Los sectores con mayor crecimiento promedio en el numero de Mipyme
en los ultimos cinco afios fueron mineria, servicios y construccion.
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Promocion comercial de las empresas

Empresas que realizaron actividades de promocién comercial

segun tamafio empresarial, 2016
(en porcentajes)

44.7

214 20.7

Nacional Mipyme " Gran empresa

28.9
18.4

“&Microempresa PYME

Fuente: Encuesta Nacional de Empresas (ENE) 2017.
Incluye a las Mipyme formales con ventas anuales iguales o mayores a las 13 UIT.
Elaboracién: PRODUCE — Oficina de Estudios Econdémicos (OEE).

Medios de promocién comercial de bienes y servicios de las Mipyme, 2016
(en porcentajes)

Reparto de volantes, afiches, otros impresos 47.9
Internet 31.2
Publicidad en televisién 16.2
Publicidad en periédicos 14.6
Referencia de conocidos 11.0
Exposiciones o ferias de productos y servicios 8.9
Revistas especializadas 4.5
Degustadores, promotores, impulsadores 4.0

Rueda de negocios | 0.2

* Enel 2016, el 20.7% de las Mipyme realizaron actividades de promocién
comercial de sus bienes y servicios; cifra menor en comparacion a las
grandes empresas.

* Los principales medios de promocion comercial de las Mipyme fueron el
reparto de volantes, afiches, u otros impresos (47.9%) e Internet (31.2%).
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Cultura empresarial asociativa

Empresas que pertenecen a alguna organizacion con fines empresariales, 2016
(en porcentajes)

27.2
6.4 5.8
Nacional Mipyme Gran empresa
101 -
4.7
L -

«,;.\Microem presa PYME

Fuente: Encuesta Nacional de Empresas (ENE) 2017

Incluye a las Mipyme formales con ventas anuales iguales o mayores a
las 13 UIT.

Elaboracién: PRODUCE — Oficina de Estudios Econémicos (OEE).

Tipo de organizacién empresarial a la que pertenecié las Mipyme, 2016
(en porcentajes)

Asociacion | 44.8
Camara de Comercio 24.2
Otro 18.6
Consorcio 6.3

Grupo empresarial 4.3

Cooperativa 1.9

En 2016, sélo el 5.8% de Mipyme pertenecieron a alguna agrupacion con fines
empresariales.

Los tipos de organizacién societaria mas utilizados por las Mipyme fueron las
asociaciones (44.8%) y la camara de comercio (24.3%). Por su parte las
cooperativas tuvieron un alcance de sélo 1.9%.
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Contratacion de personal

Empresas que tuvieron dificultades para conseguir y contratar personal, 2016
(en porcentajes)

33.4

28.8 28.3

Nacional /- Mipyme " Gran empresa

292

Tipo de personal que fue mas dificil conseguir y contratar por las
Mipyme, 2016 (en porcentajes)

Operarios calificados 60.4
Técnicos 59.3
Profesionales 37.5
Operarios no calificados 31.1
Directivos y gerentes 3.8

= A nivel nacional, el 28.8% de las empresas han tenido dificultades para contratar
personal, porcentaje casi similar en el estrato Mipyme.

Microempresa S » En relacidon a dicho estrato, el tipo de personal mas dificil de conseguir los
operarios calificados (60.4%) y los técnicos (59.3%).

Fuente: Encuesta Nacional de Empresas (ENE) 2017
Incluye a las Mipyme formales con ventas anuales iguales o mayores a las 13 UIT.
Elaboracion: PRODUCE — Oficina de Estudios Econémicos (OEE).



Il. Caracteristicas de las Mipyme &3

Acceso y uso de insumos

Porcentaje de empresas que realizaron compras a intermediarios

(distribuidor, mayorista o minorista), 2016
(en porcentajes)

Principal medio utilizado por las Mipyme para conocer a sus

proveedores, 2016
(en porcentajes)

conocidos

51.7 Vieita d
promotores
Internet - 115
x x \ No necesita - 7.3
Nacional Mipyme Gran empresa
Ferias I 2.6
= A nivel nacional, en el 2016 las empresas que realizan compras directas a
62.8 productores representan la tercera parte de la modalidad de compra de las
empresas. Casi el 70% de las compras se realizan a distribuidores mayoristas y
. | minoristas.
\*‘\:\Microempresa PYME
i » Los principales medios que emplearon las Mipyme para conocer a sus
. proveedores fueron la referencia de conocidos (46.3%) y la visita de
Fuente: Encuesta Nacional de Empresas (ENE) 2017
Incluye a las Mipyme formales con ventas anuales iguales o mayores prOmOtores de venta (24.6%).

alas 13 UIT.
Elaboracién: PRODUCE — Oficina de Estudios Econdmicos (OEE).



Ill. Insercién de las empresas exportadoras en la CGV* @

Cadenas Globales de Valor

* Las CGV son el conjunto de actividades o etapas de produccidn para la elaboracién de bienes y servicios, desde la inicial de
produccién de insumos hasta la final de consumo, que se realizan en dos 0 mas paises (Tello, 2015).

* La articulacion de empresas en CGV
es clave para su desarrollo
productivo 'y empresarial: las
empresas no tienen éxito por si
mismas, sino que dependen de
bienes y  servicios de los

‘ Mercado Nacional
e Internacional

‘ Proveedores ‘ \ Empresa

proveedores, asi como de la Bienesy
demanda de sus productos en el , Servicios |
mercado nacional e internacional.
e También se benefician de Ia
inversion y los conocimientos de
distintos actores. Inversién y
| conocimientos i

* Esta seccidn se basa en u informe de consultoria contratado por PRODUCE, cuyos Proveedores de servicios de investigacion y
resultados vienen siendo analizados y deben tomarse como de forma referencial. asesoramiento y de redes.




Insercion de las empresas exportadoras en la CGV

T 2
PERU [ Ministerio
de |a Produccién

Politicas para promover la insercion exitosa de PYME en las CGV en América Latina

Existen diversas politicas implementadas en varios
paises de América Latina con la finalidad de
promover la insercidn exitosa de PYME en cadenas
globales de valor, aunque se implementan en el
marco general de la promocion del PYME.

Colombia

Politicas

Creacion de instituciones con
especializacion en comercio exterior:
COMEX, CINDE, PROCOMER.

Movilizacion de recursos publicos a traves
de paoliticas harizontales a todos los
sectores.

Intervencion directa del gabierno a través del
Consejo Presidencial de Competitividad e
Innovacion (CPCI).

Objetivo en PYME

Fomentar la visibilidad de
PYME

Presencia de Inversion
extranjera directa.

Cuidado de la competitividad
relativa del pais.
Incorporacion a acuerdos y
tratados de libre comercio

El Banco de Comercio Exterior de Colombia
(BANCOLDEX) articula instrumentos de
cobertura financiera para PYME:

- Créditos de redescuento

- Vinculos con entidades privadas

- Fondo de Garantia

- Banca de oportunidades

Proveer financiamiento

Proveer garantias de acceso a
crédito

Fondos destinados a
modemizacion de PYME

Intervencion a nivel regional:

Creacion de cluster de empresas cluster.
Apoyo con el 30% de recursos de la
asociacion.

Promocion de financiamiento a PYME a
partir de 3 agencias publicas:

Subsecretaria PYME: aplicar programas de
subsidios a través del fondo PYME el cual
paso de recibir 103 millones en 2004 a 575
millones en 2011

NAFIN: programas de fomento y banca de
inversion.

CONACYT: Promueve a MIPYME de base
tecnolagica orientadas a innovacion

Proveer financiamiento

Apoyo con recursos del
estado

Desarrollo de capacidades en
RR.HH.

Inversion en capacitacion a
productores.

Desarrollo de Innovaciéon

Agencias que concentran
esfuerzos de innovacion




Ill. Insercién de las empresas exportadoras en la CGV i

Impactos de la insercion de las PYME en Cadenas Globales de Valor

v

Mayor transmision de Adopcién de Mejora en las Mayor vinculacion Mejora eficiencia en el uso

informacion relevante estandares condiciones laborales con instituciones de recursos
Mejoraen la Generacion de Mayor compromiso Mayor preservacion
capacidad técnica empleo con la comunidad del medio ambiente

Mayores voliimenes Reduccion de costos Mayor relacién con Mejora de la reputacion

de ventas de produccion " proveedores y clientes corporativa
' '
Mayores Mayores procesos
beneficios de innovacion

L.

Mayor inversion
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Metodologia para la insercion de las PYME en las CGV (l)

[

Exportaciones directas

Insercion directa

‘ Gran empresa ‘

Proveedor de
insumos

Insercion indirecta

Exportaciones indirectas



ll. Insercién de las empresas exportadoras en la CGV @

Metodologl'a para la Grado de insercién Valor expartaciones directas PYME + Valor exportaciones indirectas PYME
insercion de las PYME en de las PYME en la CGV Valor total de exportaciones del Peri

las CGV (Il)

Valor de las exportaciones realizadas por las PYME

‘ Ventaja ‘

Valor exportaciones indirecta PYME

Contar con fuentes de informacion:

* Encuesta Econémica Anual (EEA)

* Encuesta Nacional de Hogares (ENE)
* Padrén RUC - Sunat

* Peru top 10000 Paso 1: Clasificar a las empresas por tamafio.

* Veritrade Paso 2: Identificar a las grandes empresas que exportan.

Paso 3: Calcular el monto de insumos locales adquiridos por las grandes empresas.

Paso 4: Calcular el aporte de los insumos locales en el valor de exportacidn de las grandes empresas.
Paso 5: Calcular el grado de insercién indirecta de las Mipyme.

Valor de los insumos que las grandes empresas adquieren de las PYME para fines de exportacion

Desventaja

No se cuenta con una matriz insumo-producto que
refleja el origen de los insumos utilizados en bienes
exportados, para este tipo de cdlculo, distinguiendo
segln estrato empresarial.

(Valor compra de insumos locales comprados por grandes empresas) x (%
participacion ventas al exterior)

(Valor de ventas al exterior de empresas grandes)

Medicién del contenido de importaciones de las exportaciones
Grado de encadenamiento hacia atras en la insercion en las CGV (downstream)

. o .
% Importaciones . (Insumos importados) x (% ventas al exterior)

en las exportaciones

(Ventas al exterior)



ll. Insercién de las empresas exportadoras en la CGV i

Resultados del grado de insercion de las PYME en las exportaciones por sector

Insercidn directa de las Mipyme en las exportaciones Grado de insercion de las Mipyme en la CGV segun sectores, 2015 (%) *
) Participacion en . .
NdGmero Valor exportado las ex c':rtaciones m [ Directa ] [ Indirecta ] [ Total ]
de empresas (Millones de USS) =
totales (%)
Pesca 11% 3% 14%
2012 4369 3426 7.4 Agroindustria 18% 76% 94%

@ D Manufactura 5% 23% 28%

2015 4668 1320 3.9
* Existe una alta participacion de las grandes empresas a lo largo de la cadena

@
2 productiva local.
== * La dependencia de provision de insumos es muy reducida por parte de las grandes
empresas respecto de las Mipyme.
©
Participacion de las importaciones en las exportaciones de las E
Mipyme del sector manufactura fue de 7% en 2015. -E * Las Mipyme cuentan con mayores posibilidades de insercion indirecta en el sector de
S Agroindustria pues son los principales proveedores de materias primas a las grandes

* Existe un bajo encadenamiento hacia atras, es decir, una baja insercion en ED empresas que exportan.
eslabones downstream de las Mipyme del sector manufactura dentro de las
cadenas globales de valor.

* Las empresas no tienen un alto grado de integracion vertical ya que no se g * El grado de insercion indirecta de las Mipyme es menor en el sector manufactura en
dedican a procesar insumos importados en las etapas finales de produccion § comparacioén al sector agroindustrial debido a que es un sector mas intensivo en el
de bienes exportables. "é uso de tecnologia, pues requiere un mayor grado de procesamiento de los productos

§ elaborados.

* El porcentaje de participacion complementaria al de las Mipyme, tanto en la insercion
directa e indirecta corresponde a las grandes empresas.



lll. Insercion de las empresas exportadoras en la CGV 3 ﬂ

Resultados preliminares de los sectores prioritarios para las politicas publicas

Sectores priorizados como objeto de Sectores priorizados por las politicas
politica industrial de Produce publicas enfocadas en estrategias de
inclusidn y desarrollo de Mipyme en la CGV Final:
“ Industrias alimentarias y agroindustria en base a la metodologia del Estudio* Sectores priorizados
+«* Maquinaria KX ; ;
a * Fabricacion de cuero y productos conexos > * Agroindustria
¢ Industria de quimicos +» Fabricacion de textiles y

R/ H H
%+ Agroindustria prendas de vestir

¢ Industria de materiales
++» Fabricacion de textiles y prendas de vestir

+» Industria textil y de prendas de vestir —

* A partir de un ranking basado en indicadores que permitan fijar prioridades sectoriales considerando
las capacidades requeridas para la participacion de las MIPYME en CGV y su potencialidad respecto del
empleo e ingresos que generan dichos sectores.

* Entre los indicadores destacan: el indice de Grubel-Lloyd (es utilizado para analizar las dindmicas de
las CGV puesto que considera el comercio entre paises dentro de un mismo sector) y los porcentajes de
insercion en las CGV.



lll. Insercidn de las empresas exportadoras en la CGV @ﬂ

Tendencias actuales y futuras de sectores priorizados: Agroindustria y Fabricacion de textiles

+» Agroindustria

* Segun la ONU, el traslado de las actividades econdmicas principales hacia el sector agroindustrial y sus servicios presenta oportunidades de
diversificacién productiva asi como mayores niveles de productividad y de generacidn de ingresos, sobre todo en paises en desarrollo.

* Para el caso peruano, la importancia del andlisis de la industria alimentaria y la agroindustria se vincula con su potencial para la insercion de
PYME en CGV.

Productos Grado de insercion Grado de insercion Participacion Contenido importado P
Prod ucto seleccionados directa MIPYME indirecta MPYME  MIPYMEen CGV en las exportaciones Indice GL
especifico Uvas 10.1% 31.1% 41.1% 1.7% 3.5%

Arandanos 0.5% 29.5% 30.0% 0.0% 0.0%

Esparragos 6.5% 59.7% 66.2% 1.1% 2.2%

+* Fabricacion de textiles

* Existe un buen potencial de crecimiento de la demanda en el mercado internacional.

* Las tendencias del sector textil-confeccion refuerzan constantemente la busqueda de una produccidn a bajo costo.

* Se configuran nichos de mercado que demandan productos de alto valor agregado cuya competencia donde la competencia es intensiva en
innovacioén de productos.

* La produccién a gran escala esta asociada también con el uso de tecnologias de fabricacidén mas avanzadas.

* El posicionamiento de la industria textil y de confeccion en el Peru resulta de ciertas ventajas relativas respecto al benchmarking internacional
(ejem., materia prima como fibra de alpaca)

Productos Grado de insercion Grado de insercion  Participacion Contenido importado

Producto indice GL

especifico

seleccionados directa MIPYME indirecta MPYME MIPYMEen CGV en las exportaciones
Polos de algodén 12.9% 29.2% 42.0% 7.4% 21.2%
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IV. Propuestas de politica para fortalecer las CGV en sectores priorizados* ﬂ

Estrategias de desarrollo para el Upgrading de las Mipyme en las CGV

Upgrading Se define dentro de la literatura de CGV como la habilidad de o
. . .. Sector manufacturero tradicional
para trasladarse hacia actividades de mayor complejidad, lograr
mayor eficiencia en el proceso productivo y hacer mejores
Reduccién del riesgo

productos. de dependencia de una Cooperacién entre Relacién proveedor-
, P PYME asociadas comprador en la CGV
Formas de upgrading en la CGV: sola CGV
Se refiere a la adquisicion de nuevas y mas
N . . complejas funciones dentro de la cadena, con lo . L.
% Upgrading funcional Asistencia en Ganancia de eficiencia Desarrollo de nuevos

cual la empresa incrementa las habilidades

i ivi exportacion a €n procesos disef
. isefos del producto
requeridas en todas sus actividades. s productivos p
Consiste en mejorar la eficiencia de produccién Participacion en
N . como resultado de una reorganizacion del cadenas de valor
«» Upgrading proceso . . . . .
sistema productivo o la introduccién de nuevas regionales
tecnologias
Involucra el traspaso hacia la produccion de Upgrading Upgrading Upgrading
lineas mas sofisticadas del producto que funcional proceso producto

X rading product . . o
* Upg g pro ° impliquen un incremento del valor unitario del

producto comercializado.

* Esta seccidn se basa en un informe de consultoria contratado por PRODUCE, cuyos
resultados vienen siendo analizados y deben tomarse como de forma referencial.
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IV. Propuestas de politica para fortalecer las CGV en sectores priorizados & ﬂ

Propuestas preliminares de politica en sectores priorizados

Sector agroindustrial: uvas, arandanos, mandarinas y otros Sector manufactureros: Textil y confecciones
** Propuesta de politica N°1: Incremento de |Ia *»* Propuesta de politica N°1: Incremento de la escala
productividad laboral y sofisticaciéon tecnoldgica de y calidad de la fibra.

produccion.
** Propuesta de politica N°2: Concentracion en la

** Propuesta de politica N° 2: Mejora de la eficiencia de cadena de exportacion con Centroamérica y
SENASA. Colombia.

** Propuesta de politica N°3: Redirigir la produccién del ** Propuesta de politica N°3: Reduccion de la
sector hacia variedades de productos de mayor valor. competencia desleal.

s Propuesta de politica N°4: Fortalecer los ** Propuesta de politica N°4: Impulso a la industria de

encadenamientos hacia atras en la cadena productiva la moda.



