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Los productos deben ser idénticos o 
equivalentes en cuanto a calidad y 
características económicas.

Uso de especificaciones para garantizar que 
diferencias de calidad no distorsionen las 
comparaciones de precios. Esto incluye:

 Producto específico (marca y modelo)
 Productos genéricos (definidos por 

parámetros técnicos)
 Descripciones Estructuradas de Producto 

(DEP) para estandarizar las comparaciones

Comparabilidad



Se refiere a la importancia relativa de cada producto 
dentro de una Posición Básica en función de su 
participación en el gasto. Requisitos:

 Asegurarse de que la lista de productos incluya 
productos representativos

 Recolectar precios de productos representativos y no 
representativos en cada Posición Básica

 Identificar qué productos son representativos al 
reportar los precios mediante asteriscos

Dado que no se dispone de ponderaciones por debajo 
del nivel de Posición Básica, es fundamental una 
definición clara y operativa de representatividad

Representatividad



Definición operativa de la representatividad en México

El nivel de precios se 
sitúa en torno al 

promedio 
(el producto no es caro)

Alta rotación 
(gran volumen de 

ventas)

El producto es 
ampliamente conocido
(bien conocido por los 

consumidores)

Alta disponibilidad 
(fácil de encontrar)

Representatividad



Si se estima el gasto real en dos momentos del tiempo, los 
precios utilizados deben ser los mismos tanto para:
 Calcular el gasto (Precio × Cantidad), como para
 Construir el deflactor que permite estimar el cambio en 

la cantidad consumida

Si se usan precios distintos, el volumen será 
sobreestimado o subestimado.

Esto también aplica a nivel agregado:
Los precios usados para estimar el gasto deben coincidir 
con los que se usan al calcular las Paridades de Poder de 
Compra (PPC)

Gasto deflactado

𝑃𝑃𝑖𝑖𝑖 ∗ 𝑄𝑄𝑖𝑖𝑖
𝑃𝑃𝑖𝑖𝑖
𝑃𝑃𝑖𝑖𝑖

= 𝑃𝑃𝑖𝑖𝑖 ∗ 𝑄𝑄𝑖𝑖𝑖

Consistencia
Para estimar correctamente los volúmenes, los precios usados deben ser coherentes
con los métodos aplicados para calcular el gasto y los deflactores



Oficina 
Global

África

Asia 
Pacífico

Comunidad de 
Estados 

Independientes

América 
Latina y el 

Caribe

Asia 
Occidental

Eurostat-
OCDE

Regiones del PCI 

El Programa Eurostat-OCDE es un 
programa autónomo dentro del PCI



Canasta Bienes y servicios 
comparables del PIB

Precios De mercado

Factor de 
Ponderación PIB por objeto del gasto

Fuente de la 
Ponderación

Sistema de Cuentas
Nacionales

Agregados
elementales 203 posiciones básicas

Aproximado
de productos 2,500

Periodo de 
referencia

Ronda trianual 
Resultados anuales para 
los agregados

Ámbito de 
Análisis

PIB y sus categorías de 
gasto

Programa Eurostat-OCDE de 
Paridades de Poder de Compra

48 Países participantes
• 36 coordinados por Eurostat
• 12 coordinados por OCDE

Países coordinados por OCDE
• Australia
• Canadá
• Chile
• Japón
• Corea
• Colombia
• México
• Nueva Zelanda
• Estados Unidos
• Israel
• Costa Rica
• Reino Unido



8

PI
B

Ingreso

Producción

Gasto

• Gasto de consumo individual de los hogares
• Gasto de consumo individual de las Instituciones Sin Fines de 

Lucro al Servicio de los Hogares (ISFLSH)
• Gasto de consumo individual del gobierno
• Gasto de consumo colectivo del gobierno
• Formación bruta de capital
• Saldo de exportaciones e importaciones

Valor(V) = Precio (Pm) x Volumen (Q)

Estos agregados se desglosan en 30 categorías, 67 grupos, 
150 clases y 203 posiciones básicas. 

Clasificación del Consumo Individual por Finalidad (2018)
Clasificación de las Finalidades de las ISFLH
Clasificaciónd de las Funciones del Gobierno
Clasificación de Productos por Actividad en la Comunidad 
Europea
Clasificación Internacional Estándar de Ocupaciones



 Realizan investigaciones de precios en sus 
mercados

 Calculan la estructura de  ponderaciones
 Recopilan, editan, validan  cotizaciones
 Calculan los precios promedio nacionales

 Organiza, regula y coordina el 
trabajo estadístico de los países 
participantes

 Calcula las PPC

Colaboración

Institutos de 
estadística



Ronda de estudios  (“Rolling survey”)
Comprende 6 estudios de consumo y 4 estudios especiales

 Alimentos, Bebidas y Tabaco
 Apariencia Personal
 Alquiler de vivienda
 Remuneración a los empleados 

del Gobierno General

Año 1

Año 2

Año 3
(año de referencia de la ronda)

Año 1
Año 2

Año 3

 Casa y Jardín
 Transporte, Restaurantes y Hoteles
 Alquiler de vivienda
 Remuneración a los empleados del Gobierno 

General

 Servicios
 Muebles y Salud
 Construcción
 Bienes de equipo
 Alquiler de vivienda
 Remuneración a los 

empleados del Gobierno 
General

Año 3



Estudios de consumo

Concepto

Alimentos, 
Bebidas y Tabaco

Apariencia 
Personal Casa y Jardín

Transporte, 
Restaurantes 

y Hoteles
Servicios Muebles y 

Salud Total 

Ítems de la lista 511 375 348 274 200 367 2075
Encontrados 457 366 335 184 148 310 1800 
Representativos 392 307 298 160 135 270 1562
No representativos 65 59 37 24 13 40 238
Cotizaciones 29966 15693 15500 10827 6694 14381 93061
Operativo de campo 26427 15544 15448 10299 6259 13592 87569
IPC 837 149 52 8 435 278 1759
WS y Scanner 2702 0 0 520 0 511 3733
Posiciones Básicas 42 13 13 8 27 9 112



01

02

03

04

Preparación del estudio

Investigación de mercado

Levantamiento de la información

Validación, integración y envío de precios 
promedio.

05

Validación internacional.

Fases del proceso operativo 
de cada estudio de precios de consumo



Preparación del 
estudio

Traducción y adecuación de los
lineamientos generales y de la
lista de productos comparables

Elaboración de documentación
complementaria

Elaboración del catálogo de
productos y marcas para el
sistema de captura

Reunión de capacitación con el
personal Investigador de
Precios

1

2

3

4

Lineamientos 
generales

Listado de 
productos 

comparables



Investigación de mercado

Del producto

• Parámetros
• Unidad
• Presentación
• Marca / Modelo / Tipo
• Representatividad

Del establecimiento

• Tipo de establecimiento
• Informante
• Evaluación del servicio
• Condiciones de venta
• Ubicación y contacto

Producto 
definido

Producto 
observado



01
Unificación de criterios

04
Modificaciones al 

catálogo del sistema

02
Muestra de 
establecimientos a visitar

03
Muestra de productos a 
cotizar

Investigación de mercado (continuación)



Levantamiento de información

Web 
scraping

INPC

Internet, 
teléfono, 
correo

En punto de 
venta

Scanner 
data

Directas

Total de 
cotizaciones

Indirectas

Ciudades de la muestra:

CDMX Monterrey

Puebla

Guadalajara León

Mérida

Tijuana Xalapa



Cargas de trabajo

Se Identifica el gasto que los 
hogares realizan en lugares de 

compra ENIGH

Se obtiene la participación para 
cada tipo de establecimiento 

Se distribuyen las cargas de 
trabajo de manera equitativa para 

cada Investigador(a) de Precios 

La asignación de cargas de trabajo se determina con base en el patrón de consumo 
registrado en la ENIGH y los resultados de rondas anteriores

 Carga de establecimientos esperados por Investigador(a) de Precios
 Carga de cotizaciones esperadas por Investigador(a) de Precios



Tipos de establecimiento
 Tiendas departamentales

 Supermercados e hipermercados

 Club de precios y tiendas de 
descuentos

 Mini supermercados, tiendas en 
estaciones de servicio, tiendas 
de abarrotes

 Cadenas de tiendas 
especializados

 Tiendas especializadas

 Mercado tradicional, sobre 
ruedas y temático

  Establecimientos de servicios 
públicos y privados

 Internet y orden por correo

 Tiendas móviles y ventas en 
casa

 Mercado negro e informal

Web scraping

 Scanner data

 CPI 



Supervisión del Operativo de Campo

Actividades de verificación de 
productos, cotizaciones y 

establecimientos

Actividades de control de 
avance

 Revisión de especificaciones y 
unificación de criterios

 Visita directa a establecimientos
 Verificación por teléfono, correo y/o 

internet
 Asesoría continua al personal 

Investigador de Precios

 Seguimiento a las cargas de trabajo 
asignadas al personal Investigador de 
Precios

 Revisión de los cuadros de control que 
permite ver el avance con diferentes 
métricas (PB, Tipo de establecimiento, 
Investigador de Precios, …)



Se lleva a cabo en tres momentos clave:

Edición y validación de precios

1 2 3
Fase de Investigación de 
mercado y levantamiento 

de información

 Validación de parámetros 

Fase de validación e 
integración

 Validación intra-país
 Detección de “outliers”
 Edición de cotizaciones

Fase de validación 
internacional

 Confronta de precios 
internacionales

 Limpieza iterativa de la 
base de datos



Se determina la conformidad del producto 
observado con el producto definido:
 Si los parámetros son iguales o aceptables, 

el producto se da de alta en la muestra 
(status “SI” en el sistema)

 Si no hay conformidad, los productos se 
descartan (status “NO” en el sistema)

Se valida la información del establecimiento 

Validación de parámetros

Supervisores revisan los productos propuestos por el 
Personal Investigador de Precios



Medidas de dispersión

Medidas de dispersión 
para verificar:

Por producto
Variación de precio para un 
producto de un país

Umbral crítico: >0.3

Por país
Variación de precios por Posición 
Básica de un país

Umbral crítico: >33%

CPL
Índices que mide las diferencias 
de nivel de precios entre países

Umbral crítico: >150

ה

2

3

1 2

3



Tipos de error

Errores no 
muestrales

error de 
producto

error en los 
parámetros

error en la 
unidad

error de 
traducción

error de 
precio

error de 
captura

error de 
conversión



Se realizan actividades de verificación:

 Detección de “Outliers”

 ¿El producto y el precio son conformes? Si es 
afirmativo el producto y la cotización se confirma

 Si producto o cotización no es conforme se corrige o 
se descarta

Validación intra-país



Edición de precios
Se debe asegurar que el precio promedio de cada producto sea robusto, único, representativo 
e insesgado. Los criterios son los siguientes:

Variabilidad
Coeficiente de variación menor 
o igual  a 0.3 para asegurar la 
representatividad del precio

Distribución
Distribución unimodal, donde 
el precio promedio esté en el 
centro de los datos

Suficiencia
Al menos 10 
cotizaciones por ítem

Simetría
Corrección de 
distribuciones 
asimétricas

1

3

2

4



Validación internacional

Filtrar productos “Outliers” 
en las Tablas de Quaranta

Comparar precios promedio 
en moneda común 
reportados por México con 
los de otros países

Confirmar, corregir o 
eliminar el producto y sus 
cotizaciones



Tablas de Quaranta

National
price original

Precio promedio reportado originalmente por el 
país en su moneda nacional, antes de cualquier 
conversión o ajuste

National
price

Mismo precio en moneda nacional, pero 
posiblemente actualizado en el tiempo

XR price Precio convertido a una moneda común con TC 
(como el euro o dólar americano)

PPC price Precio convertido a una moneda común usando la 
Paridad de Poder de Compra (PPC)

XR price
index

Índice estandarizado que compara el precio XR de 
un país con el promedio geométrico de todos los 
países para ese producto

PPP price
index

Índice estandarizado que compara el precio PPP 
de un país con el promedio de los demás países.

Primeras 
iteraciones

Últimas
iteraciones

PPC’s ahora más 
confiables
Se busca que los índices entren 
al rango de aceptaciónSe usa el XR price index; las PPC

no son confiables en esta etapa

XR Price Index

PPP Price Index

Índice de precios PPC
AZUL si 130 < x < 200

50 < x < 70

ROJO si 50 > x 
x  > 200

Índice de precios XR
MORADO si 150 < x <  200

20 < x <  60  

ROJO si 20 > x 
x > 200



Validación por tablas de Quaranta

El precio se corrige o se descarta si
México tiene el nivel más alto o bajo

Si no es el caso, el precio se
confirma o se corrige y se espera la
corrección de otros países

 Se reciben de forma iterativa las tablas 
de Quaranta y se filtan ”outliers”

 Se indaga si la distribución es 
unimodal, bimodal o multimodal

 Se revisa el precio, el producto y la 
edición

 El producto se confirma, se corrige o 
se descarta

El precio se descarta si después de
la tercera iteración el coeficiente
variación está fuera de rango o el
producto está marcado en rojo



El objetivo del estudio es recolectar información sobre la remuneración anual promedio de los
trabajadores del gobierno general, para una muestra de ocupaciones que han sido
seleccionadas por ser representativas y comparables entre países

Remuneración a los empleados

Los servicios que brinda el Gobierno General 
(seguridad, salud, administración pública y educación)

No son objeto de transacción

No se cuenta con precios de mercado para su 
valoración

Solución
Utilizar la remuneración a los empleados



Remuneración a los empleados

Fe d e ra l

Es ta ta l

Mu n ic ip a l

 30  o c u p a c io n e s
 De fin ic io n e s  d e  p u e s to s  y a c tivid a d e s

Va ria b le s :
 Nive l d e  a p titu d  (1 a  4 )
 Sa la rio  b ru to  a n u a l p ro m e d io
 Co n trib u c io n e s  s o c ia le s  d e l e m p le a d o r
 Co n trib u c io n e s  s o c ia le s  im p u ta d a s
 Ho ra s  d e  tra b a jo  s e m a n a le s
 Día s  d e  va c a c io n e s  y a s u e to



Alquiler de vivienda

El Estudio de Precios de Alquiler de Vivienda estima los niveles del alquiler promedio
nacionales de una muestra representativa y comparable de viviendas, con el propósito de
calcular las Paridades de Poder de Compra (PPC) para las rentas efectivas e imputadas del
Programa Eurostat-OCDE de PPC

Se calculan alquileres promedio por tipo de vivienda y número de dormitorios, a diferentes
niveles de agregación geográfica

1. Cuarto en departamento
2. Departamento con un dormitorio
3. Departamento con dos dormitorios
4. Departamento con tres o más dormitorios
5. Cuarto en casa
6. Casa con un dormitorio
7. Casa con dos dormitorios
8. Casa con tres dormitorios
9. Casa con cuatro o más dormitorios

1. Por Municipio
2. Por Región 
3. Nacional



Características

Ca ra c t e rís t ic a s

Mé to d o  Es tra tific a c ió n  d e  e s tru c tu ra s  y g e o g rá fic a
Ac tu a liza c ió n  a n u a l d e l Pre c io  p o r M2C

Fu e n te  d e  Po n d e ra c ió n Ce n s o s  d e  Po b la c ió n  y Vivie n d a
Vivie n d a  a lq u ila d a  y p ro p ia

Fu e n te  d e  In fo rm a c ió n Po rta le s  in m o b ilia rio s  y o tro s  m e d io s
Mé to d o  d e  a g re g a c ió n Cá lc u lo  d e  va lo re s  u n ita rio s
Co b e rtu ra  Na c io n a l  (15 0  m u n ic ip io s )
Va ria b le s  a  c a lc u la r M2C,  Pre c io  p o r M2C, Pre c io  d e l a lq u ile r
Ca p ta c ió n We b  s c ra p in g



Método de estratificación
Va ria b le s  q u e  a g ru p a n  p o r e s tru c tu ra s  y n ive le s  

Tipo: casa o departamento

Número de Dormitorios

Va ria b le s  q u e  a g ru p a n  p o r á re a  g e o g rá fic a

Región

Municipio

Clase:  
Económica,
Popular,
Tradicional,
Media,
Residencial

Código Postal Fuente de datos Cotizaciones Periodicidad
Scanner data: 56548 Trimestralmente
Web scraping: 18263 Trimestralmente
Base actualizada: 181898 del año anterior



Formación Bruta de Capital Fijo

Estudio de Bienes de Equipo:
Objetivo: obtener los precios promedio nacionales de una muestra representativa y comparable 
de Bienes de Equipo. Comprende 205 productos de los cuales se cotizaron 479 específicos, 
distribuidos en 9 posiciones básicas

 Pro d u c to s  m e tá lic o s
 Eq u ip o  d e  In fo rm a c ió n  y Co m u n ic a c ió n
 Pro d u c to s  ó p tic o s  y e le c tró n ic o s
 Eq u ip o  e lé c tric o
Ma q u in a ria  e n  g e n e ra l
Ma q u in a ria  e s p e c ia l
 Ve h íc u lo s  d e  m o to r
Mo b ilia rio  y o tro s  b ie n e s  m a n u fa c tu ra d o s
 So ftwa re

Estudio de Construcción:
Consiste en cotizar un conjunto de proyectos estándar (7) de edificación 
residencial, comercial y de obras de ingeniería civil, para lo cual se requiere de 
personal especializado en ingeniería de costos del sector de la construcción

El estudio lo realiza una empresa especializada del sector



¡GRACIAS!
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