Operaciones de Campo
Paridades de Poder de Compra

i INEGI



Comparabilidad

Los productos deben ser idénticos o
equivalentes en cuanto a calidad y
caracteristicas economicas.

Uso de especificaciones para garantizar que
diferencias de calidad no distorsionen las
comparaciones de precios. Esto incluye:

¢ Producto especifico (marca y modelo)

¢ Productos genéricos (definidos por
parametros técnicos)

¢ Descripciones Estructuradas de Producto
(DEP) para estandarizar las comparaciones




Representatividad

Se refiere a la importancia relativa de cada producto
dentro de una Posicion Basica en funcion de su
participacion en el gasto. Requisitos:

s Asegurarse de que la lista de productos incluya
productos representativos

¢ Recolectar precios de productos representativos y no
representativos en cada Posicion Basica

¢ ldentificar qué productos son representativos al
reportar los precios mediante asteriscos

Dado que no se dispone de ponderaciones por debajo
del nivel de Posicion Basica, es fundamental una
definicion clara y operativa de representatividad



Definicion operativa de la representatividad en México

/EI nivel de precios se \

L, Alta rotacion
situa en torno al
promedio (gran volumen de

(el producto no es caro) ventas)

Representatividad

El producto es
ampliamente conocido Alta disponibilidad

(bien conocido por los (facil de encontrar)

\ consumidores) J
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Consistencia

Para estimar correctamente los volimenes, los precios usados deben ser coherentes
con los métodos aplicados para calcular el gasto y los deflactores

Si se estima el gasto real en dos momentos del tiempo, los

precios utilizados deben ser los mismos tanto para:

% Calcular el gasto (Precio x Cantidad), como para

¢ Construir el deflactor que permite estimar el cambio en
la cantidad consumida Gasto deflactado

A Si se usan precios distintos, el volumen sera
sobreestimado o subestimado.

1l Esto también aplica a nivel agregado:
Los precios usados para estimar el gasto deben coincidir

con los que se usan al calcular las Paridades de Poder de
Compra (PPC)
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Asia
Occidental

América
Latina y el
Caribe

Oficina
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Asia
Pacifico

Comunidad de
Estados
Independientes

Regiones del PCI

Eurostat-

OCDE

El Programa Eurostat-OCDE es un
programa auténomo dentro del PCI

INEGI



81 N Programa Eurostat-OCDE de
IeNes Yy ServicClos .
comparables del PIB Paridades de Poder de Compra

De mercado

48 Paises participantes

36 coordinados por Eurostat
* 12 coordinados por OCDE

Sistema de Cuentas
Nacionales Paises coordinados por OCDE

PIB por objeto del gasto

o o * Australia
203 posiciones basicas « Canada
- Chile
» Japoén
x 2,500 - Corea
g « Colombia
> Ronda trianual * México
£ Resultados anuales para * Nueva Zelanda
o)  Estados Unidos
los agregados |
- * Israel
S PIB y sus categorias de - Costa Rica
po gasto » Reino Unido
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Ingreso

Produccion

Gasto

Valor(V) = Precio (Pm) x Volumen (Q)

* Gasto de consumo individual de los hogares

e Gasto de consumo individual de las Instituciones Sin Fines de
Lucro al Servicio de los Hogares (ISFLSH)

e Gasto de consumo individual del gobierno

* Gasto de consumo colectivo del gobierno

 Formacion bruta de capital

* Saldo de exportaciones e importaciones

Estos agregados se desglosan en 30 categorias, 67 grupos,
150 clases y 203 posiciones basicas.

Clasificacion del Consumo Individual por Finalidad (2018)
Clasificacion de las Finalidades de las ISFLH

Clasificaciond de las Funciones del Gobierno

Clasificacidon de Productos por Actividad en la Comunidad
Europea

Clasificacion Internacional Estandar de Ocupaciones




Colaboracion

'l

//J Institutos de
'I estadistica

BN

% Realizan investigaciones de precios en sus
mercados

Calculan la estructura de ponderaciones
Recopilan, editan, validan cotizaciones
Calculan los precios promedio nacionales

)

) ) )
0.0 0.0 0.0

% Organiza, regula y coordina el
trabajo estadistico de los paises
participantes

% Calcula las PPC




Ronda de estudios (“Rolling survey”)

Comprende 6 estudios de consumo y 4 estudios especiales

Ano 1

= Alimentos, Bebidas y Tabaco

= Apariencia Personal

= Alquiler de vivienda

= Remuneracion a los empleados
del Gobierno General

Ano 2

= Casay Jardin

® Transporte, Restaurantes y Hoteles

= Alquiler de vivienda

= Remuneracion a los empleados del Gobierno
General

Ano 3

(ano de referencia de la ronda)

Servicios

Muebles y Salud
Construccidn

Bienes de equipo

= Alquiler de vivienda

= Remuneracion a los
empleados del Gobierno
General



Estudios de consumo

Concepto

[tems de la lista
Encontrados
Representativos

No representativos
Cotizaciones
Operativo de campo
IPC

WS y Scanner
Posiciones Basicas

Alimentos,
Bebidas y Tabaco Personal

511
457
392
65
29966

26427
837
2702
42

Apariencia

375
366
307
59
15693

15544
149

0

13

Transporte,
Casa y Jardin Restaurantes Servicios
y Hoteles
348 274 200
335 184 148
298 160 135
37 24 13
15500 10827 6694
15448 10299 6259
52 8 435
0 520 0
13 8 27

uebles y
Salud

367
310
270
40
14381

13592
278
511

9

Total

2075
1800
1562
238
93061

87569
1759
3733

112



Fases del proceso operativo
de cada estudio de precios de consumo

Preparacion del estudio

\ Investigacion de mercado

@ Levantamiento de la informacion

Validacion, integracion y envio de precios
promedio

@ Validacion internacional
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Preparacion del
estudio

Traduccion y adecuacion de los
lineamientos generales y de la
lista de productos comparables

Elaboracion de documentacion
complementaria

Elaboracion del catalogo de
productos y marcas para el
sistema de captura

Reunion de capacitacion con el
personal Investigador de
Precios

Lineamientos
generales

Listado de
productos
comparables




Investigacion de mercado

Del producto

Parametros

Unidad

Presentacion

Marca / Modelo / Tipo
Representatividad

Del establecimiento

Tipo de establecimiento
Informante

Evaluacion del servicio
Condiciones de venta

Ubicacion y contacto




Investigacion de mercado (continuacion)

02

Muestra de
establecimientos a visitar

01

Unificacion de criterios

03

Muestra de productos a
cotizar

Modificaciones al
catalogo del sistema




x
-
o
S
o
o
k=
©
©

D
£

Levantamiento de informacion

. Enpunto de
venta

Internet,
—  teléfono,
correo

Total de
cotizaciones

— INPC

Web
scraping

Scanner
data

Ciudades de la muestra:




Cargas de trabajo

La asignacion de cargas de trabajo se determina con base en el patron de consumo
registrado en la ENIGH vy los resultados de rondas anteriores

Se Identifica el gasto que los v" Carga de establecimientos esperados por Investigador(a) de Precios

hogares realizan en lugares de v' Carga de cotizaciones esperadas por Investigador(a) de Precios
compra ENIGH

MINI-

J
CLUB DE PRECIOS Y SIELEERLS CADENAS DE
TIENDAS SUPERMERCADOS E TIENDAS EN

R e DEPARTAMENTALES | HIPERMERCADOS TIENDAS DE ESTACIONES DE TIENDAS
DESCUENTO ESPECIALIZADAS
SERVICIO, TIENDAS

DE ABARROTES

S e O bt i e n e I a p a rt i C i p a C i é n p a ra 0A25.04.3.1.1 MATERIALES PARA EL MANTENIMIENTO ¥ REPARACION 4 23
0A25.05.3.1.0 GRANDES ELECTRODOMESTICOS 59 25
. - - 0A25.05.3.2.0 PEQUENOS ELECTRODOMESTICOS 26 16
Ca d a t I p O d e e Sta b | e CI m I e n to 0A25.05.4.0.1 CRISTALERIA, VAJILLA Y UTENSILIOS PARA ELHOGAR 69 49
0A25.05.5.1.0 HERRAMIENTAS Y EQUIPOS MOTORIZADOS
0A25.05.5.2.0 HERRAMIENTAS NO MOTORIZADAS Y ACCESORIOS VAR

TIPO DE ESTABLECIMIENTO NUMERO DE ESTABLECIMIENTOS
0A25.05.6.1.0 BIENES DOMESTICOS NO DURADEROS

0A25.08.1.2.0 EQUIPO DE TELEFONIA MOVIL TIENDAS DEPARTAMENTALES

ok own
oo oo
w

0A25.08.1.3.1 COMPUTADORAS, PORTATILES Y TABLETAS 4
0A25.08.1.3.2 EQUIPOS PERIFERICOS Y SUS COMPONENTES CONSUMI SUPERMERCADOS E HIPERMERCADOS 2
0A25.08.1.4.0 EQUIPOS PARA LA RECEPCION, GRABACION Y REPRODU

0A25.08.1.5.0 MEDIOS DE GRABACION NO GRABADOS CLUB DE PRECIOS Y TIENDAS DE DESCUENTO 1
0A25.08.1.9.0 OTROS EQUIPOS Y ACCESORIOS DE INFORMACION Y CO MINI-SUPERMERCADOS, TIENDAS EN ESTACIONES DE SERVICIO,

0A25.08.2.0.0 SOFTWARE, EXCEPTO JUEGOS TIENDAS DE ABARROTES 2

0A25.09.1.1.0 EQUIPOS FOTOGRAFICOS, CINEMATOGRAFICOS E INSTF CADENAS DE TIENDAS ESPECIALIZADAS
0A25.09.2.1.0 JUEGOS, JUGUETES Y ARTICULOS RELACIONADOS CON E

Se d ist ri b u ye n I a S Ca rga S d e 0A25.09.2.2.0 EQUIPAMIENTO PARA DEPORTE, CAMPING Y RECREACI( TIENDAS ESPECIALIZADAS 12

MERCADO TRADICIONAL, SOBRE RUEDAS ¥ TEMATICO

trabajo de manera equitativa para E——
Ca d a I nveStiga do r(a) d e P reCiOS ESTABLECIMIENTOS DE SERVICIOS PUBLICOS

INTERNET ¥ ORDEN POR CORREQ

TIENDAS MOVILES Y VENTAS EN CASA

MERCADO NEGRO E INFORMAL




Tipos de establecimiento

>

v

Tiendas departamentales
Supermercados e hipermercados

Club de precios y tiendas de
descuentos

Mini supermercados, tiendas en
estaciones de servicio, tiendas
de abarrotes

Cadenas de tiendas
especializados

Tiendas especializadas

Mercado tradicional, sobre
ruedas y tematico

Establecimientos de servicios
publicos y privados

Internet y orden por correo

Tiendas moviles y ventas en
casa

Mercado negro e informal
Web scraping
Scanner data

CPI



Supervision del Operativo de Campo

Actividades de control de
avance

Actividades de verificacion de

productos, cotizaciones y
establecimientos

v Revision de especificaciones y v Seguimiento a las cargas de trabajo
unificacion de criterios asignadas al personal Investigador de

v Visita directa a establecimientos Precios

v Verificacion por teléfono, correo y/o v Revisién de los cuadros de control que
internet permite ver el avance con diferentes

v Asesoria continua al personal métricas (PB, Tipo de establecimiento,

Investigador de Precios Investigador de Precios, ...)



Edicion y validacion de precios

Se lleva a cabo en tres momentos clave:

Fase de Investigaciéon de Fase de validacion e

mercado y levantamiento integracion

de informacion

v Validacion intra-pais
v Validacion de parametros v' Deteccion de “outliers”

v' Edicién de cotizaciones

Fase de validacion

internacional

v' Confronta de precios
internacionales

v Limpieza iterativa de la
base de datos




Validacion de parametros

Supervisores revisan los productos propuestos por el
Personal Investigador de Precios

Se determina la conformidad del producto
observado con el producto definido:

s Si los parametros son iguales o aceptables,
el producto se da de alta en la muestra
(status “Sl” en el sistema)

* Si no hay conformidad, los productos se
descartan (status “NO” en el sistema)

Se valida la informacion del establecimiento




Medidas de dispersion

Estadisticos Ronda Actual

. . .z  20-Jun-2025 5:27PM
Medidas de dis persion AUS NZL JPN KOR CAN CHL COL CRl  MEX
g OA.01.1.11 Rice 230 342 241 279 131 142 | 465 644 326
para Verlflcar: N: 105 OA.01.1.1.2 Flours, cereals and other cereal products 383 317 313 | 467 370 307 350 270 185
OA.01.1.1.3 Bread 265 | 474 365 278 158 304 163 384 338
Min: 26.90 OA.01.1.1.4  Other bakery products 315 275 238 247 322 242 318 288 339
0OA.01.1.1.5 Pasta products and couscous 224 373 338 357 314 33.2 16.0 26.8 28.6
. - OA.01.1.21 Beefand veal 183 236 262 339 182 172 138 210 180
Max: 29.00 OA.011.22 Pork 335 210 127 270 320 201 150 221 132
s OA.01.1.2.3 Lamb and goat 287 158 00 246 154 00 0.0 56 196
Por producto Var: 70.53 OA.01.1.24 Poultry 347 345 201 306 257 133 330 179 202
= OA.01.1.2.6 Dried, salted or smoked meat and other me 33.7 459 217 31.9 27.9 248 415 256 30.2
Variacion de precio para un Media: 40.80 OA01.1.3.1  Fresh, chilled or frozen fish and seafood 264 221 | 460 270 250 331 351 256 293
., 0A.01.1.3.2 Preserved or processed fish and seafood 295 232 208 323 256 30.2 0.0 352 27.9
prod ucto de un pais DE: 8 4 OA.01.1.41  Fresh milk 142 136 200 166 90 5.1 186 8.1 9.2
0OA.01.1.4.2 Preserved milk and other milk products 284 348 245 409 268 643 3086 245 2686
CcV: 0.21 OA.01.1.43 Cheese 255 332 99 255 184 181 390 227 285
ryn = . OA.01.1.44 Eggs 96 158 | 481 55 71 76 196 118 68
Umbral critico: >0.3 - OA.01.1.51 Butter 98 215 131 451 181 55 96 190 164
CA: ﬂ- 4 4" 0OA.01.1.56.2 Margarine and other vegetable fats 328 220 193 178 299 152 136 539 171
Por pais |
L . L, n : 20-Jun-2025 5:24PM AUS NZL JPN KOR CAN CHL coL CRI MEX
Variacién de precios por Posicidon
L. , CPL OECD=100
Basica de un pais 0A01.1.11  Rice 89 68 137 141 132 87 70 118 98
OA01.112 Flours, cereals and other cereal products 102 94 131 148 134 118 93 100
0A01113 Bread a7 s I > 87 72 100
Lr 0, 0A.01.1.1.4  Other bakery products 123 103 125 136 101 94 86 137 115
Umbral critico: >33% OA01115  Pasta products and couscous 88 131 124 126 107 115 o S s
0A01121  Beefand veal 80 92 90 62 45 75 61
0A01122  Pork 120 127 146 9% 76 56 85 76
0A01.123  Lamb and goat 45 62 82 115 131 64
0A.01.1.24  Poutiry 82 127 68 122 128 70 65 85 70
CPL OA01.1.26 Dried, salted or smoked meat and other me 107 89 87 148 138 84 80 128 122
, . . . . 0OA.01.1.3.1 Fresh, chilled or frozen fish and seafood 108 86 104 11 91 61 95 102 84
Indices que mide las diferencias DA.01.132  Preserved or processed fish and seafood | 93 107 110 105 115 108 106 110
. ) i OA01.141  Fresh mik 92 123 141 76 79 104
de nlvel de preCIOS entre palses OA01142  Preserved milk and other milk products 127 108 105 109 108 110 98
OA01143 Cheese 122 111 130 138 119 86 129
OA01144 Eggs w00 [ o 124 103 120 74 73 83
Umbral critico: >150 0A01151 Butter 100 91 140 [ 27 92 100 [EEEHE 136
- OA01.152 Margarine and other vegetable fats 130 96 125 119 110 86 93 104 133




Tipos de error

error en los
parametros

error de error en la
producto unidad

error de

Errores no traduccion
muestrales

error de

captura
error de P

recio
P error de

conversion
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Validacion intra-pais

Se realizan actividades de verificacion:

+» Deteccion de “Outliers”

% ¢ El producto y el precio son conformes? Si es

afirmativo el producto y la cotizacion se confirma

33

r = 3

% Si producto o cotizacion no es conforme se corrige o
se descarta

S S S S SIS

SSSSSIIITIIITS S



Edicion de precios

Se debe asegurar que el precio promedio de cada producto sea robusto, Unico, representativo
e insesgado. Los criterios son los siguientes:

Suficiencia Variabilidad

Al menos 10

o . Coeficiente de variacidn menor
cotizaciones por item

o igual a 0.3 para asegurar la
representatividad del precio

Simetria Distribucién 4
Correccion de Distribucidn unimodal, donde
distribuciones el precio promedio esté en el

asimeétricas centro de los datos



Validacion internacional

Filtrar productos “Outliers”
en las Tablas de Quaranta

Comparar precios promedio
en moneda comun
reportados por México con
los de otros paises

Confirmar, corregir o
eliminar el producto y sus
cotizaciones




Tablas de Quaranta

mn:20Jun202557 AUS [ NZL [ JPN [ KOR [ CAN [ CcHL [coL | CR | MEX | USA [ ISR | UK OECD-Eurd OECD ﬂ W ARN I N G 0
1. 0A.01.1.1.1.01.aa | Long-grain rice, parboiled, WKB - ICP
National price original |~ 4.3 21 42680 54 2446 6438 1220 4 59 99 29
YR price 26 12 29 16 23 15 21 21 h4 25 34 29| 28 AZUL si 130 < x < 200 MORADO si 150 < x < 200
PPP price 29 17 20 27 26 21 18 21 37 25 34 29| 21 50 <x <70 20<x < 60
YR price index % 4 106 130 83 53 78 T 198 90 125 105 | 100
PPP price index 104 B4 7 97 U 75 1] [k 134 90 124 106 | 100 ROJO si 50 > x ROJO si 20 > x
x > 200 x > 200
National Precio promedio reportado originalmente por el
price original  pais en su moneda nacional, antes de cualquier _
conversion o ajuste U |t| NER
National Mismo precio en moneda nacional, pero . .
price posiblemente actualizado en el tiempo Ite raciones
[
XR price Precio convertido a una moneda comun con TC
como el euro o dolar americano - .
( ) Primeras PPP Price Index
PPC price Precio convertido a una moneda comun usando la . .
Paridad de Poder de Compra (PPC) |te raciones
. . . ] V4
XR price Indice estandarizado que compara el precio XR de PPC’s ahora mas
index un pais con el promedio geométrico de todos los i .
paises para ese producto XR Price Index confiables
PPP price indice estandarizado que compara el precio PPP Se busca que los indices entren
index de un pais con el promedio de los demas paises. al rango de aceptacién

Se usa el XR price index; las PPC
no son confiables en esta etapa
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Validacion por tablas de Quaranta

+» Se reciben de forma iterativa las tablas
de Quaranta y se filtan "outliers”

s Se indaga si la distribucion es
unimodal, bimodal o multimodal

s Se revisa el precio, el producto y la

edicion

¢ El producto se confirma, se corrige o
se descarta

El precio se corrige 0 se descarta si
Meéxico tiene el nivel mas alto o bajo

Si no es el caso, el precio se
confirma o se corrige y se espera la
correccion de otros paises

El precio se descarta si después de
la tercera iteracidn el coeficiente
variacion esta fuera de rango o el
producto esta marcado en rojo



Remuneracion a los empleados

El objetivo del estudio es recolectar informacion sobre la remuneracion anual promedio de los
trabajadores del gobierno general, para una muestra de ocupaciones que han sido
seleccionadas por ser representativas y comparables entre paises

(seguridad, salud, administracion publica y educacion)

{Los servicios que brinda el Gobierno General é

No son objeto de transaccion

JL

No se cuenta con precios de mercado para su }

valoracion

Utilizar la remuneracién a los empleados

Solucioén



Remuneracion a los empleados

¢ 30 ocupaciones
¢ Definiciones de puestos yactividades

Variables:

s Nivelde aptitud (la 4)

s Salario bruto anualpromedio

s Contribuciones sociales delempleador
* Contribuciones sociales imputadas

* Horas de trabajo semanales

s Dias de vacaciones yasueto

Federal

-

Estatal

Municipal




Alquiler de vivienda

El Estudio de Precios de Alquiler de Vivienda estima los niveles del alquiler promedio
nacionales de una muestra representativa y comparable de viviendas, con el propdsito de
calcular las Paridades de Poder de Compra (PPC) para las rentas efectivas e imputadas del
Programa Eurostat-OCDE de PPC

Se calculan alquileres promedio por tipo de vivienda y numero de dormitorios, a diferentes
niveles de agregacion geografica

Cuarto en departamento 1. Por Municipio
Departamento con un dormitorio 2. Por Region
Departamento con dos dormitorios 3. Nacional

Departamento con tres o mas dormitorios
Cuarto en casa

Casa con un dormitorio

Casa con dos dormitorios

Casa con tres dormitorios

Casa con cuatro o mas dormitorios

© 00N O~ WN -~



Caracteristicas

Caracteristicas

Método Estratificacion de estructuras y geografica
Actualizacion anualdelPrecio por M2C

Fuente de Ponderacion Censos de Poblacion y Vivienda
Vivienda alquilada y propia

Fuente de Informacion Portales mmobiliarios y otros medios
Método de agregacion Calculo de valores unitarios

Cobertura Nacional (150 municipios)

Variables a calcular M2C, Precio por M2C,Precio delalquiler
Captacion Web scraping



Meéetodo de estratificacion ﬂ

Variables que agrupan porestructuras yniveles

ATRIB(Region)

Regiones para el Alquiler de Vivienda

oEEEEE

Tipo: casa o departamento Clase:
Econdmica,
Popular,
Tradicional,
Media,

Numero de Dormitorios . .
Residencial

Quirfiana Rpo

Variables que agrupan porarea geografica

Region
COdIgO Postal Fuente de datos | Cotizaciones | Periodicidad
o Scanner data: 56548 Trimestralmente
MumCIpIO Web scraping; 18263 Thimestralmente
Base actualizada: 181898 del afio anterior




Formacion Bruta de Capital Fijo

Estudio de Bienes de Equipo:

Objetivo: obtener los precios promedio nacionales de una muestra representativa y comparable
de Bienes de Equipo. Comprende 205 productos de los cuales se cotizaron 479 especificos,
distribuidos en 9 posiciones basicas

% Productos metédlicos

% Equipo de Informacidon y Comunicacidon
s Productos opticos y electronicos

“» Equipo eléctrico

% Maquinaria en general

¢ Maquinaria especial

% Vehiculos de motor

s Mobiliario y otros bienes manufacturados
% Software

Estudio de Construccion:

Consiste en cotizar un conjunto de proyectos estandar (7) de edificacion
residencial, comercial y de obras de ingenieria civil, para lo cual se requiere de
personal especializado en ingenieria de costos del sector de la construccion

El estudio lo realiza una empresa especializada del sector
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CONOCIENDO

www.inegi.org.mx

ME' 800 111 46 34
X

atencion.usuarios@inegi.org.mx
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