DISENO GENERAL DEL INDICE NACIONAL DE

PRECIOS AL CONSUMIDOR

i INEGI



DISENO CONCEPTUAL
DEL INPC

El indice Nacional de Precios al Consumidor
es el indicador oficial para la medicién de la
inflacién en México, y su uso es obligatorio
como Informacién de Interés Nacional de
acuerdo con la Ley.

Eleccion del numero indice

Requerimientos legales: En México la cobertura tematica y
geografica, asi como los requisitos metodoldgicos del INPC se
establecen por ley en el Cédigo Fiscal de la Federaciéon (CFF).

El INPC debe cumplir con dos cualidades:

O Representatividad, se logra con una canasta de bienes y
servicios que refleje los patrones de consumo de los
hogares.

0 Comparabilidad en el tiempo, los elementos que integran el
indice, exceptuando los precios, permanezcan constantes a
lo largo del tiempo.

El INPC ahora utiliza indices encadenados que permite la
actualizacion frecuente de la canasta y ponderadores.

Un indice encadenado fragmenta el paso del periodo 0 al
periodo t, considerando incrementos parciales. Sus
ponderaciones y precios se refieren a un periodo posterior a 0.
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DISENO CONCEPTUAL DEL INPC

Caddigo

Fiscal de la
Federacion

El indice Nacional de
Precios al Consumidor se
calcula utilizando la formula
de

Laspeyres

Alimentos, Bebidas y Tabaco

Ropa

Vivienda

Muebles, Aparatos y Accesorios Domésticos

Salud y Cuidado Personal

Transporte

Educacion y Esparcimiento

Otros Servicios

Los precios se deben cotizan
por lo menos en:
30 ciudades
20 entidades federativas
10 zonas mas pobladas
mayor a 20 mil habitantes




DISENO ECONOMICO DEL INPC

Jevons preferencias Laspeyres asume
Cobb-Douglas preferencias Leontief

indices indices de nivel

Elementales superior
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Unidades econdmicas (establecimientos) en
las 55 areas geograficas donde es posible
cotizar el especifico de al menos uno de los
genéricos de la Canasta del INPC.

El lugar de compra y clases de actividad se
obtienen de la ENIGH. Se identificaron 96

clases de actividades.

La confiabilidad y representacion del

fendbmeno es nacional, en ningun caso por

area geografica.

Cotizamos un producto especifico por unidad
economica de cada generico seleccionado.

Poblacion Obijetivo

DISENO ESTADISTICO
DEL INPC

Esquema de muestreo del INPC

Disefio probabilistico
estratificado de 235
genéricos.

g,

Muestreo
Marcos: Censos dlrlgld’o.de 57
Ami geneéricos
Econdmicos y oher
(Diseno no

Clasificador

SCIAN probabilistico).

Seleccion de puntos
de venta, con
seleccion MAS.
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ENCUESTA DE PRECIOS

COTIZACION DE PRECIOS

En Oficinas Centrales se establece el
calendario de actividades.

Con base en el calendario y la frecuencia
de cotizacion de los especificos, las 199
investigadores de precios, programan las
cotizaciones por dia.

Se aplican criterios homogéneos en las
cotizaciones de precios

Replicar los habitos de compra y mantener
las especificaciones



ENCUESTA DE PRECIOS

Proceso de investigacion de precios:

Visita inicial al
establecimiento

Se estable contacto y se explica la finalidad
de la informacién de precios solicitada.

Se identifica articulos representativos del
genérico, por la importancia de venta.

El especifico a cotizar se elige de acuerdo
con el Catalogo de Variedades
Representativas.

La descripcion guarda una estructura
definida que identifica perfectamente al
producto.

Se registra si existen cambios en la
capacidad o presentacion del articulo.

La cotizacion de precio puede ser directa
(precio a la vista) o indirecta (se pregunta).

Se registra el estatus del producto, si se
encuentra en oferta, precio faltante, etc.

El "cambio puro de precios" se garantiza con
la trazabilidad: mismo articulo y
establecimiento.

Seguimiento
de precio

Sustitucién
de producto o

fuente
®
[
®

La sustitucion ocurre cuando:

1. El articulo (item) deja de ser vendido en
el comercio (bien o servicio).

2. El comercio cierra temporal (mas de dos
meses), definitivo o cambia de giro.

Debemos garantizar que el item guarda
disponibilidad regular y mantener la calidad
constante.

La sustitucion se realiza encadenando el
precio relativo.
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ENCUESTA PARA CONSTRUIR PONDERADORES

Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los Hogares Estacional 2022
Obtiene las estimaciones del gasto de consumo de los hogares a nivel nacional e incluye las 55
ciudades del INPC, lo que permite definir la Canasta y la Estructura de Ponderacién del INPC.

Principal Fuente

La encuesta que se levanté
durante todo el ano 2022,
para captar los gastos de los
hogares residentes en México
a nivel nacional.

Conceptos de Gasto

La ponderacion de un
geneérico del INPC:
representa la participacion
porcentual del gasto realizado
en las variedades agrupadas
en el genérico con respecto al
gasto total de los hogares en
Meéxico.



ENCUESTA PARA CONSTRUIR PONDERADORES

Diseno muestral de la encuesta

Disefio bietapico, estratificado y por conglomerados, la
unidad ultima de seleccion es la vivienda y de observacion
es el hogar.

« Marco muestral se obtiene del Marco Nacional de
Viviendas 2012 del INEGI.
Cobertura y representatividad estadistica:
« Trimestral: nacional, gasto e ingreso corriente
* Anual: nacional y entidad, gasto e ingreso corriente.

Cuestionarios de gastos e informacion sociodemografica
de los integrantes del hogar, bienes y servicios
propiedad de los integrantes de la vivienda:

Hogares y vivienda;

Personas de 12 afios o0 mas;

Personas menores de 12 afnos;

Negocios del hogar;

Gastos del hogar;

Gastos diarios.
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COBERTURA DE PONDERACIONES Y PRECIOS

Ponderacion

Precios

Los hogares no consumen directamente
todos los bienes y servicios que adquieren,
algunos se utilizan como insumos en la
produccion doméstica, estos en el INPC se
consideran bienes y servicios de consumo
final.
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Marco

Tamano

A

Precision | No proba | Seleccion

Como una aproximacion a marcos de productos
se considera marcos de establecimientos.

El marco de muestreo para cada genérico se
integré con los establecimientos del Registro
Estadistico de Negocios de México (RENEM),
actualizado a febrero de 2022.

El marco total es la union de 235 marcos uno
por cada genérico y quedd conformado por
2,704,630 unidades econdmicas.
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ENCUESTAS DE APOYO

Validacion estadistica y econémica

Se usan datos complementarios para validar los niveles de gasto de algunos
conceptos para los cuales se considera que existe sesgo en la informacion
reportada en las encuestas de gasto, como son: bebidas alcohdlicas, tabaco,
transporte publico, servicios sin cobertura, genéricos con ajuste conceptual.

SISTEMA DE CUENTAS
NACIONALES DE MEXICO
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e : cNSF
20 1 8 Censos COMISION
economicos NACIONAL DE
2019 SEGUROS Y FIANZAS

Balanza Comercial

de Mercancias de México
2023

Oift oopens Y INEGI

Encuesta Nacional sobre Disponibilidad
y Uso de Tecnologias de la Informacion

en los Hogares
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COBERTURA TEMATICA Y GEOGRAFICA

INPC: Agregados geograficos

INPC: Clasificadores

\

—> 7 Regiones

> 3 Tamaios de .
localidad > 55 Ciudades

) 32 Entidades

Federativas /

La dimensidn geografica del indice esta definida en el Cédigo
Fiscal de la Federacion:

“Se cotizaran al menos 30 ciudades, ubicadas por lo menos en
20 entidades federativas. Las ciudades deberan tener 20,000
0 mas habitantes, y habran de incluirse las 10 zonas
conurbadas o ciudades mas pobladas de la Republica’.

INPC
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De acuerdo con el Manual internacional 2020 una
clasificacion adecuada de los bienes y servicios de la
Canasta es de suma importancia para disponer de un
esquema de organizacion de los gastos por
categorias, de acuerdo con sus caracteristicas.



FRONTERA NORTE

M D O @ inegi.org.mx

COBERTURA GEOGRAFICA

REGION 2 (5 AG)

NOROESTE

REGION 4 (10 AG)

L]

CENTRO NORTE

REGION 3 (10 AG)

NORESTE

El caracter nacional del INPC lo obtiene de: su cobertura
geografica, las ponderaciones del Indice, la representatividad del
disefio muestral, ademas de la denominacién definida en la Ley.

Areas Geograficas del INPC

REGION 7

1 AMCM
2 Mérida

4 Guadalajara

5 Monterrey

6 Mexicali

7 Ciudad Juarez

10 Ledn
11 Puebla
12 San Luis Potosi

14 Toluca
15 Torredn

19 Chihuahua

23 Aguascalientes
24 Tijuana

30 Fresnillo
31 Iguala
32 Huatabampo

35 Jiménez

39 Querétaro

42 San Andrés Tuxtla

44 Tepatitlan

45 Tehuantepec
46 Acufa

47 Atlacomulco
48 Cancun

51 Izdcar de Matamoros

53 Saltillo

AMCM (1 AG)

DY REGION 6

SUR (10 AG)
I

Tamano de Localidad del INPC

(17 AG) Grande: Mas de 930 mil hab.

(10 AG) Pequena: entre 20 y 190 mil hab.




ASIGNACION DE CARGAS DE TRABAJO

Las actividades involucradas en la generaciéon del INPC, desde la recoleccidon de precios hasta su
publicacion, estan programadas y calendarizadas.

Mediante las instrucciones de trabajo se definen actividades, entregables y fechas de entrega. El
“Calendario de actividades y envio de la informacién” se elabora de forma trimestral.

g o1

CED
Versen 1
Instituto Nacional de Estadistica y Geografia N " :
H 1stitul € cay Geograf Instituto Nacional de Estadistica y Geografia
Direccién General Adjunta de indices de Precios Direcci | Adi Indi Preci
INEGI Galendario de Actvidades y Envo de la formacion ireccién General Adjunta de [ndices de Precios
Programa de Trabajo del INPC
o [ e[ wwe [ wewm [ wem [ vewe [ wews ” Wes Fora
Actividades
- 7 = T 5 mar abr may Iniclo Fin Responsable
1a semana INPC 1a semana ICC |A. Primera Quincena
Liberacion de archivo para envio a provincia 1a semana 31 12:00 16:30  Subdirector de TI
5 o o Inicio de cotizaciones 1a semana 1 mar  Investigadores
Cierre de la 1a semana consumidor 7 15:00 16:30  Investigadores
Recepcion y revision de la 1a semana consumidor 7 15:00 16:30  Subdirectores y Supervisores
Liberacion de archivo para envio a provincia 2a semana 8 15:00 16:30  Subdirectores y Supervisores
3 7 g 5 o m = Inicio de cotizaciones 2a semana 8 Investigadores
Cierre de la 2a semana consumidor 14 15:00 16:30  Investigadores
Giorre 1a semana INPC | 22 somanaINPC | Clerre 1a semana ICC 23 somana IC Recepcion y revision de la 2a semana consumidor. Inicio de critica de 14 1500 1630 Subdirestores y Supervisores
la informacién
Dia 1 bia 2 bia s Dia 4 bias Revisidn, validacion y resultados:
Continuacion y termino de critica de la informacion 15 09:00 10:00  Subdirectores y Supervisores
Captura de subsistemas 15 10:00 11:00  Subdirectores y Supervisores
Célculo y liberacion de subsistemas 15 11:00 1200  Subdirector de TI
i3 & 8 U ¥ i3 [ Célculo y liberacion del Agrupa ciudades 15 12:00 12:30 Subdirector de TI, Subdirectores y Supervisores
Clorre 22 semana INPC. | - Rosultados INPCa | 3a somana INPO | Slerre LD Lermes Santc Junta de cierre INPC 2* versién; incidencias, rentas y 15 02:30 0330 Direstor General Adjunto, Direstar,
Gltimos cambios 3 g Subdirectores y Supervisares
- - Correcciones 2a. Version 15 03:30 04:30  Subdirectores y Supervisores
B. Segunda Quincena
Liberacion de archivo para envio a provincia 3a semana 16 12:00 16:30  Subdirector de T
m 21 2 3 24 25 %6 Iniclo de cotlzaclones 3a semana 16 Investigadores
Cierre de la 3a semana consumidor 2 15:00 16:30  Investigadores
DCTIDED CHDOCIDIES || OEHDIES ELOECIITIES Recepcion y revision de la 3a semana consumidor 22 15:00 16:30  Subdirectores y Supervisores
Liberacién de archivo para envio a provincia 4a semana 23 15:00 16:30  Subdirectores y Supervisores
Inicio de cofizaciones 4a semana 23 Investigadares
Dia 1 bia 2 bia s Dia 4 Dia s
Cierre de la 4a semana consumidor 29 15:00 16:30  Investigadores
Recepcion y revision de la 2a semana consumidor. Inicio de critica de 2 1500 1630 Subdrectoresy Supervisores
la informacion
b o o 0 Revision, validacion y resultados:
Continuacion y termino de critica de la informacion 30 09:00 10:00  Subdirectores y Supervisores
°'°"°;1jfe";:‘;;‘”’° i) EEELEEh Captura de subsistemas 30 10:00 11:00 Subdirectores y Supervisores
Célculo y liberacion de subsistemas 30 11:00 1200  Subdirector de TI
Dia 1 bia 2 Calculo y liberacion del Agrupa ciudades 30 12:00 1230 Subdirector de Ti, Subdirectores y Supervisores
Junta de cierre INPC 2° versi6n; incidencias, rentas y 20 02:30  0a:go  Director General Adjunto, Direstor,
Gitimos cambios B ) Subdirectores y Supervisores
2a. Version 30 03:30 04:30 1 Supervisores
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PRODUCTOS ESTACIONALES

PRECIOS ESTACIONALES

Los productos estacionales son aquellos
productos que no estan disponibles en
determinadas épocas del aio como, por

ejemplo: el mango, la guayaba, ropa de

abrigo, los libros de texto, etcétera. De
acuerdo con el producto que se trate se
adoptan procedimientos diferenciados.

Productos alimenticios: se captan los precios de
aquellos alimentos estacionales solamente en los
periodos de produccion y, cuando desaparecen,
se imputa el precio de la media global en ese
periodo.

Prendas de vestir y calzado: se mantienen grupos
de articulos propios para cada estacion del afno,
de manera que en invierno se consideran
articulos apropiados de esa estacion, y en verano
se toman los correspondientes a dicha época.



iGRACIAS!

CONOCIENDO

www.inegi.org.mx
atencion.usuarios@inegi.org.mx
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ME' 800 111 46 34
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