
 

DISEÑO GENERAL DEL ÍNDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR -IPC- 

1. Diseño Conceptual  

Objetivo principal: Medir la evolución de los precios de bienes y servicios 

adquiridos por los hogares para consumo final. 

Cobertura: Se enfoca en el consumo de los hogares, excluyendo bienes de 

inversión, exportaciones e intermediarios. 

Unidad de referencia: El hogar consumidor típico, representado por una 

canasta de bienes y servicios. 

Principios clave: 

• Relevancia: Reflejar el gasto real de los hogares. 

• Representatividad: Incluir productos y servicios más consumidos. 

• Comparabilidad: Permitir análisis temporal y espacial. 

2. Diseño Económico 

Marco teórico: Basado en la teoría del índice de precios, especialmente el 

índice de Laspeyres (ver nota).  

Relación con la inflación: El IPC es el principal indicador para medir la inflación 

desde el punto de vista del consumidor. 

Impacto económico: 

• Influye en políticas monetarias y fiscales. 

• Afecta decisiones de salarios, pensiones, contratos y subsidios. 

Desafíos económicos: 

• Cambios en patrones de consumo. 

• Introducción de nuevos productos. 

• Variaciones en calidad y precios relativos. 

3. Diseño Estadístico 



Muestreo: 

• Selección de productos, establecimientos y áreas geográficas. 

• Uso de encuestas de gasto para definir la canasta representativa. 

Recolección de datos: 

• Frecuencia variable según el tipo de producto (semanal, quincenal, 

mensual). 

• Métodos de captura directa y digital. 

Cálculo del índice: 

• Método de Laspeyres con ponderaciones fijas. 

• Ajustes por calidad, productos estacionales y faltantes. 

Validación y publicación: 

• Revisión técnica de datos. 

• Difusión periódica con transparencia metodológica. 

Este enfoque integral permite que el IPC sea una herramienta robusta para el 

análisis económico, la formulación de políticas y la toma de decisiones públicas y 

privadas. 

 

Nota sobre Laspeyres. 

La teoría detrás del índice de Laspeyres en los índices de precios se basa en una 

forma específica de calcular cómo varían los precios de una canasta fija de 

bienes y servicios a lo largo del tiempo, midiendo la variación del costo de una 

canasta de bienes y servicios representativa del consumo en un período base, 

manteniendo constantes las cantidades. 

Fundamento teórico 

Canasta fija: Se basa en la idea de que los consumidores compran la misma 

cantidad de bienes en todos los períodos, mientras no se actualice la base y su 

canasta, ajustando las ponderaciones.   

Comparación directa: Compara cuánto costaría hoy comprar la misma canasta 

que se compraba en el período base.   



No considera sustitución entre productos: No ajusta por cambios en el 

comportamiento del consumidor ante variaciones de precios entre productos a 

nivel de agregado elemental (por ejemplo, cambiar carne de res por la de pollo, 

cuando la carne sube mucho).  Existen intercambios de artículos dentro de las 

variedades del agregado de menor nivel o agregado elemental.  

Ventajas 

Simplicidad: Fácil de calcular y entender.   

Estabilidad: Las ponderaciones no cambian con el tiempo.   

Utilidad práctica: Muy usado en estadísticas oficiales como el IPC, IPP, IPXM.   

Limitaciones 

Sesgo hacia arriba: Tiende a sobreestimar el aumento del costo de vida porque 

no considera sustituciones, en el IPC y subestima el crecimiento del valor de la 

producción en el IPP.   

Rigidez: No refleja cambios en patrones de consumo.   

 

Este índice es ampliamente utilizado por instituciones como el FMI y los institutos 

nacionales de estadística, especialmente en el cálculo del IPC, IPP y IPXM, aunque 

muchas veces se complementa con otros métodos para corregir sus limitaciones. 
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