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Historia de la Gran Encuesta Pyme (GEP)
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GEP es una de las principales fuentes de informacion
acerca de las pequeias y me-dianas empresas (Pymes)
en Colombia respecto a su situacion actual,
financiamiento, perspectivas e innovacion
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Objetivos de la Gran Encuesta Pyme (GEP)

Educacion financiera

Promover la
inclusion financiera, Acceso al crédito formal
analizando:

Otras fuentes de
financiamiento Pyme

GEP
Desempefio
Fortalecer el
desarrollo de las
Pymes Productividad e innovacion
colombianas,
L analizando: )

Mercado exportador
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Principales hallazgos de la GEP e

Menos del 55% de las Pymes solicita crédito al sistema financiero

Las Pymes usan principalmente sus recursos de
financiamiento en capital de trabajo-necesidades de corto
plazo (59% en promedio de los tres macro-sectores)

Las acciones de mejoramiento empresarial han estado
dirigidas a acciones de corto plazo y no a acciones
relacionadas con la innovacion

Las empresas pequefias presentan una mayor afectacion del ciclo
economico que las medianas
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Vigésima Primera Lectura Nacional
y resultados primer semestre de 2016

A nivel nacional con el apoyo de :

Schweizerische Eidgenossenschaft
Confédération suisse

/ o Confederazione Svizzera
', \@
:5 o \“ Confederaziun svizra B A N C o L D E x
AN’
; \ deral d i
Departamento Federal de Economia, PROMUEVE EL DESARROLLO EMPRESARIAL
OLQM“\ Formacién e Investigacion DEFI
Secretaria de Estado para Asuntos Econémicos SECO

Informacion Inteligentes

Encuestador: CIFRAS CONCEPTOS
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Ficha Técnica Nacional

Técnica: entrevista telefénica y presencial, con aplicacion de un cuestionario
estructurado.

Grupo objetivo: directivos o personas a cargo del area financiera de empresas del sector
de comercio e industria con activos entre $345 millones 416 mil y $20.684 millones, o
namero de empleados entre 11 y 200; y para el sector servicios con ventas entre $836
millones y $16.707 millones, o numero de empleados entre 11 y 200.

Cubrimiento: nacional (18 departamentos)

Tipo de muestreo: estratificado (subsector econdmico) y con seleccion aleatoria del
marco de lista.

Tamano de la muestra: 1.795 empresas (21 subsectores)

Tamaio Industria Comercio Servicios Muestra total
Pequenas 323 449 586 1.358
Medianas 86 151 437 437

Total 409 600 786 1.795

Margen de error: menor al 5% a nivel de los macrosectores.
Medicion: marzo — mayo de 2016.

Realizado por: Cifras & Conceptos S.A.
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Situacion econdémica general
(Balance de respuestas®*)
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.. Solicito crédito con el sector financiero?
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¢ El crédito le fue aprobado?
(% respuestas afirmativas)
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Satisfaccion respecto al monto

(% respuestas afirmativas)
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Tasa de interes y de usura: Comercial

(%, junio de 2016)
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Fuente: calculos Anif con base en Superfinanciera.
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Accedid a otras fuentes de financiamiento
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al sistema financiero porque:
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largos financieros
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Obtener una certificacion  2016-| 70 TR 1 70 ]
de calidad 9015 73 1 17 1 78 ]
Capacitar a su personal 2016-I #A5N I 77 41 42—
2015-| 30 I 27 [ 0 ]

Lanzar un nuevo producto

2016-1 O 914
2015-| ™ 1 19 [O01

Diversificar o ampliar sus 2016-I

) 100 T4 T 1171
mercados en Colombia
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Obtener una certificacion 2016-1 OO =110
ambiental 2015-| T TR T 171

Tener una practica de 2010-1 BT 19
responsabilidad social 2015-| T T T2 1T 171

Diversificar o ampliar sus  2016-I
mercados fuera de Colombia 2015-]

2016-
2015-|

Ninguna
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